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OD PREZESA STOWARZYSZENIA DZIENNIKARZY POLSKICH

Szanowni Panstwo!

Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich jest najstarszg i najliczniejsza organizacja dziennikarska
w Polsce. Ma za sobg m.in. tradycje udzialu w prébach demokratyzacji w roku 1956 i w la-
tach 1980-81, tradycje dziatalnosci w opozycji demokratycznej przed i po wprowadzeniu stanu
wojennego w Polsce. Zawsze stara si¢ wspiera¢ dziennikarzy szukajacych poprzez wykonywa-
nie swojego zawodu prawdy o otaczajacym nas $wiecie. Nasze cele statutowe to m.in. dbatos¢
o etyke zawodowg dziennikarzy i ochrona ich praw. Cele te realizujemy, m.in. dokonujac analiz
i ocen funkcjonowania medidéw, wykonywania zawodu dziennikarza, upowszechniania infor-
macji i przestrzegania praw i wolnosci obywatelskich.

Temu stuzy utworzone przez SDP w 1996 r. Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy, ktére
umacnia wolnos¢ prasy i strzeze poszanowania fundamentalnej dla demokracji zasady wolnosci
stowa. Ten wlasnie cel przyswiecal nam, gdy podejmowalismy sie realizacji najnowszego zada-
nia — proby znalezienia odpowiedzi na pytanie: kto jest wlascicielem mediéw w Polsce?

Temat wyszedl poza dyskurs czysto akademicki i biznesowy w marcu 2017 roku, gdy szef
niemiecko-szwajcarskiego koncernu medialnego wystosowat list do dziennikarzy pracujacych
dla jego wydawnictwa w Polsce, w ktérym, odnoszac sie¢ do wydarzen politycznych na szczeblu
europejskim (reelekcji Donalda Tuska na stanowisko szefa Rady Europejskiej), napisal: ,,Pod-
powiedzmy im, co zrobi¢, zeby pozosta¢ na pasie szybkiego ruchu i nie skonczy¢ na parkingu.
Stawka w tej grze jest wolno$¢ i pomyslnos¢ przysztych pokolen”

Zawarte w liScie polecenie odebrano jako instrukcje politycznag, jak nalezy interpretowac ak-
tualng rzeczywistos$¢. Co zrozumiate — wzbudzito ono Zywa reakcje po kazdej ze stron politycz-
nego sporu. Dlatego odpowiedz na pytanie badawcze: ,,Kto jest wlascicielem mediow w Polsce?”
stala si¢ bardzo istotna z punktu widzenia nie tylko szeroko rozumianych ludzi mediéw, ale
takze, a moze przede wszystkim, kazdego obywatela naszego panstwa.

Opracowanie pt. Struktura wlasnosci mediow w Polsce. Prasa, radio, telewizja jest naszg
odpowiedzig na to pytanie. Wierzg, ze stanie si¢ ono poczatkiem prowadzenia przez CMWP
SDP stalego monitoringu wlasnosci mediow w naszym kraju, by$my zawsze wiedzieli, kto nas
informuje, bawi, poucza i opisuje.

Warszawa, 3 lutego 2018 roku
Krzysztof Skowronski
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WPROWADZENIE

»Kto ma media, ten ma wladze¢”. To popularne twierdzenie mozna potraktowa¢ lekcewazaco
i wlozy¢ do kategorii ,mitologia wspoélczesnych mediéw”, bo przeciez w dobie wszechwtadnego
internetu nie ma jednego podmiotu ,,posiadajacego media’, a co za tym idzie, ,wtadz¢’, ale prob-
lem jest o wiele powazniejszy, niz wydaje si¢ na pierwszy rzut oka.

Coraz czgsciej przy okazji kolejnych kryzysow polityczno-spotecznych powraca retoryczne
pytanie o role, jaka odgrywaja w nich konkretne media i osoby majace na nie najwiekszy (jesli
nie jedyny) wplyw, a takimi sa wlasnie wlasciciele tych mediéw. Kazdy czytelnik, widz, stuchacz
czy internauta moze sobie oczywiscie indywidualnie odpowiedzie¢, w czyich rekach sg media,
z ktorych korzysta, ale potrzebuje do tego dostepu do sieci oraz sporej iloéci czasu i wiedzy, jak
sie w tym skomplikowanym $wiecie wzajemnych biznesowych powigzan poruszac.

Znalezienie wigc odpowiedzi na pytanie badawcze ,,Kto jest wlascicielem mediéw w Polsce?”
staje si¢ nierzadko zadaniem, na ktérego wykonanie mato kto ma ochote. Tymczasem wiedza
na ten temat jest potrzebna nie tylko odbiorcom mediéw, ale takze tym, ktérzy w mediach, dla
mediéw i z mediami pracuja, i na ktérych prace i dzialalnos¢ media wywieraja wptyw. Gdy za-
stanowimy si¢ nad tym problemem glebiej, zapewne dojdziemy do wniosku, ze nie ma dziedziny
zycia publicznego, w ktérej media nie odgrywalyby jakiejs roli, i o wiele czgsciej, niz nam si¢ to
wydaje, jest to rola fundamentalna, kluczowa w konkretnym wydarzeniu i dziataniu.

Nie ma w Polsce jednolitego, przygotowanego profesjonalnie, z zastosowaniem narzedzi wy-
korzystywanych w nauce o mediach opracowania, ktére odpowiadaloby na to proste pytanie
o wlascicieli mediow dzialajacych na terenie Polski. Dlatego podjelismy prébe znalezienia na nie
odpowiedzi. Zadaniem badawczym pracy pt. Struktura wtasnosci mediéw w Polsce. Prasa, radio,
telewizja stalo si¢ wiec przedstawienie struktury wlasnosci mediow w Polsce (wedlug stanu na
maj 2017 roku). Dodatkowo kazdy z rozdzialéw zawiera krétki rys historyczny, wprowadzajacy
w proces przemian wlasnosciowych analizowanych mediéw po 1989 roku. Zdecydowalismy sie
podzieli¢ prace na trzy tradycyjne czgsci: prasa, radio, telewizja, cho¢ naturalnie wszyscy zdaje-
my sobie sprawe z tego, iz holdingi i koncerny medialne dzialajg dzisiaj wielotorowo i najczesciej
posiadaja réznorodne srodki masowego komunikowania.

W opracowaniu $wiadomie zostal pominiety internet, cho¢ jako medium hybrydowe zawiera
w sobie jednoczesnie wszystkie ww. media. Ogromna liczba podmiotéw dziatajacych w dzisiej-
szym $wiecie medidw w sieci sprawia, iz uznali$my, ze analiza na ich temat powinna by¢ przed-
miotem osobnego opracowania.

W analizie prasy zostaly wzigte pod uwage jedynie tytuly zarejestrowane przez Zwigzek
Kontroli i Dystrybucji Prasy. Nie wyczerpuje to tematu, ale od czego$ trzeba bylo zacza¢. Z racji
wielo$ci miesiecznikéw prosperujacych na polskim rynku (ponad 400 tytutéw) badaniem obje-
to 30 tytutow, ktére wg portalu wirtualnemedia.pl cieszyly si¢ najwigksza poczytnoscia. Niestety,
przez wzglad na ogromne rozdrobnienie, w niniejszej pracy zostalo pominigte wiele tytulow
mediéw lokalnych i srodowiskowych. Temat ten takze wymaga odrebnego opracowania.

Whioski, jakie ptyna z naszych, przedstawionych w niniejszym opracowaniu analiz sg jedno-
znaczne i potwierdzajg codzienne obserwacje swiadczace o tym, iz bardzo duza czes¢ srodkow
masowego komunikowania w Polsce jest wlasnoscig podmiotéw zagranicznych lub podmiotdéw,
w ktorych ze wzgledu na skomplikowang strukture wzajemnych powigzan firm i koncernow
trudno wskaza¢ rzeczywistego wiasciciela. Problem ten staje si¢ bardzo istotny, gdy zestawimy
informacje o wlascicielach mediéw z ich wpltywem i zasiegiem oddzialywania na opini¢ pub-
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liczng, mierzonym np. liczba udzialéw w rynku reklamy czy ich pozycja wynikajaca z wynikéw
ogladalnosci, stuchalnosci czy liczby sprzedawanych egzemplarzy gazet. Te wnioski moga by¢
niepokojace.

Takze z innych opracowan, m.in. przygotowywanych przez Krajowa Rade¢ Radiofonii i Te-
lewizji, wynika bowiem, iz w Polsce mamy realny problem z koncentracjg wlasnosci mediow.
Udziat szesciu najwiekszych podmiotéw na danym rynku mediéw przekracza nawet 60%, jest
to wigc bardzo wysoki stopien koncentracji. Poziom ten zagraza realizacji zasady wolnego stowa
i pluralizmu mediéw, fundamentalnej dla panstw demokratycznych.

W ocenie CMWP SDP krokiem w kierunku przeciwdzialania tej sytuacji mogloby sie sta¢
utworzenie ogélnopolskiego Krajowego Rejestru Mediow, w ktérym bylyby zgromadzone i fat-
wo dostepne informacje na temat dzialajagcych na rynku $srodkéw masowego komunikowania
i ich wlascicieli. Nie zastapi ono uregulowan ustawowych przeciwdziatajacych koncentracji, ale
moze je w prosty sposob wspierac. W rejestrze takim powinny si¢ znalez¢ nie tylko informacje
o wlascicielu, lokalizacji i siedzibie firmy, ale takze o tym, gdzie dana firma jest zarejestrowana
i gdzie ptaci swoje podatki. Mozna by w nim uzyskac takze dostep do wykazu ustug medialnych
i podmiotow nalezacych do jednego wlasciciela, a moze nawet dane dotyczace jego przychodow
i reklam. Opracowanie pt. Struktura wlasnos¢ mediéw w Polsce. Prasa, radio, telewizja mogloby
stac sie wstepem do realizacji w przysziosci przez CMWP SDP tej idei.

Pragne w tym miejscu bardzo serdecznie podzigkowac przede wszystkim Autorom opraco-
wania pt. Struktura wlasnosci mediow w Polsce. Prasa, radio, telewizja, czyli dr Monice Szeteli,
mgr Karolinie Piech i mgr. Maciejowi Piechowi. Bez ich zaangazowania i naukowej dociekliwo-
$ci nie udatoby sie zebrac tych tak bardzo rozproszonych, réznorodnych i nierzadko prawie nie-
dostepnych informacji. Wyrazam takze ogromng wdzigcznos¢ p. Krzysztofowi Skowronskiemu,
prezesowi Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, za podjecie tego istotnego tematu wtasnosci
mediéw w Polsce. Ufam, ze zagadnienia, jakie z nim si¢ wigza, zostang objete stalym monitorin-
giem nie tylko SDP, ale i innych podmiotéw, ktérym bliskie sg idee wolnosci stowa i wolnosci
mediow.

dr Jolanta Hajdasz
Dyrektor Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy SDP
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Temat wlasno$ci mediow powrécit do dyskursu publicznego ze zdwojong sita za sprawg Marka
Dekana, szefa niemiecko-szwajcarskiego koncernu medialnego Ringier Axel Springer (RAS).
W polowie marca 2017 r. Dekan wystosowat list do dziennikarzy pracujacych dla RAS w Polsce,
w ktérym, odnoszac si¢ do wydarzen politycznych na szczeblu europejskim (reelekcji Donal-
da Tuska na stanowisku szefa Rady Europejskiej), napisal: ,Podpowiedzmy im, co zrobi¢, zeby
pozostac na pasie szybkiego ruchu i nie skonczy¢ na parkingu. Stawka w tej grze jest wolnos¢
i pomyslnos¢ przyszlych pokolen™. List wzbudzil Zywa reakcje po kazdej ze stron polityczne-
go sporu. Kilka dni pdzniej, 19 marca 2017 r. w programie ,Woronicza 177, emitowanym na
antenie TVP Info, posel Patryk Jaki, odnoszac si¢ do listu Dekana, powiedzial: ,,Dziennikarze
sa waznym skladnikiem panstwowosci polskiej. (...) Wlasciciel niemiecki co tydzien, jak sie
okazalo, wysyla list i méwi Polakom, co majg mysle¢, w jaki sposob maja dziata¢. To jest trakto-
wanie Polakow przedmiotowo, jak takie pacynki, ktére majg myslec to, co Niemcy sobie zazy-
cza. Ale to, co wazniejsze, to ta szersza perspektywa (...) jest kilka najwazniejszych sktadnikow
suwerennosci kazdego panstwa. Panstwo, ktdre chce by¢ suwerenne, musi mie¢ swoje, polskie
wojsko, musi mie¢ polskie banki, musi mie¢ polska infrastrukture, musi mie¢ polskie surowce,
ale przede wszystkim musi mie¢ polskie media i dopiero wtedy mozemy moéwic o pelnowymia-
rowosci panstwa. Jezeli tak nie jest, kazde panstwo bedzie stabsze. Widzielismy to na Ukrainie,
gdzie cze$¢ medidow nie nalezata do panstwa i kiedy nowo formujace si¢ armie ukrainskie szty
na front, to cze$¢ osob zdezerterowala, bo styszala inne informacje od wiascicieli mediéw rosyj-
skich™?. Jednak to, co najwazniejsze w kwestii wlasnosci medidw, celnie ujela wystepujaca takze
w tym programie Barbara Fedyszak-Radziejowska: ,,Klucz do tego, co jest zawarte w tym liscie,
nie polega na tym, ze kapital ma narodowos¢, tylko ze ma poglady. (...) Jesli «wlasno$¢» ma
poglady (...) to znaczy, ze «wlasno$¢» moze w ogromnym stopniu formowac stan $wiadomosci,
postawy polityczne danego spoteczenstwa, i wtedy mamy do czynienia z zaklceniem demokra-
cji, dlatego ze jest to w gruncie rzeczy instrument, w ktérym «wlasnos¢» decyduje o pogladach
obywateli, a nie rywalizacja polityczna, wybory i mozliwo$¢ konfrontacji réznych pogladéw.
Z tego punktu widzenia ten problem jest realny i prawdziwy”. To cenne spostrzezenie Barbary
Fedyszak-Radziejowskiej stanowi w duzej mierze uzasadnienie podjecia tematu niniejszej pra-
cy. Problemem badawczym pracy stalo si¢ przedstawienie struktury wlasnosci mediéw w Polsce
wedlug stanu na maj 2017 roku.

Dynamika zmian zachodzacych w przestrzeni wlasnosci mediéw wplyneta na zawezenie
ram czasowych badanej struktury. Przedstawiamy stan wlasnosci mediow w Polsce na maj 2017
roku. Jednakze kazdy z rozdzialéw zawiera krétki rys historyczny, wprowadzajacy w proces
przemian wlasnos$ciowych analizowanych mediéw po 1989 roku. Praca ta nie jest stricte histo-
ryczna, dlatego nalezy traktowac te podrozdzialy jako zarysowanie tla. Zainteresowanych tym
aspektem odsytamy do literatury przedmiotu*. Cho¢ obecne na polskim rynku holdingi i kon-

1 Cyt. za: Szef Ringier Axel Springer Media pisze pracownikom o wygranej Tuska z Kaczynskim i radzi: pod-
powiedzmy czytelnikom, jak zosta¢ w UE, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szef-ringier-axel-springer-media-
-mark-dekan-list-do-pracownikow-wygrana-tuska-z-kaczynskim-podpowiedzmy-czytelnikom-jak-zostac-w-ue,
(10.05.2017).

2 Woronicza 17, 19.03.2017, https://vod.tvp.pl/video/woronicza-17,19032017,29249374 (10.05.2017).
3 Tamze.
4 Do najwazniejszych publikacji poruszajacych prezentowang w niniejszej pracy tematyke nalezg -

w porzadku chronologicznym wydania — nastepujace publikacje: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, red.
G.G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakéw 1996; Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza, Wydawnictwo

9
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cerny medialne dzialaja wielotorowo i w swoim portfolio nierzadko posiadaja roznorakie srodki
przekazu, zdecydowali$my sie podzieli¢ prace na trzy klasyczne czedci: prasa, radio, telewizja.
Celowo zostal pominiety internet jako medium hybrydowe, zawierajace w sobie jednoczesnie
wlasnie te media. Ponadto w analizie prasy zostaly wzigte pod uwage tytuly zarejestrowane przez
Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy. Z racji wielo$ci miesiecznikéw prosperujacych na pols-
kim rynku (ponad 400 tytuléw) analizie zostanie poddane pierwsze 30 tytuldéw, ktére wg porta-
lu wirtualnemedia.pl cieszyly si¢ najwieksza poczytnoscia. Niestety, przez wzglad na ogromne
rozdrobnienie, w analizie zostalo pomini¢te wiele tytuléw mediéw lokalnych i sSrodowiskowych.
Temat ten wymaga odrebnego opracowania.

Mamy $wiadomosc¢, ze przedstawienie struktury wlasnosci mediow stanowi cze$¢ duzo szer-
szego zagadnienia. Gloszone przez badany podmiot poglady, sposob przedstawiania wydarzen,
czy nawet swoistej hierarchizacji tego, co i w jakim uktadzie si¢ prezentuje, ksztaltowaty i ksztat-
tuja mentalnos¢ calej grupy odbiorcow. Nawet jesli tym odbiorcom przekonujaco ukaze si¢ cele
wlascicieli medidw, z jakich korzystajg, to kto i w jakim stopniu bedzie potrafil oszacowa¢ po-
stawy, ktore zostaly im zaaplikowane i ktore ich konstytuuja bez ich wiedzy? I wreszcie pojawia
si¢ pytanie o stopnien odpowiedzialnosci tych, ktérzy manipulujg spotecznoscia, i przed kim
mieliby w $wiecie urynkowionej informacji zda¢ sprawe?

Press, Poznan 1999; R. Filas, Dziesigc lat przemian mediow masowych w Polsce (1989-1999), ,,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 1999, nr 1-2, s. 31-55; T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007; M. Bonikowska, red., Media a wyzwania XXI wieku, Warszawa 2009:
R. Filas, Dwadgziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2010, nr 3-4, s. 27-54; B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w me-
diach, Wroctaw 2011; M. Sokotowski, red., Transformacja polskiego systemu medialnego, Torun 2011.
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1. OGOLNOPOLSKA PRASA DRUKOWANA
1.1. Przeksztalcenia rynku prasy w Polsce po 1989 roku

Biorac pod uwage sytuacje wydawnicza prasy przed 1989 rokiem, nalezy zauwazy¢, ze byla ona
niejako mato zréznicowana. Wszystkie funkcjonujace legalnie tytuty podlegaly cenzurze politycz-
nej. ,Zgodnie z Konstytucja Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej prasa stanowi wlasnos¢ spoteczna,
a prawo wydawania gazet i czasopism maja wylacznie partie polityczne, organizacje spofeczne
i instytucje (...). Nie moga wydawac prasy osoby i spotki prywatne™. Periodyki w Polsce Ludowej
byly sposobem politycznym na dziatanie partii i organizacji zgromadzonych we Froncie Jednosci
Narodu®, ktérego — jak opisywata Konstytucja PRL - najwi¢kszg silg byta Polska Zjednoczona Par-
tia Robotnicza oraz scisle z nig wspotpracujace i aprobujace jej kierowniczg funkeje Zjednoczone
Stronnictwo Ludowe oraz Stronnictwo Demokratyczne’. Do roku 1989 wszystko bylo doktadnie
weryfikowane przez Gléwny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk az momentu, kiedy Pols-
ka w dokumentach stala si¢ panstwem demokratycznym. Doszlo do zmiany wtadzy, a co za tym
idzie, zostaly odkryte nowe perspektywy dla wydawcow polskich i zagranicznych. Polski rynek
otworzyl sie na zagraniczny kapital. W tej sytuacji musialo zosta¢ zmienione prawo, dostosowano
je do aktualnego systemu rzadéw, a co najwazniejsze — zostala zniesiona cenzura.

1.1.1. Rynek prasy w Polsce przed rokiem 1989

Jedng z najbardziej charakterystycznych cech rzadéw w Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej byta
cenzura informacji przekazywanych przez radio, telewizje i pras¢. Powotano do tego celu insty-
tucje pod nazwg Centralne Biuro Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk?®, a w 1946 r. zmieniono
jego nazwe na Glowny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk (GUKPPiW)°. Najwazniej-
szymi zdaniami urzedu byty:

1. ,Nadzor nad prasa, publikacjami i widowiskami w zakresie przewidzianym w szczegdlnym
przepisach prawnych,

2. Kontrola rozpowszechniania wszelkiego rodzaju utworéw za pomocg druku, obrazu i zy-
wego stowa; kontrola ta ma na celu zapobiezenie:

a) godzeniu w ustroj Panstwa Polskiego,

b) ujawnianiu tajemnic panstwowych,

¢) naruszaniu mi¢dzynarodowych stosunkéw Panstwa Polskiego,

d) naruszaniu prawa lub dobrych obyczajow,

e) wprowadzaniu w blad opinii publicznej poprzez podawanie wiadomosci niezgodnych

. L2 A210
Z I'ZCCZYWlStOSCIQ .

5 B. Golka (red.), Prasa, radio i telewizja w Swiecie, Warszawa 1980, s. 150.

6 FJN -Front Jednosci Narodu - instytucja spoteczno-polityczna utworzona 1952 w Polsce, obejmujaca
partie polityczne, zwigzki zawodowe i inne organizacje spoteczne, podporzadkowana PZPR i realizujaca jej cele
polityczne; www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/Front-Jednosci-Narodu;3902882.html, (16.04.2015).

7 Por. B. Golka (red.), Prasa..., s. 150.

8 Por. T. Mielczarek, Uwarunkowania prawne funkcjonowania cenzury w PRL, ,,Rocznik Prasoznawczy’,
t. 4, 2010, s. 30.

9 Por. tamze, s. 32.

10 Dziennik Ustaw Nr 34, Dekret z dnia 5 lipca 1946r. o utworzeniu Gléwnego Urzedu Kontroli Prasy, Pub-

likacji i Widowisk, s. 379.
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Przed rokiem 1989 wyrdznily si¢ cztery gléwne wydawnictwa: Czytelnik, Wiedza, Nowa
Epoka i Chtopski Swiat. Czytelnik — Spétdzielnia Wydawnicza, ktéra byta najwiekszym powo-
jennym wydawnictwem, bezpartyjnym, adresowanym do najszerszych grup spoteczenstwa, za-
fozonym w Lublinie w 1944 r. przez Jerzego Borejsze. Wiedza - zalozona w 1946 r., byla to ,,wy-
odrebniona redakcja Spoétdzielni Wydawniczej Czytelnik, wydajaca wielonaktadowe broszury
popularnonaukowe z réznych dziedzin, ktére w zatozeniu mialy sie sta¢ podstawa domowych
biblioteczek. Byt to cel szczegdlnie wazny wobec zatraty tysiecy woluminéw podczas II wojny
swiatowej. Ten etap dziatalnosci Wiedzy Powszechnej zainicjowal i animowat jej faktyczny zalo-
zyciel — Stanistaw Tazbir”''. Bylo to specjalistyczne wydawnictwo ksigzkowo-prasowe Polskiej
Partii Socjalistyczne;.

Kolejne to Nowa Epoka, zalozone w 1945 r., ktdére obstugiwato Stronnictwo Demokratycz-
ne. Chlopski Swiat to z kolei wydawnictwo, ktére zostalo powotane przez Stronnictwa Ludo-
we. Swoje tytuly publikowaty tez kurie biskupie - ,,Goscia Niedzielnego” w Katowicach - oraz
stowarzyszenia katolickie — ,, Tygodnik Powszechny” w Krakowie i ,,Tygodnik Warszawski”
w Warszawie.

Czytelnik, wspomniany wczesniej jako najwigksze wydawnictwo, publikowat 12 dziennikow
(w tym ,,Rzeczpospolitg’, ,,Zycie Warszawy” czy ,,Dziennik Polski”, ktéry byt poniekad konty-
nuacja ,Ilustrowanego Kuryera Codziennego”) oraz 28 czasopism (réznych pod wzgledem ka-
tegoryzacji, m. in.: ,Odrodzenie”, ,,Przyjaciel’, ,,Problemy”, ,,Przekrdj’, ,Rolnik Polski”). Wie-
dza, ktdrg sytuuje si¢ zaraz po Czytelniku, publikowata 8 periodykéw centralnych i 14 pozycji
terenowych — w tym 7 dziennikéw (,,Robotnik’, ,,Nowiny Literackie” — czy jedna z najchetniej
czytanych gazet — ,,Express Wieczorny”). Nowa Epoka to posiadacz tytuléw takich, jak ,,Kurier
Codzienny” czy ,,Kurier Wielkopolski™'%

Tak bylo do 1951 r., kiedy to gléwng gazeta zostata ,,Trybuna Ludu” - organ KC PZPR (Komi-
tetu Centralnego Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej). Mimo, iz prasa byla trzymana w re-
kach partii, rozwijala si¢ preznie'’. Do 1980 roku prasa byta gléwnie wydawana przez przedsie-
biorstwa spoldzielcze, ktore z kolei nadzorowane byly przez PZPR i jej koalicyjne stronnictwa.
W 1982 roku zostaje powolane pierwsze Panstwowe Przedsigbiorstwo Wydawnicze ,,Rzeczpo-
spolita” — wydawca periodyku rzagdowego ,,Rzeczpospolita™*.

Od roku 1951 gléwna instytucja kontrolujaca polski rynek wydawniczy byta RSW Ruch -
Robotnicza Spétdzielnia Wydawnicza. Poza jej wptywem byta tylko prasa wydawana przez ZSL
- Zjednoczone Stronnictwo Ludowe, SD - Stronnictwo Demokratyczne, wojsko oraz tytuly reli-
gijne'. ,Ruch wytwarzal duze dochody, ktére bardzo zainteresowaly «przewodnig sit¢ Narodu»
pod przywodztwem Edwarda Gierka. Szybko dokonano odpowiedniej zmiany prawa, z trzech
samodzielnych przedsiebiorstw tworzac nowy/stary koncern: Robotnicza Spoétdzielnie Wydaw-
niczg «Prasa-Ksigzka-Ruch». Przynosila ona PZPR spore zyski, jednoczesnie za$ byta czotowym
graczem na rynku prasowym PRL, kontrolujacym jednoczesnie wigkszos$¢ zaplecza organizacyj-
nego prasy, przede wszystkim przydzial papieru, druk i kolportaz™'®.

11 www.ksiazki.wp.pl/nazwa,Wiedza-Powszechna-Panstwowe-Wydawnictwo,pid,1385,wydawnictwo.ht-
ml?ticaid=114b36, (16.04.2015).

12 Por. E. Chudzinski (red.), Stownik wiedzy o mediach, Warszawa — Bielsko Biata 2007, s. 85-86.

13 Por. tamze, s. 86.

14 Por. tamze, s. 88.

15 Por. T. Leszkowicz, Prasa na gruzach partyjnego koncernu. Likwidacja RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, www.

histmag.org/Prasa-na-gruzy-partyjnego-koncernu.-Likwidacja-RSW-Prasa-Ksiazka-Ruch-8099, (16.04.2015).

16 Tamze.
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W rozprowadzaniu prasy czynny udzial bral Ruch - wtlasciciel 32 tysiecy stanowisk handlu
detalicznego. ,,Ponad 61% tych punktéw usytuowanych bylo w miastach, a pozostale na wsi.
W sprzedazy komisowej rozprowadzano 72,4% prasy polskiej. Droga prenumeraty RSW (insty-
tucjonalnej) upowszechniano 15,1% nakladéw, a prenumeraty pocztowej — 12,5%. Z przepro-
wadzonych badan wynikalo, ze prase czytato 92,9% Polakdéw, z czego stale 57%. Inng cecha cha-
rakterystyczng czytelnictwa prasy w PRL bylo sieganie po wiecej niz jeden tytul. Ponad potowa
czytelnikow prasy deklarowata wlasnie takie postawy”"”.

Z. Bajka. podkresla, ,,ze w polowie lat siedemdziesiatych XX wieku przecietny naklad jedno-
razowy polskich gazet wynosil 9,4 mIn egzemplarzy. Na wielkos¢ te skladalo si¢ 16 dziennikow
ogolnopolskich, wydawanych w nakladzie 3,9 mln egzemplarzy, 17 regionalnych gazet partyj-
nych, wychodzacych w nakladzie 3,7 mln egzemplarzy, a pozostala wielkos$¢ nakladu przypadata
na 18 regionalnych dziennikéw czytelnikowskich i popotudniowych™®. Periodyki rozpowszech-
niane przed rokiem 1989 byly instrumentem formowania punktu widzenia w zakresie polity-
ki i aparatem propagowania wyznaczonych wiadomosci poprzez éwczesne rzady. Periodyki
te mialy na celu propagande, dlatego cechowaly sie fatwosciag dostepu i niska cena.

Poruszajac temat prasy przed rokiem 1989 nie sposéb nie przywotaé prasy tzw. drugiego
obiegu. Drugi obieg wywodzit si¢ z niezaleznego ruchu wydawniczego, ktoérego poczatki szacuje
sie na rok 1976. Istotng role w jego powstaniu odegraly okolice Lublina, a konkretnie srodo-
wisko Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, ktére sprowadzito do Polski powielacz, wlasnie
w celu powotania konspiracyjnego wydawnictwa'®. To dzigki temu $rodowisku jeszcze przed
czerwcem 1976 r.*° ukazal si¢ ,,Folwark zwierzecy” Orwella.

Nastepnie powstal Komitet Obrony Robotnikéw (KOR), ktdry we wrzesniu 1976 roku wydat
prymarny egzemplarz ,,Biuletynu Informacyjnego KOR”*. Niebawem utworzono Nieocenzuro-
wang Oficyne Wydawnicza. W 1977 r. powstata Nowa®, a zaraz po niej nastepne wydawnictwa:
Glos, Krag, Wydawnictwo 3 Maja, Krakowska Oficyna Studentéw?™.

Jeszcze przed rokiem 1989 ,wydawaniem prasy w Polsce (...) zainteresowal si¢ kapital zagra-
niczny. Takimi prébami bylo zalozenie przez spétke z udziatem kapitatu niemieckiego «Gonca
Pomorskiego»” w Koszalinie oraz przy znacznym udziale Norwegéw «Dziennika Dolnoslaskie-
go» we Wroctawiu, w koncu «Czasu Krakowskiego» za pienigdze Francuzéw i Wlochow™.

Do 1989 roku ,,(...) zlikwidowany zostal dominujacy przez cale lata system prasy panstwo-
wo-partyjnej, w zwigzku z czym na rynku prasowym pojawily si¢ nowe podmioty - instytucje,
ktdre dotad a priori nie mogty (albo mialy mocno ograniczong takg mozliwos¢) publicznie arty-
kulowac swych pogladéw”*. Warto réwniez zwroci¢ uwage na sytuacje dziennikarzy. Ci, ktorzy
byli wierni komunizmowi, musieli zmieni¢ prace. Nie mogli znalez¢ sobie miejsca w nowator-

17 T. Mielczarek, Dlaczego Polacy nie czytajg gazet?, ,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy’, t. 4/15 (2012)
z.2,s. 13, za Z. Bajka, Czytelnictwo prasy w Polsce Ludowej, Krakow 1976, s. 24.

18 T. Mielczarek, Dlaczego..., s. 24.

19 Por. J. Krupski, Sprowadzenie pierwszego powielacza w 1976, www.tnn.pl/himow_relacja.php?idhm=260,
(16.04.2015).

20 W 1976 r. mialy miejsce protesty robotnicze w Radomiu.

21 Por. www.zakladajciekomitety.pl/o-kor/, (16.04.2015).

22 Por. www.polskieradio.pl/95/1321/Artykul/422106,Niezalezna-Oficyna-Wydawnicza, (16.04.2015).

23 Por. E. Niedzwiedz, Czasopisma ,,drugiego obiegu” w Bibliotece Gtéwnej Uniwersytetu Opolskiego, www.
bibliotekarzopolski.pl/bo65-2.html, (16.04.2015).

24 A. Osinska, Rynek mediow w Polsce, www.reporterzy.info/44,rynek_mediow_w_polsce, (16.04.2015).

25 E. Chudzinski (red.), Sfownik..., s. 90.
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skiej, demokratycznej prasie. Dzigki temu doszlo do pokoleniowej wymiany, ktéra przyczynita
sie do odmlodzenia $rodowiska dziennikarskiego®. Nalezy rowniez uwzglednic¢ szybki rozwoj
prasy powigzanej z zarzadem lokalnym, stowarzyszen powigzanych z Kosciotem katolickim i in-
nowacyjnie powstalymi ugrupowaniami partyjnymi.

1.1.1. Przemiany ustrojowe - wplyw na media

Na poczatek réznokierunkowej metamorfozy calej organizacji zaréwno partyjnej, rynkowej, jak
i socjalnej, a takze metamorfozy organizacji mass mediow ztozylo sie¢, bez watpienia, wiele czyn-
nikéw. Jednym z nich jest dekadencja PRL, ktéra miata miejsce w potowie 1989 roku. ,,Rozpadt
sie stary system, poszczegélne $rodki masowego komunikowania zmienialy sie¢ intensywnie,
cho¢ w réznym tempie; w ciagu zaledwie dekady szybko odrabialismy si¢gajace dziesigtkow lat
zapdznienia, wynikajace z odgérnego budowania monopolistycznego systemu prasowego na
wzor, w sporej mierze, radziecki’?’. Znawcy mediow w latach 90. zajmowali si¢ badaniem prze-
biegu metamorfozy polskiego rynku periodycznego z aparatu tzw. realnego socjalizmu w aparat
zarzadzania ekonomicznego®®. Uwage na to zwraca Tadeusz Kowalski: ,Wiele wskazuje na to, ze
w Polsce nie tylko uksztaltowat si¢ rynkowy system medidw, ale ponadto, ze jest to system rynku
dojrzatego i konkurencyjnego, ktory stat sie po prostu czescia europejskiego systemu medidw.
Rynek dziennikéw i czasopism w Polsce, jakkolwiek ma pewne cechy specyficzne i narodowe,
nie rézni sie¢ istotnie od innych rynkéw rozwinigtych krajow europejskich”™. Do podobnych
wnioskéw doszed! Bartlomiej Paulus: ,,(...) polski system komunikowania zblizy! si¢ do syste-
mow istniejacych w wiekszosci krajow Europy”.

W. Pisarek scharakteryzowal wieloplaszczyznowy (przewidujacy 6 kryteriéw) ,,(...) punkt
wyjécia (umownie stan z roku 1980) i punkt dojscia (z pierwszej dekady XXI wieku)™'. Zda-
niem tego autora mechanizm komunistyczny prezentuje si¢ jako system rozkwitly, partykularny,
nadzorowany, monopolistyczny (cho¢ wyjatek tworzy prasa katolicka), z klarownym prymatem
publikatoréw drukowanych nad telewizja*.

Ryszard Filar uwaza, Ze sprawe metamorfozy mediow w Polsce nalezy rozdzieli¢ na kilka
faz: ,,zywiolowego entuzjazmu nowych wydawcéw i wymuszonych przeksztalcen starych ty-
tuléw (maj 1989 - polowa 1991); pozornej stabilizacji i zmian podskérnych w prasie i radiu
(polowa 1991 - koniec 1992); otwartej walki o rynek mediow, zwlaszcza o media audiowizu-
alne (poczatek 1993 - koniec sierpnia 1994); nowego zagospodarowania mediéw (od wrze-
$nia 1994 roku)”*.

26 Por. B. Paulus, Polska prasa w zarysie historycznym od okresu przemian w 1989 roku, www.reporterzy.
info/14,polska_prasa_w_zarysie_historycznym_od_okresu_przemian_w_1989_roku, (16.04.2015).

27 R. Filas, Dziesig¢ lat przemian mediow masowych w Polsce (1989-1999), ,,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2
(1999), s. 31.

28 Por. E. Chudzinski (red.), Sfownik..., s. 95.

29 T. Kowalski, W kierunku. Zmiany w prasie codziennej na tle tendencji europejskich, [w:] Podstawowe

czynniki przemian polskiego rynku prasowego w latach 1996-2006, Materialy konferencyjne (red). J. Kania, Po-
znan 2006, s. 8.
B. Paulus, Polska....

30 Tamze.

31 R. Filas, Dwadziescia. .., s. 27.
32 Por. tamze, s. 27-28.

33 Tamze, s. 30.
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W rezultacie uchwal Okragtego Stotu z kwietnia 1990 roku*, doszto do waznych przemian
ustrojowych. W zycie weszlo rozporzadzenie o wolnosci stowa. Rozwigzano Giéwny Urzad
Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk™. ,Jednak jeszcze przez rok, do czasu wejscia w zycie
ustawy z 11 kwietnia 1990 r. likwidujacej m. in. urzad cenzury prewencyjnej, trwal okres przej-
sciowy, cho¢ umozliwiajacy wydawcy gazety lub czasopisma podjecie dzialalnosci prasowo-
-wydawniczej po zarejestrowaniu nowego tytulu w Gléwnym Urzedzie Kontroli Prasy Publika-
cji i Widowisk (cenzurze). Z datg wejscia ustawy w zycie (6 czerwca 1990r.) Polska otrzymata
wreszcie prawne podstawy wolnej prasy”*®. Prawo do wolnosci stowa stalo si¢ fundamentalnym
prawem czlowieka w Polsce. ,Nalezy jednak uwzglednic fakt, iz zmiany nie nastapily gwaltow-
nie i okres przed 1989 rokiem byl okresem przygotowawczym i wstepnym.

Poszukiwanie cezur czasowych dla transformacji prasy w ustaleniach Okraglego Stolu
lub w pierwszym numerze «Gazety Wyborczej» jest zabiegiem nie tyle falszywym, co na-
zbyt formalnym™. Periodyki polskie przeobrazaly swoja postawe wobec zagadnien partyj-
nych, ekonomicznych czy os§wiatowych juz na kilka lat przed konkretnymi przeistoczeniami.
»W sprawach medialnych postulaty strony spolecznej przystepujacej na poczatku lutego 1989
roku do rozmoéw Okragtego Stotu byty zbiezne z tym, czego srodowiska niezalezne i Solidar-
nos$¢ domagaly si¢ po Sierpniu”*®. Upatruje si¢ w tym ostabienia pozycji cenzury, odwrotu od
wylacznosci organizacji politycznej w mediach oraz zezwolenia przeciwnikom rzagdowym na
podejmowanie aktywnosci prasowej. Sprawujaca w tym okresie wladze partia z imperatyw-
noscig stata na strazy swojego wizerunku w radiu, telewizji oraz prasie. ,,Uzgodniono powo-
lanie ogoélnopolskiego dziennika informacyjno-publicystycznego, ktéry to projekt przybrat
ksztalt «Gazety Wyborczej», wznowienie «Tygodnika Solidarno$¢» oraz zalozenie tygodnika
«Solidarnos¢ Rolnicza»™. Przyjeto wtedy, ze metode zezwalania na wydawanie prasy nale-
zy zastgpi¢ zgloszeniem kandydatury danego pisma. Poparto elastyczng adaptacje uchwaty
0 cenzurze i 0 prawie prasowym.

Kiedy cenzura zostala zniesiona, kazdy, kto nie byl karany, ukonczyt osiemnasty rok zycia
oraz byl obywatelem Polski, mial mozliwo$¢ zosta¢ wydawca prasowym™.

Kolejng wazng datg dla prasy byl 22.02.1990. Wéwczas Sejm podjat ustawe o delegalizacji
RSW (Robotnicza Spoétdzielnia Wydawnicza), ktéra powstala w 1973 roku, kiedy to potaczylo
sie najwieksze wydawnictwo prasowe w Polsce RSW Prasa z wydawnictwem Ksigzka i Wiedza,
a takze z rozprowadzajacym czasopisma przedsi¢biorstwem Ruch. W skiad zdelegalizowanej
RSW wchodzito m.in. 20 wydawnictw, 12 drukarni i zaktady graficzne. Ponadto RSW dyspono-
wala 163 redakcjami prasowymi i posiadata prawa do 178 tytutéw*. ,RSW to moloch kontro-
lujacy okolo 90% jednorazowego nakladu dziennikéw (wydawal 45 na 51 tytutéw) i okoto 2/5
nakladu czasopism (w tym wigkszosci wysokonaktadowych pism kolorowych oraz spoteczno-

34 Por. 5 lipca 1946 r. Utworzono Gtowny Urzgd Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk, www.nowahistoria.in-
teria.pl/kartka-z-kalendarza/news-5-lipca-1946-r-utworzono-glowny-urzad-kontroli-prasy-publika,nld, 1462645,
(16.04.2015).

35 Por. B. Paulus, Polska...

36 E. Chudzinski (red.), Sfownik..., s. 108.

37 B. Paulus, Polska...

38 R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 341.

39 Tamze, s. 342.

40 Por. B. Paulus, Polska...

41 Por. Koniec RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, https://www.wprost.pl/20594/Koniec-RSW-Prasa-Ksiazka-

-Ruch, (16.04.2015).
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-politycznych)”*2. Nastepstwem likwidacji Spoidzielni byla sprzedaz tytuléw, ktore do tej pory
podlegaty RSW*.

Wiekszo$¢ z nich kupity osoby, ktére ,,znalazly si¢ w odpowiednim miejscu o odpowiednie;j
porze, z odpowiednig iloscig funduszy na ten cel”**. Na rynek trafily periodyki wczesniej trakto-
wane jako niejawne, ktore pojawialy sie tylko w bezprawnym przeptywie, np. ,,Karta” czy ,,Kry-
tyka”. Wiele periodykéw o tematyce partyjnej zostalo rozwigzanych z powodu upadku PZPR
z dniem 29 stycznia 1990 r., np. ,Irybuna Ludu” Na poczatku 1993 roku nastgpita likwida-
cja dziennika ,,Slowo Powszechne” wydawanego przez Stowarzyszenie PAX. Polowe udzialow
dziennika ,Rzeczpospolita’, prowadzonego do tej pory przez RSW, przejeta francuska grupa
prasowa Presse Participations Europennes. Druga potowa zajmuje si¢ Panstwowe Przedsiebior-
stwo Wydawnicze ,,Rzeczpospolita”. Od lipca 1996 roku ponad polowe partycypacji przejmuje
Presspublica Holding Norway, ktérej gtéwnym udzialowcem jest Orkla Media*. Mniejsza czes¢
zostaje niezmiennie w rekach PPW ,,Rzeczpospolita™.

W ten sposob kreowal sie obraz wigkszosci polskich periodykéw. Zaczely powstawac rowniez
nowe tytuly, szczegdlnie w latach 1991-1993. Mimo wszystko do tej pory ostata sie tylko potowa
z nich. Druga czes$¢ zakonczyta swoja dzialalnos¢ niepowodzeniem®”. Powstanie wolnego rynku
zapoczatkowalo gazety prezentujace réznorodne poglady polityczne, zaczeto takze klasyfikowac
periodyki ze wzgledu na ich tematyke.

Aby zagraniczna firma wydawnicza mogta wkroczy¢ na polski rynek, miata obowigzek otrzy-
mania przyzwolenia od Ministerstwa Spraw Zagranicznych®. Na wolnym rynku zaczegli poja-
wiac si¢ zagraniczni inwestorzy, tacy jak: Maxwell, Murdoch, Berlusconi, Bertelsmann czy firma
Time Warner®. ,Wykupuja oni okolo 75% polskiej prasy ogélnopolskiej oraz okoto 1/3 prasy re-
gionalnej. Tak duze zréznicowanie rynku medialnego wptywa oczywiscie korzystnie na sposob
przekazywania informacji, ktéry musi by¢ coraz szybszy, dostepniejszy oraz nowoczesniejszy” .
Poprzez zaangazowanie zagranicznych inwestorow polska metoda przekazywania informacji
zblizyla sie¢ do sposobow obowigzujacych w dominujacej czesci panstw europejskich. Redak-
torzy naczelni zaczgli skupia¢ swoja uwage na wymaganiach odbiorcéw, aby czytelnicy liczyli
sie z ich propozycjami na polskim rynku wydawniczym. Wéwczas pojawila sie prasa zainspiro-
wana koncepcja tabloidéow. Na publikowang prase¢ miala réwniez wptyw rosnaca rola telewizji.
W latach 1990-1992 na rynku prasowym zaczely pojawiac sie nowe tytuly, ktére nalezaty do
ojczystych wydawcow, np. WPTS (Wydawnictwo Prasowe Twoj Styl), Proszynski i Spétka czy
Phoenix Intermedia. W tym czasie na naszej scenie medialnej zagoscili rowniez wydawcy zagra-
niczni, np. Burda, H. Bauer czy Gruner+Jahr®'. Innowacyjne periodyki zostaly sklasyfikowane

42 Por. NIK o dziatalnosci Komisji Likwidacyjnej RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, [w:] Transformacja mediéw
1989-1995, A. Stomkowska, Warszawa 1996, s. 463.

43 Por. Transformacja po 90 roku. Prasa i media audiowizualne, www.sites.google.com/site/jachimmedia/
transformacja-po-90-roku-prasa-i-media-audiowizualne, (16.04.2015).

44 B. Paulus, Polska...

45 »Orkla Media” - piata co do wielkosci skandynawska grupa medialna; Co dalej z Orkla Media?, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/co-dalej-z-orkla-media#, (16.04.2015).

46 Por. B. Paulus, Polska. ..

47 Por. E. Chudzinski (red.), Stownik..., s. 110.

48 Zob. B. Paulus, Polska...

49 Por. tamze.

50 Tamze.

51 G+] - ,Burda Ksigzki (wcze$niej G+] Ksiazki) to czolowy wydawca literatury picknej i popularne;j”, www.
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pod wzgledem targetu®” oraz tematyki, np. powstala luksusowa prasa dla kobiet: ,,Pani’, ,,Ko-
bieta i Styl’”, ,Twoj Styl”, mniej luksusowa ,,Claudia’, prasa poradnicza ,,Poradnik Domowy” czy
o tresci ogdlnej, np. ,Sukces”. Czasopisma mlodziezowe, ktore upadly w trakcie procesu likwi-
dacji RSW, zastapily zagraniczne tytuly: ,,Popcorn’, ,,Dziewczyna’, ,Bravo” W latach 1993-1996
na rynek wchodza kolejni zagraniczni wydawcy, choc¢by Ringier Axel Springer czy Jean Frey,
pojawito si¢ wiele kolorowych tygodnikéw, ktére byl kalka zachodnich czasopism. W Polsce
powstaly magazyny wydawnictwa Bauer: ,Tele Tydzier”, ,Tina’, ,,Naj’, ,,Zycie na Goraco’, ,Na
zywo’, ,Chwila dla Ciebie” oraz magazyn ,,Pani Domu’”, ktérego wydawca w tym czasie byt Rin-
gier Axel Springer, a obecnie jest Edipresse Polska. Powstate juz wczesniej ,,Bravo” (Wydawnic-
two Bauer) rozszerzono o nowe ,,Bravo Girl!”.

Pojawienie si¢ tak wielu kolorowych periodykéw podniosto wskaznik czytelnictwa wsrod
polskiego spofeczenstwa. Czasopisma stabilizujg si¢ w latach 1997-2000, ale caty czas powsta-
ja nowe: ,,Cosmopolitan” (wydawnictwo Hearst Marquard Publishing), ,Marie Claire” (wy-
dawnictwo Time), ,Votre Beaute” (wydawnictwo Bauer) czy ,,Olivia” (wydawnictwo Bauer).
Do 2015 r. z wymienionych wyzej pozostalo tylko ,,Cosmopolitan” i ,Olivia”. Kiedy w 1997
r. powstaje ,Viva!” (wydawnictwo Edipresse), powieksza si¢ liczba meskich magazynow life-
stylowych: ,,Gentleman” (wydawnictwo Bollinari Publishing House), ,CKM” (wydawnictwo
Marquard Media Polska). Zaczely powstawac czasopisma typowo tematyczne, np. sportowe,
motoryzacyjne, kulinarne czy poswigcone zdrowiu. Lata 2001-2003 to dla Polki czas kryzy-
sowy nie tylko w sferze gospodarczej, ale réwniez w czytelnictwie. Wydawcy zaczeli tworzy¢
swoje propozycje w nieco tanszej wersji — ,,Bella” (wydawnictwo Bauer), ,Dobre Rady” (wy-
dawnictwo Burda Media, wtedy pod nazwg Gruner+Jahr Polska), ,Glamour” (wydawnictwo
Burda Media) w wersji kieszonkowej. We wrzesniu 2001 r. powstal opiniotwoérczy tygodnik
»Newsweek Polska” (wydawnictwo Ringier Axel Springer), ktéry cieszyt si¢ ogromna popu-
larnoscig obok ,,Polityki” (wydawnictwo Polityka). Do tych dwdch w 2003 dotaczyt ,,Przekroj”
(wydawnictwo Presspublica). Lata 2004-2007 to czas, kiedy weszliSmy do Unii i spoteczen-
stwo zubozalo. Wtedy wydawcy zaczeli starac si¢ o odzyskanie swoich czytelnikéw. Wiekszo-
$ci z nich sig to nie udalo, poza magazynami poradnikowymi dla rodzicéw™.

»Na poczatku XXI w. oferta ogélnoinformacyjnej prasy codziennej juz prawie w niczym nie
przypomniala tej z poczatkow lat 90. Jesli w konicu PRL mieli$my 11 gazet tego typu, a wiosng
1992 r. rywalizowalo ze sobg 15 tytuléw, to w latach 1999-2001 zostalo ich jedynie 6”**. Ze-
stawiajac rok 1988, 2001 i 2006, kolejno na pierwszych miejscach plasowata si¢: 1988 - ,Try-
buna Ludu” (naklad 550 tys.)*, 2001 - ,Gazeta Wyborcza” (naklad sprzedany 459 tys.)*, 2006
- »Fakt” (naktad sprzedany 514 tys.)”".

burdaksiazki.pl, (16.04.2015).

52 Target — grupa docelowa.

53 Por. E. Chudzinski (red.), Sfownik...,s. 121-124.

54 Tamze, s. 111.

55 Por. Z. Bajka, Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesigte, ,Zeszyty Prasoznawcze’, nr 1-2
(1991), s. 62a (Tabela 2.).

56 Por. E. Chudzinski (red.), Stownik..., s. 112.

57 Por. tamze.
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1.1.3. Prawo dzialajace w srodkach masowego przekazu

W Konstytucji Rzeczpospolitej Polskiej uchwalonej w dniu 2 kwietnia 1997 r. pierwsza adno-
tacje na temat prasy i innych srodkéw spolecznego przekazu zapisano w 14 artykule rozdzia-
tu pierwszego: ,,Rzeczpospolita Polska zapewnia wolno$¢ prasy i innych srodkéw spolecznego
przekazu™>®. Mimo, ze prawo to gwarantuje prasie wolno$¢ wypowiedzi, jest ona szczegélowo
okreslona przez pasmo prawnych regulacji. Wydawcg periodyku ,,moze by¢ tylko osoba fizycz-
na, osoba prawna badz jednostka nieposiadajaca osobowosci prywatnej, czyli tzw. utomna oso-
ba prawna™. W gléwnej mierze wydawca moze by¢ ,,(...) organ panstwowy, przedsigbiorstwo
panstwowe, organizacja polityczna, zwigzek zawodowy, organizacja spoldzielcza, samorzadowa
i inna organizacja spoleczna oraz Kosciot i inny zwigzek wyznaniowy”®. Wszystkie wyzej wy-
mienione organy i zwigzki ,,(...) mogg realizowa¢ uprawnienia wydawnicze bezposrednio lub
za posrednictwem wydawnictw wlasnych, jak rowniez innych wydawnictw dzialajacych jako
nakladca™'. Za zawarto$¢ wszystkich materiatéw wykonanych przez redakcje czasopisma od-
powiada redaktor naczelny. Do jego gléwnych zadan nalezy kontrola tematyczna i budzetowa.
Decyduje on o calo$ciowym funkcjonowaniu redakcji®.

Tak w przypadku prasy, jak i telewizji konieczne jest podjecie krokéw skierowanych ku usta-
leniom prawnym. Aby méc rozpowszechnia¢ programy, konieczne jest nabycie koncesji, ktora
wydawana jest przez Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. (KRRIT jest to
organ panstwowy, ktéry ,,stoi na strazy wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu pub-
licznego w radiofonii i telewizji”®’). W Polsce koncesje moga otrzymac jedynie osoby, ktére sa
obywatelami Polski i na stale mieszkaja w kraju. Zezwolenie moze otrzymac réwniez osoba
prawna, pod warunkiem, ze ma siedzib¢ w Polsce. Analogicznie wyglada sytuacja spolek. ,Nie
zostanie wydana koncesja spolce, w ktdrej przewaza kapitat zagraniczny”**.

Mimo, ze panuje wolno$¢, to nie kazdemu panstwo moze przyznac koncesje. Wynika to z wa-
skiej liczby czestotliwosci, a to wyklucza myslenie o wolnym rynku telewizyjnym. ,,Paistwo,
przyznajac czgstotliwos¢, daje pewien rzadki przywilej — przywilej bycia nadawca telewizji ogol-
nopolskiej. Panstwo udziela tej koncesji w imieniu nas wszystkich”®.

W czwartym rozdziale ustawy o prawie prasowym Organizacja dziatalnosci wydawniczej
widnieje osiem artykutéw opisujacych wlasno$¢ mediéw. Prawo uwzglednia jako nadawcow
tylko osoby fizyczne badz prawne, tak i ustawa o prawie prasowym traktuje o tym, iz aktywno-
$cig wydawniczg na takich samych prawach moga zarzadza¢ podmioty indywidualne i koope-
ratywne®.

»Okreslenie «wydawca» uzywane jest w prawie prasowym w dwoch kontekstach. Mozna mé-

58 Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej, rozdz. I art. 14.

59 E. Ry$, Konstytucyjna wolnos¢ wypowiedzi, www.infor.pl/prawo/konstytucja/omowienie-konstytu-
cji/76804,Konstytucyjna-wolnosc-wypowiedzi.html, (16.04.2015).

60 J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak (red.), Prawo mediéw, Warszawa 2005, s. 99.

61 Tamze, s. 99.

62 Por. tamze, s. 104-105.

63 Konstytucja, rozdz. IX art. 213.1.

64 Ewa Rys, Konstytucyjna. ..

65 P. Dejmek, Dla kogo telewizja, ,Przeglad”, nr 39 (2003), s. 45, w: https://www.tygodnikprzeglad.pl/dla-ko-
go-telewizja/ (05.05.2017).

66 Por. A. Osinska, Prawo prasowe — oméwienie, www.reporterzy.info/156,prawo_prasowe_omowienie.html,
(16.04.2015).
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wi¢ o podmiotach mogacych by¢ wydawcami oraz zgtaszajacych do rejestracji dany tytul praso-
wy. W drugim znaczenie wydawca jest podmiotem odpowiedzialnym prawnie za prowadzenie
okreslonej dziatalnosci wydawniczej”.

W art. 7 ust. 2 pkt. 1 prawa prasowego ustawa definiuje trzy aspekty prasy. Po pierwsze prasa
to ,,publikacje periodyczne, ktore nie tworzg zamknietej, jednorodnej calosci, ukazujace sie nie
rzadziej niz raz do roku, opatrzone stalym tytulem albo nazwg, numerem biezacym i datg™®.
Oprocz wymienionych podpunktéw w widocznym miejscu nalezy podac: ,,(...) nazwe i adres
wydawcy lub innego wlasciwego organu, adres wydawcy oraz imig¢ i nazwisko redaktora naczel-
nego, miejsce i date wydania, nazwe zakladu wykonujacego dany druk prasowy, miedzynaro-
dowy znak informacyjny (...)”®. Dane te nazwane zostaly ,,impressum” — spelniajg one glownie
funkcje informacyjna, ale muszg by¢ one zamieszczone na kazdym egzemplarzu danego perio-
dyku’. Definicji tej asystuje hipotetyczny wykaz, obejmujacy inwentarz kategorii przekazéow
prasowych, ktory wyszczegélnia: dzienniki zdefiniowane w art. 7 ust. 2 pkt. 2 Prawa prasowego,
zgodnie z ktérym ,,dziennikiem jest ogélnoinformacyjny druk periodyczny lub przekaz za po-
mocg dzwieku oraz dzwigku i obrazu, ukazujacy si¢ czgsciej niz raz w tygodniu™' i czasopisma
— zdefiniowany w art. 7 ust. 2 pkt. 3 Prawa prasowego, zgodnie z ktérym czasopismem ,,jest druk
periodyczny ukazujacy sie nie cz¢éciej niz raz w tygodniu, a nie rzadziej niz raz w roku; przepis
ten stosuje si¢ odpowiednio do przekazu za pomoca dzwigku oraz dzwigku i obrazu innego niz
okreslony w pkt 277%, a takze serwisy agencyjne, stale przekazy teleksowe, biuletyny, programy
radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmowe”. Po drugie, pod pojeciem ,,prasy” prawo prasowe
uznaje ,wszelkie istniejace i powstajace w wyniku postepu technicznego srodki masowego prze-
kazywania, w tym takze rozglo$nie oraz tele- i radiowezty zaktadowe, upowszechniajace publi-
kacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszechniania™*. Po
trzecie ,prasa obejmuje réwniez zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace si¢ dziatalnodcia
dziennikarskg™”>.

Nastepstwem powyzszej kategoryzacji pojecia prasy sg wykazane trzy systemy pojmowania
definicji ,,prasa”: ,prasa w znaczeniu przedmiotowym (bedaca przekazem o okreslonych ce-
chach), prasa w znaczeniu instytucjonalnym (utozsamiana ze $rodkami masowego przekazu)
oraz prasa w znaczeniu podmiotowym (oznaczajaca zespoly ludzi i poszczegdlne osoby zajmu-
jace sie dziatalnoscig dziennikarskg)””®.

Na podstawie pojecia przepisowego wykazano, ze elementy z definicji ustawowej powinno
sie uznac za priorytetowe (np. konieczno$¢ cyklicznosci), za$ pozostate (takie jak np. przedsta-

67 J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak (red.), Prawo..., s. 100.
68 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984r. Prawo prasowe, art. 7 ust. 2. pkt. 1.
69 Miedzynarodowy znak informacyjny - International Standard Serial Number - ISSN - $wiadczy o zez-

woleniu na prowadzenie dzialalno$ci wydawniczej, czyli na funkcjonowanie wydawnictwa zgodnie z prawem, por.
J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak (red.), Prawo..., s. 111.

70 Por. tamze, s. 111.

71 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984r. Prawo prasowe, art. 7 ust. 2. pkt. 2.

72 Tamze, art. 7 ust. 2. pkt. 3.

73 Por. tamze, art. 7 ust. 2. pkt. 1.

74 Tamze, art. 7 ust. 2. pkt. 1.

75 Tamze, art. 7 ust. 2. pkt. 1.

76 E. Czarny-Drozdzejko, Dziennikarskie dochodzenie prawdy a przestepstwo zniestawienia w Srodkach

masowego przekazywania, Krakow 2005, s. 195, za: M. Zaremba, Prawo prasowe, ujecie praktyczne, Warszawa
2007, s. 26.
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wienie numeru aktualnej publikacji, badz oznakowaé go data) wypelniajg funkcje positkowa
i na skutek ich absencji nie stanowi to o pozbawieniu statusu prasy”’.

1.2. Dzienniki, tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki, kwartalniki, roczniki

Aby moc zaklasyfikowa¢ dang pras¢ do odpowiedniej grupy periodycznej nalezy wzia¢ pod
uwage jedna z najwazniejszych cech prasy, a mianowicie periodycznos$¢, czyli czestotliwo$¢ jej
wydawania. Na podstawie wtasnie tej cechy mozna nazwa¢ dang prase¢ dziennikiem, tygodni-
kiem, dwutygodnikiem itd. Innymi cechami prasy s3: nieograniczona ciaglo$¢ (nie jest przewi-
dziane zakonczenie), wspoélny tytul, publiczne rozpowszechnianie, réznorodnos¢ tresci (w ra-
mach wydania i z numeru na numer) oraz wzglednie stala szata graficzna.

Prase dzielimy réwniez wedlug jej zasiegu — ogdélnopolska, regionalna, lokalna (sublokalna)
oraz formuly czy tez funkcji — gazety i czasopisma. Te z kolei nalezy jeszcze dokonac¢ klasyfikacji
ze wzgledu na ich tematyke:

Tabela 1. Tematyczny podzial prasy’®

Opinii spoleczno-polityczne | przewaznie czasopisma zazwyczaj tygodniki, niekiedy
dzienniki o widocznej dominacji tematyki spolecznej i po-
litycznej, np. ,,Polityka”

spoteczno-kulturalne | pisma o wszechstronnej formule; ten typ moz-
na zaliczy¢ do pism opinii, gdyz pelnia one po-
dobne  funkcje co  prasa  spol-polit.  (np.
,Tyg. Powszechny”, ,, Zycie Literackie”)

pisma literackie i artystyczne — czyli zesp6t czasopism wys-
tepujacych w obiegu literackim (z reguly elitarne) - np.

,Odra”, Teatr”
Magazyny wg tematyki i kregdw odbiorcow
Specjalistyczne fachowe, naukowe

Rozréznienie gazet i czasopism: gazeta — pismo, ktérego celem jest rozpowszechnianie biezg-
cych informaciji, cieszacych si¢ zainteresowaniem mozliwie najwigkszego grona odbiorcéw. Do
gazet przede wszystkim zalicza si¢ dzienniki, ktore majg uksztaltowany profil (zazwyczaj sporto-
we i ekonomiczne). Czasopisma opinii — pisma majgce na celu komentowanie wiadomosci, kto-
re zostaly juz rozpowszechnione. Prasa opinii zazwyczaj wystepuje jako pisma spoteczno-po-
lityczne, spoteczno-kulturalne lub kulturalno-literackie. Magazyny - réznorodna grupa pism,
ktéra periodycznie dostarcza tresci interesujacych okreslone (z reguly szerokie) kregi odbior-
cow. Magazyny zazwyczaj wystrzegaja sie ztozonej problematyki, operuja prostym jezykiem,
czesto sg bogate w ilustracje. Magazyny dzieli si¢ wg srodowisk czytelniczych (np. kobiece, dzie-

77 Por. tamze, s. 26-27.
78 Por. T. Mielczarek, Wspétczesna Polska prasa opinii, ,Rocznik historii prasy Polskiej”, t. XVI (2013) z. 1,
s. 81-82.
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ciece) oraz wg problematyki (kulinarne, podréznicze, muzyczne). Prasa specjalistyczna - dzieli
sie na trzy podstawowe kregi: pisma fachowe (stuza one przede wszystkim rozpowszechnianiu
i wdrazaniu dokonan naukowych w praktyce); pisma naukowe (stuzg one utrwalaniu i szerzeniu
oryginalnych efektow badan naukowych; inne (np. urzedowe).

W tej czesci pracy analizie zostang poddane 3 typy gazet ogdlnopolskich, zhierarchizowane ze
wzgledu na periodyczno$é: dzienniki, tygodniki i dwutygodniki. Kazda z grup bedzie si¢ dzieli¢
na kolejne podgrupy skategoryzowane pod wzgledem ich wydawcoéw, czy to krajowych, zagra-
nicznych, czy mieszanych.

W miejscu, gdzie po raz pierwszy pojawi si¢ nazwa wydawcy, bedzie on opisany pod danym tytulem,
ktory publikuje. Przy kolejnych tytutach opisy wydawcow zostang, dla uproszczenia, pominiete.

1.2.1. Zalezno$ci pomiedzy wydawnictwami prasowymi

We wspoélczesnym $wiecie uzytkownicy srodkéow spotecznego komunikowania nie sg w stanie
oby¢ si¢ bez stalego zrédia informacji czy rozrywki, ktore zapewniajg wlasnie media. Tredci, kto-
re s3 publikowane w prasie i przekazywane w zrédlach audialnych i audiowizualnych, sg ksztat-
towane przez wlascicieli poszczegoélnych tytutéw. To od koncerndéw medialnych zalezy przekaz,
ktéry dociera do polskich doméw. Dlatego temat wlasnosci mediéw jest wazny dla spoleczen-
stwa. Debata na temat dominacji kapitalu zagranicznego na polskim rynku medialnym opiera
sie gtéwnie na sympatiach politycznych i nieuzasadnionych osgdach, kompletne opracowania sg
trudno dostepne lub nie ma ich wcale.

Problemem badawczym pracy jest przedstawienie historycznego rysu wlasnosci prasy, to
jest okreslenie, do kogo nalezaly dane tytuly polskiej sceny medialnej na przestrzeni ostatnich
25 lat. Temat zostal opracowany na podstawie analizy publikacji naukowych obecnych zaréw-
no w ksiazkach jak i na stronach internetowych poszczegélnych wydawcow. Ponad to analizie
zostanie poddana struktura periodycznosci prasy i jej przynaleznosci wedlug tej kategorii. Ba-
daniu zostaly poddane gazety i czasopisma zarejestrowane przez Zwiazek Kontroli i Dystrybucji
Prasy jako tytuly ogdélnopolskie. Ze wzgledu na duze rozproszenie prasy lokalnej i srodowisko-
wej, tytuly te zostaly pominiete w niniejszym opracowaniu.

Wykres 1., 2. oraz 3. (patrz Aneks) przedstawiajg sie¢ zaleznosci pomiedzy poszczegdlnymi
tytulami, ich wydawcami i narodowoscig zatozycieli gléwnej firmy. Na jego podstawie mozna
okresli¢ ogdlng strukture wlasnosci prasy ogélnopolskiej w Polsce. Warto zauwazy¢, ze niektore
wydawnictwa sg finansowane miedzynarodowo. Jak prezentuje wykres 1., duniskich wiascicieli na
polskim rynku prasowym reprezentuje wylacznie wydawnictwo Egmont. Brytyjczycy posiadaja
jedno czasopismo ogoélnopolskie wydawane przez sie¢ supermarketéw Tesco. Duza liczba wydaw-
nictw zakwalifikowanych pod wzgledem wiasnosci do kategorii ,,brak danych” jest spowodowana
brakiem dostepu do informacji jakiej narodowosci jest wlasciciel danego przedsiebiorstwa. Mozna
przypuszczad, ze s3 to firmy polskie, ktdre uznajg za oczywistos¢ podawanie takich informacji i nie
udostepniaja ich do publicznej wiadomosci. Jak prezentuje pierwszy wykres, na polskim rynku
prasowym funkcjonuja 22 takie przedsigbiorstwa, wydajace maksymalnie dwa tytuty.

Jak prezentuje wykres 2., wérod polskojezycznej prasy ogélnopolskiej wydawanych jest jedy-
nie 101 tytuléw o polskiej wlasnosci, co stanowi 42% wszystkich czasopism w Polsce. Najwie-
cej tytulow wydaja takie przedsigbiorstwa jak: Agora SA, Media Service Zawada Sp. z o0.0., ZPR
Media SA oraz Polskie Wydawnictwo Rolnicze Sp. z o.0., Plantpress Sp. z 0.0., Gremi Media Sp.
z 0.0., Biuro Promocji i Reklamy ,,Generalczyk” Spétka Jawna, Wydawnictwo TE-JOT Sp. z o.o.
Spotka Komandytowa i Wydawnictwo Zwierciadio Sp. z o.0. Jak mozna zauwazy¢ na wykresie 2.,

21



Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 1. Ogolnopolska prasa drukowana

strukture wlasnosci polskich wydawnictw cechuje duze rozdrobnienie. Wykres 3. przedstawia
niemieckich i szwajcarskich wlascicieli wydajacych czasopisma ogélnopolskie. W tym przypad-
ku mamy do czynienie ze znacznie mniejszym rozdrobieniem. Wéréd wydawnictw niemieckich
dominujg duze koncerny takie jak Bauer Sp. z 0.0. Spétka Komandytowa oraz przedsiebiorstwo
Hubert Burda Media. Wyrézniajacg sie firmg jest Ringier Axel Springer Polska Sp. z o.0. bedaca
wlasnoscig niemiecko-szwajcarska. Wsrod rdzennie szwajcarskich wydawnictw pod wzgledem
ilosci drukowanych tytuléw mozna wyrézni¢ 3 koncerny mediowe: Edipresse Polska SA, Marqu-
ard Media Polska Sp. z 0.0. oraz Hearst Marquard Publishing Sp. z o.o.

1.2.2. Dominujace wydawnictwa w Polsce

Ze wzgledu na pogladowy charakter niniejszej pracy, szczegétowej analizie zostang poddane
jedynie najwigksze koncerny medialne i grupy wydawnicze. 92 wydawnictwa publikujg czasopi-
sma ogolnopolskie. Wsro6d nich mozna wyréznic 8 firm, ktére posiadajg dziewigc lub wiecej pu-
blikowanych tytuléw. Tabela 2. prezentuje zestawienie listy wydawnictw, ilosci sprzedawanych
tytuldéw i udziatu tychze firm w polskim runku prasowym.

Tabela 2. Dominujgce wydawnictwa w Polsce

Wydawnictwo Ilos¢ wydawanych | Udzial w polskim
tytulow rynku prasowym
Bauer Sp. z 0.0. Spétka Komandytowa 34 18,5%
Burda Media Polska Sp. z o.0. 21 8,5%
Ringier Axel Springer Polska Sp. z o.0. 15 6%
Media Service Zawada Sp. z o.0. 13 5,2%
Agora SA 11 4,4%
Edipresse Polska SA 11 4,4%
Egmont - Polska Sp. z o.o0. 9 3,6%
ZPR Media SA 9 3,6%

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych dostepnych na stronie www.wirtualnemedia.pl

Wydawnictwo Bauer jest kontrolowane przez Bauer Media Group (Heinrich Bauer Verlag
Kommanditgesellschaft), ktérego siedziba miesci si¢ w Hamburgu. Calg grupa Bauer Media
zarzadza niemiecka rodzina Bauer”. ,,Rodzina Bauer wydaje ponad 600 periodykow, posiada

79 Por. L. Pragier, Rozpoznawanie swoich: Media: 1) Prasa codzienna, www.madeinpolska.net/teksty/ rozpo-
znawanie-swoich-media-1-prasa-codzienna (24.04.2015).
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300 stron internetowych oraz 50 stacji radiowych i telewizyjnych. A to wszystko w 15 krajach™®.
W Polsce firma posiada m.in. najwigksze ogélnopolskie radio RMF FM czy serwis internetowy
interia.pl.*! Wydawnictwo posiada w Polsce 34 tytuly (marzec 2017), co stanowi 18% polskiego
rynku prasowego. Firma ta drukuje najche¢tniej kupowany tygodnik ,,Tele Tydzien™.

Hubert Burda Media to niemiecka spétka, ktéra prosperuje w 18 krajach na $wiecie. Burda
w Polsce ma ponad 40 magazynoéw, 20 platform internetowych oraz wydawnictwa branzy custom
publishing. Jest réwniez producentem eventéw i programéw telewizyjnych. Burda Publishing (kie-
dy$ Gruner+Jahr Polska) wydaje m.in ,,Claudia’, ,,Focus’, ,,Glamour’, ,,National Geographic™.

Ringier Axel Springer Polska istnieje na rynku od 1994 roku. Od 2010 roku instytucja jest
cze$cig miedzynarodowej firmy medialnej Ringier Axel Springer Media AG, ktéra funkcjonuje
takze na Wegrzech, Stowacji i w Serbii. Axel Springer oprdcz dziennika ,,Fakt” posiada réwniez
ogolnopolski ,,Przeglad Sportowy”, tygodnik ,,Newsweek Polska”, miesiecznik ,,Forbes™*. Spotka
Ringier Axel Springer Media AG zostala zatozona 1 lipca 2010 roku przez szwajcarskie wydaw-
nictwo Ringier AG i niemiecki koncern Axel Springer SE, w celu zintegrowa¢ dzialalnosci obu
korporacji w Europie Srodkowo-Wschodniej. Wybér prasy Ringier Axel Springer Media AG
obejmuje ponad 160 tytuléw prasowych i ofert cyfrowych w Polsce, na Wegrzech, Stowacjiiw Ser-
bii*. Obie firmy majg po 50 % udzialéw®*. Centrala Axel Springer znajduje si¢ w Niemczech®.
Wydawnictwo kontroluje okoto 6% ogélnopolskiego rynku prasowego.

Media Service Zawada to polska firma istniejaca 20 lat. Cechujaca si¢ wydawaniem maga-
zynéw dla dzieci o charakterze rozrywkowym. Drukuje takie pisma, jak ,,Swinka Peppa”, , Tru-
skawkowe ciastko’, ,,Filly”, ,,MiniMini” itp.*. Firma wydaje 13 tytutéw, co stanowi 5,2% ogdlno-
polskiej prasy w Polsce.

Agora SA jest to polska spotka, w ktorej 20% udzialéw maja Amerykanie®. Oprécz dzien-
nika ,Gazeta Wyborcza” posiada takze ,Metro” oraz wiele czasopism, migdzy innymi: ,,Avan-
ti”, ,Logo”, ,Cztery Katy”, ,Kuchnia” ,Wysokie Obcasy”, ,,Swiat Motocykli” czy ,,Magnolia™.
11 wydawanych czasopism pozwala Agorze kontrolowa¢ okoto 4,4% ogdlnopolskiego rynku
prasowego. Dokladnie takg samg ilo$¢ tytuléw wydaje wydawnictwo Edipresse Polska. Edipres-
se Polska nalezy do szwajcarskiego koncernu wydawniczego Groupe Edipresse, ktéry publikuje
180 magazynéw i dziennikéw w réznych krajach (Rosja, Ukraina, Chiny, Hong Kong, Macao,
Singapur, Filipiny, Tajwan, Indonezja, Malezja i Tajlandia)”".

Wydawnictwo Egmont pochodzi z Danii, ma swoje oddzialty m.in. w Niemczech, Wegrzech

80 Tamze.

81 Por. Teleskop, www.teleskop.org.pl/zkdp/app.html# (24.04.2015).

82 Rozpowszechnianie platne razem: 789 579 egz., http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,2/mid,9/ti-
tle, Tele-Tydzien/ (24.04.2015).

83 Budamedia, www.burdamedia.pl/magazyny/okladki (24.04.2015).

84 Por. Ringier Axel Springer - o firmie, www.ringieraxelspringer.pl/o-firmie (24.04.2015).

85 Por. www.ringieraxelspringer.

86 Por. L. Pragier, Rozpoznawanie...

87 Por. H. Jezierski, ,Auto Bild” kontra... ,Auto Swiat”, www.moto.gda.pl/index.php?option=com_ conten-
t&view=article&id=295:qauto-bildq-kontra-qauto-wiatq&catid=45:moto-kanty&Itemid=67 (24.04.2015).

88 Por. Wydawnictwo MSZ, www.msz.com.pl/wydawnictwo_5 (24.04.2015).

89 Z. Bajka, Kapital Zagraniczny w polskiej prasie - —lata dziewigcdziesigte, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2
(1998), s. 35.

90 Por. Agora, www.agora.pl/agora/0,0.html (24.04.2015).

91 Por. Edipresse, www.edipresse.pl/index.php?/pl/grupa_edipresse/o_edipresse (24.04.2015).
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i w Polsce®. Firma drukuje liczne czasopisma dla dzieci, wéréd ktérych najpopularniejszym jest
»Kaczor Donald” Egmont publikuje réwniez komiksy, gry planszowe i przygotowuje aplikacje®.
Egmont posiada w Polsce 9 tytuléw, co stanowi 3,6% rynku prasowego w Polsce. Polskim wy-
dawnictwem o takiej samej ilosci wydawanych magazynéw jest ZPR Media. Firma ta wchodzi
w sklad holdingu ZPR SA Posiada takie pisma jak m.in.: ,Super Express’, ,,Murator’, ,,Zdrowie”,
»M jak mama’, ,,Zagle”, ,,Podréze”. W sklad Grupy ZPR Media wchodzg takze stacje radiowe:
Radio ESKA, Radio Eska ROCK, Radio VOX FM, Radio WAWA i Radio Plus*. Duza cze$¢ ka-
pitalu ZPR to salony gier losowych i kasyna®.

1.2.3. Inne wydawnictwa

Bonnier Business (Polska) ,nalezy do szwedzkiej Grupy Bonnier - jednego z najwiekszych na
swiecie koncernéw medialnych posiadajacego 175 firm w 16 krajach™. Wydawnictwo zarzadza
takze portalem ekonomiczny pb.pl. Bonnier Business Polska jest rowniez wlascicielem Medici-
ne Today Poland, spoiki, ktéra wydaje ,,Puls Medycyny”. Ponadto do grupy medialnej Bonnier
nalezy spotka Informedia Polska®.

»Gazeta Polska Codzienna” wydawana jest przez firm¢ FORUM SA, ktdéra powigzana jest
z ,Niezaleznym Wydawnictwem Polskim sp. z 0.0. Wydawnictwa kontrolowane s3 przez To-
masza Sakiewicza. W obu firmach wszyscy cztonkowie Zarzadu i Rady Nadzorczej to Polacy.
Niezalezne Wydawnictwo Polskie sp. z 0.0. — jest wlascicielem lub wspdtwlascicielem m.in. ty-
godnika ,Gazeta Polska” i miesigcznika ,,Nowe Panstwo”

W czasach PRL ,,Rzeczpospolita” byla dziennikiem rzagdowym. Pierwszym redaktorem na-
czelnym byl Dariusz Fikus. W 2000r. 51% udziatéw w firmie wydajacej ,,Rzeczpospolity” prze-
jeta Presspublica Holding Norway — spétka Orkli Media. Aktualnie wydawca ,,Rzeczpospolite;j”
jest Gremi Business Communication®. ,Wszyscy czlonkowie Zarzadu i Rady wydawnictwa to
Polacy. Gremi kontrolowane jest przez Grzegorza Hajdarowicza. Poza dzialalnoscig medialng
Gremi zajmuje si¢ inwestycjami kapitalowymi, nieruchomosciami, a takze produkcja filmo-
wa . Prezesem zarzadu jest Dariusz Bak'®.

Infor Biznes — polski wydawca'®!, ktdry istnieje na rynku od 02 czerwca 2008r. Swoja siedzi-
be posiada w Warszawie, przy ul. Okopowej 58/72'%%. Prezesem spoiki jest Ryszard Pienkowski.
Infor Biznes podlega pod Grupe Infor Pl. Oprocz ,,Dziennika Gazeta Prawna” spotka posiada
réwniez: GazetaPrawna.pl, Forsal.pl, Dziennik.pl, Dziennik Internautéw oraz Totalmoney.pl.'®.

92 Por. Egmont, www.egmont.pl/egmont-na-swiecie/ (24.04.2015).

93 Por. Egmont — czasopisma , www.egmont.pl/czasopisma (24.04.2015).
94 Por. Grupa ZPR, www.grupazpr.pl/o-nas (24.04.2015).

95 Por. L. Pragier, Rozpoznawanie...

96 Bonnier, www.bonnier.pl/2465958,45854,kim-jestesmy (24.04.2015).
97 Por. tamze.

98 Por. Rzeczpospolita, www.rp.pl/temat/87176.html (24.04.2015).

99 L. Pragier, Rozpoznawanie...

100 Por. Gremimedia, www.gremimedia.eu/index.php?lang=pl&page_id=16 (24.04.2015).

101 Por. ABOUT US, www.holding.infor.pl/Oferta/About-us (24.04.2015).

102 Por. Infor Biznes, www.krs-online.com.pl/infor-biznes-sp-z-0-0-krs-293070.html (24.04.2015).
103 Por. Infor Biznes, www.holding.infor.pl/Grupa-Infor-PL/INFOR-Biznes (24.04.2015).
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Czterdziesci dziewiec procent udzialéw w spolce posiada Ringier Axel Springer Polska'™.

Prezesem zarzadu spdtki SPES jest Marcin Nowina Konopka'®. Spétka Spes zostala utwo-
rzona w 1997 roku. Zgodnie z prawem dziala jako autonomiczny wydawca. W spolce Spes nie
posiadaja udzialéw zadni zagraniczni inwestorzy'®. Wydawnictwo wydaje ,,Nasz Dziennik”.

Wydawnictwo Podatkowe Gofin zostalo zalozone w 1989 r. pod nazwg ,,Zaktad Doradztwa
i Organizacji”. W roku 2000 ,,Zaklad Doradztwa i Organizacji” nazwa firmy zostala zmienio-
na na aktualna: ,Wydawnictwo Podatkowe Gofin”. Wtasciciele wydawnictwa to Polacy. Oprocz
popularnej ,Gazety Podatkowej” wydawnictwo posiada takie gazety jak: ,,Biuletyn Informacyj-
ny dla Stuzb Ekonomiczno-Finansowych” ,,Zeszyty Metodyczne Rachunkowosci”, ,,Poradnik
VAT’ ,,Przeglad Podatku Dochodowego’, ,,Ubezpieczenia i Prawo Pracy’, oraz wiele stron inter-
netowych o podobnej tematyce, np. www.czasopismaksiegowych.pl.

W spolce Fratria sp. z 0.0. udziatlowcami sg ,, Apella Spotka Akcyjna (9400 udziatéw o tacznej
wartosci 940 tys. zt) i Michal Karnowski (2750 udzialéw o facznej wartosci 275 tys. zt). Wszyscy
cztonkowie zarzadu spétki Fratria oraz Apella to Polacy. Spoétka posiada réwniez m.in. portal:
wpolityce.pl oraz wgospodarce.pl”'”. Wydawnictwo wydaje m.in. tygodnik ,wSieci”.

Spolka Orle Pidro (wydajaca tygodnik ,Do Rzeczy” i miesiecznik ,Historia Do Rzeczy”)
wchodzi w sklad grupy kapitalowej PMPG'® SA, notowanej na GPW. Wszyscy dzialacze za-
rzadu zarazem Point Group jak i spéiki zaleznej Orle Pidro to Polacy. Point Group dysponuje
w swoim zbiorze takimi tytutami jak: ,Wprost”, ,,Film” czy ,,Machina”'®.

Polityka sp. z 0.0. Spotka Komandytowo-Akcyjna dziata od 1990 r., ale wtedy jeszcze w ramach
spotdzielni pracy, ktorg zalozyli dziennikarze tygodnika ,,Polityka”. W 2013r. stata si¢ Spotka. Wy-
dawnictwo to oprocz tygodnika ,,Polityka” wydaje rowniez dwutygodnik ,,Forum”. Zalozyla takze
Fundacje Tygodnika Polityka oraz jest wascicielem osrodka wypoczynkowego w Niborku'"°.

~Wydawnictwo Westa Druk ma siedzibe w Lodzi. Wlascicielem jest Mirostaw Kuli$. Preze-
sem Jerzy Wyrozumski. Wszystkie osoby wchodzace w skiad zarzadu to Polacy. Oprécz wy-
dawania tygodnika «Angora», trudno znalez¢ inne aktywnosci. Firma wydata kilka komiksow
oraz magazyn ,,F1Racing” - reklamowany jako najwigkszy na $§wiecie magazyn Formuty 1"

Jeden z najpopularniejszych tygodnikéw opinii ,,Gos¢ Niedzielny” wydawany jest przez Insty-
tut Gos¢ Media. Wydawnictwo to posiada polskich wilascicieli. Instytut nalezy do Archidiecezji
Katowickiej''.

ELAMED jest to polskie wydawnictwo, powstale w Katowicach'”. Zajmuje si¢ przede
wszystkim specjalistycznymi magazynami w branzy stomatologicznej, medycznej, weterynaryj-
nej, technologicznej, przemystowej i budowlanej, ratowniczej i bezpieczenstwa oraz przemystu
spozywczego. Oprocz dwumiesiecznika ,,Cukiernictwo” na rynku pod ich nazwa funkcjonuje

104 Por. www.ringieraxelspringer.., dz. cyt.; www.teleskop...
105 Por. SPES, www.krs-online.com.pl/spes-sp-z-0-0-krs-67313.html (24.04.2015).
106 Por. J. Ciesla, Czyj jest Nasz Dziennik, ,,Polityka’, nr 38 (2004), s. 24-27.

107 L. Pragier, Rozpoznawanie...
108 PMPG - Platforma Mediowa Point Group.
109 Por. L. Pragier, Rozpoznawanie. ..

110 Por. O wydawnictwie POLITYKA, www.polityka.pl/opolityce/1571443,1,0-wydawnictwie-polityka.read,
(24.04.2015).

111 L. Pragier, Rozpoznawanie. ..

112 Por. Dz.U.14.1216, Rozporzgdzenie ministra administracji i administracji, www.prawo.pl/dz-u-akt//doku-
ment/Dz.U.2014.1216/18123335/1784270, (24.04.2015).

113 Por. Historia Elmed, www.elamed.pl/historia#content (24.04.2015).
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m. in.: ,Ortodoncja w Praktyce”, ,Na Ratunek’, ,VetPersonel’, ,,Utrzymanie Ruchu’, ,,Promotor
BHP”, ,W Akcji” czy ,,Piekarstwo™ .

Forum Media Polska wchodzi w sklad Forum Media Group, ktéra jest firma niemiecka. Wy-
dawnictwo funkcjonuje takze na Wegrzech, w Wielkiej Brytanii, Stowenii, Czechach i Chinach.
Forum Media Polska wydaje réwniez: ,,Biznes Hotel”, ,Online Marketing Polska’, ,,Facility Ma-
nager’, ,Stuzby Utrzymania Ruchu’, ,Nowoczesny Magazyn’, ,,Iransport i Spedycja’, ,,Flota’,
»Monitor Zamdwien Publicznych™".

Tarsago Polska, wydajace ,Witaj w Podrozy” wchodzi w sktad Firmy Tarsago Media Group,
ktéra w 2013r. ,podpisata umowe z amerykanskim koncernem medialnym The Reader’s Digest
Association, Inc., w wyniku ktorej stala si¢ wlascicielem dotychczasowych oddzialow Reader’s
Digest w Polsce, Rumunii i na Wegrzech oraz uzyskala prawa do sprzedazy produktéw marki
«Reader’s Digest» w tych krajach™'.

Przeprowadzone badanie wykazalo, ze rynek prasy w Polsce jest podzielony w stosunku: 42%
— wydawcy polscy, 68% — wydawcy zagraniczni. Tak wiec wiekszo$¢ rynku prasy pozostaje w re-
kach obcokrajowcow. Najwiekszy odsetek — 32% tytutéw, posiadaja Niemcy, 10% Szwajcarzy, po
4% Dunczycy i Amerykanie. Pozostaly procent jest bardzo rozdrobniony i nieujety szczegétowo
W niniejszym opracowaniu

Wykres 4. (p. Aneks) przedstawia zalezno$¢ pomiedzy krajem pochodzenia wlasciciela tytutu
a rodzajem wydawanego czasopisma pod wzgledem periodycznosci.Tygodniki sg czgsto okre-
$lane jako czasopisma najbardziej opiniotworcze. Rynek tygodnikéw w Polsce jest podzielony
miedzy trzy kraje: Polske, Niemcy i Szwajcarie, z czego polscy wlasciciele stanowig mniej niz
50%. W Polsce wydaje sie 23 dwutygodniki, ponad 75% z nich drukowanych jest przez spét-
ki niemieckie, a ok. co piaty wydawany jest przez Szwajcaréow. Warto zwrdci¢ rowniez uwage
na bardzo rozbudowany rynek miesigcznikéw. Wirod tak wielu tytutéw polskie wydawnictwa
wydaja tylko okoto potowe z nich - inne miesieczniki wydawane s3 gtéwnie przez koncerny
niemieckie i szwajcarskie. Wcigz pozostaje jednak pytanie, jak rozklada si¢ procentowy podziat
ogolnopolskiej prasy drukowanej w Polsce. Te zalezno$¢ prezentuje wykres 5 (p. Aneks).

Jak wspomniano juz wczesniej polscy wlasciciele wydaja 42% tytutéw prasowych dostep-
nych na terenie Polski. Wigkszo$¢ czasopism jest w rekach zagranicznych wydawcow. Wsréd
niepolskich przedsigbiorcéw dominuja Niemcy, ktérzy wypracowali te przewage dzigki znacz-
nemu udzialowi wydawnictwa Bauer Sp. z 0.0. Na polskich rynku prasowym odnajdziemy 10%
tytulow, ktorych wspotwlascicielami bedg szwajcarskie wydawnictwa, a takze 4% magazynow
dunskich i 4% gazet amerykanskich.

Najwiecej, bo az 18,5%, tytutéw na polskim rynku prasy posiada Bauer Sp. z o.0. Spotka
Komandytowa (wlasnosé¢ niemiecka), kolejnym wydawnictwem, co do liczby posiadania perio-
dykéw — 9% jest Burda Media Polska Sp. z 0.0. (wlasnos$¢ niemiecka). I tak kolejno Ringier Axel
Springer Polska Sp. z 0.0. - 6% (wlasnos$¢ niemiecko- szwajcarska), Edipresse Polska SA - 4%
(wlasnos¢ szwajcarska). Tyle samo — 4% posiada Agora SA - (80% wlasnosci posiada Polska, za$
20% amerykanie), Egmont — Polska Sp. z 0.0. (wlasnos¢ dunska) oraz ZPR Media SA (wlasnos¢
polska). 46% polskiego rynku prasowego stanowig inne wydawnictwa posiadajace mniej niz
9 tytulow.

114 Por. Czasopisma - Elmed, www.elamed.pl/czasopisma (24.04.2015).

115 Por. Czasopisma specjalistyczne Forum Press, www.forum-press.pl/czasopisma-specjalistyczne-forum-
-press (24.04.2015).

116 Tarsagomedia Group, www.tarsagomediagroup.com (24.04.2015).
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2. TELEWIZJA

Treé¢ listu Marka Dekana oraz wypowiedz Barbary Fedyszak-Radziejowskiej, przywotane we
wstepie, przywrocity do dyskursu publicznego temat repolonizacji mediéw. Podjecie tema-
tu wlasnosci medidw jest wiec wazne spotecznie, bowiem pokazuje, kto jest tworcg i inwesto-
rem programoéw ogladanych przez Polakéw. Problemem badawczym pracy jest przedstawienie
struktury wlasnosci ogoélnopolskich stacji telewizyjnych w Polsce

Niniejszy temat zostal opracowany na podstawie analizy publikacji naukowych obecnych
zaréwno w ksigzkach jak i na stronach internetowych poszczegélnych wydawcéw. Do najwaz-
niejszych publikacji poruszajacych prezentowang w niniejszej pracy tematyke naleza (wydania
w porzadku chronologicznym) nastepujace publikacje: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-
1995, red. G.G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakéw 1996; Media w Polsce w XX wieku, red.
R. Gluza, Wydawnictwo Press, Poznan 1999; R. Filas, Dziesigc lat przemian mediow masowych
w Polsce (1989-1999), ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2, s. 31-55; T. Mielczarek, Monopol,
pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006, War-
szawa 2007; M. Bonikowska, red., Media a wyzwania XXI wieku, Warszawa 2009: R. Filas, Dwa-
dziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2010, nr 3-4, s. 27-54; B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media
w polityce, polityka w mediach, Wroclaw 2011; M. Sokotowski, red., Transformacja polskiego
systemu medialnego, Torun 2011;

W ostatnim czasie motyw wlasnosci mediéw poruszany jest rowniez szeroko w artykutach
publicystycznych, ktore zostang wykorzystane w celu uzupelnienia opisywanych problemow.
Do pelnego zobrazowania struktury wlasnosci postuze si¢ takze raportami Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji oraz badaniami telemetrycznymi widowni telewizji w Polsce.

W pierwszym rozdziale analizie zostanie poddany rynek telewizyjny przed 1989 rokiem, ze
szczegolnym rozrdéznieniem na nadawcow przynaleznych do rzadzacej partii oraz posiadaja-
cych prywatnych wlascicieli. W tej czesci pracy pojawi si¢ takze krotkie oméwienie przemian
ustrojowych. Podjecie tych zagadnien jest istotne, by ukaza¢ wpltywy nastepujacych przemian
na dalszy rozwo6j mediéw. W ostatniej czgsci rozdziatu zostang przedstawione przepisy prawne
dotyczace nadawania przekazdéw audiowizualnych w Polsce.

W rozdziale drugim zostang scharakteryzowane wszystkie podmioty nadajace swoje pro-
gramy w Polsce. Najpierw opisane zostang najwieksze koncerny medialne, ktére dominujg pod
wzgledem ilosci nadawanych stacji, nastepnie polscy przedsiebiorcy udostepniajacy swoje kana-
ly, a na koniec zagraniczne firmy dostarczajace swoje programy do polskich domoéw.

W trzecim rozdziale zostanie przeprowadzona analiza struktury wlasnosci stacji telewizyj-
nych dostepnych na trenie Polski. Dane przedstawione beda na specjalnie przygotowanych wi-
zualizacjach (p. Aneks). W tymze rozdziale znajdzie si¢ rowniez informacja o procentowym
udziale zagranicznych i krajowych nadawcéw w odniesieniu do calego rynku telewizyjnego.

2.1. Przeksztalcenia rynku telewizyjnego w Polsce po 1989 roku

Poczatki telewizji w Polsce datuje si¢ na 1937 rok, kiedy w Warszawie zostala uruchomiona
pierwsza eksperymentalna stacja telewizyjna. Byla to stacja telewizji publicznej, ktorej program
nadawany jest obecnie pod nazwg TVP1'7. Prywatne stacje telewizyjne w Polsce zaczely po-
wstawac¢ na przetomie lat 80. i 90. XX wieku. Jako pierwsze zaczely funkcjonowaé prywatne

117 Por. J. Myslinski, Poczgtki telewizji w Polsce, ,,Dzieje najnowsze”, 1996, nr 28, s. 240-241.
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stacje telewizyjne o zasiegu lokalnym. Pierwszg komercyjng stacjg telewizyjng w Polsce byta
PTV Echo dzialajaca od 6 lutego 1990 do 8 marca 1995 we Wroctawiu. Z kolei pierwszym ka-
natem o zasiegu ponadregionalnym byl - nadajacy do dzi§ - Polsat, zalozony 5 grudnia 1992
roku przez Zygmunta Solorza. Kolejnymi prywatnymi stacjami byly: Polonia 1 i ATV - Krajowa
Telewizja Kablowa — obydwie zalozone w 1993 roku''®. Obecnie na rynku polskim dziala blisko
200 polskojezycznych stacji telewizyjnych o zasiegu ogélnokrajowym nadawanych gtéwnie dro-
ga satelitarng i kablows, z ktérych dominujgca cze$¢ posiada charakter kanatéw tematycznych.

2.1.1. Rynek telewizyjny w Polsce przed 1989 rokiem

Dzieje polskiej telewizji mozna datowac na 15 grudnia 1951 roku, kiedy w Warszawie otworzono
wystawe pt. ,,Radio w walce o pokdj i postep”. Pokazano wowczas jak pracuje studio telewizyjne,
a takze zaprezentowano obraz na odbiornikach. Jednak dopiero 25 pazdziernika 1952 roku pro-
gram 1 Telewizji Polskiej wyemitowal pierwsze materialy, zas ,,od 1956 roku telewizja polska nada-
je juz state programy. Kolor pojawia si¢ w TVP dopiero na poczatku lat 70”'"°. Od tego momentu
rozwdj telewizji w Polsce byl zauwazalny, a liczba jej abonentéw systematycznie rosta.

Zaczeto w szybkim tempie produkowac i rejestrowa¢ odbiorniki telewizyjne. Na poczatku
1958 roku do programu dodano serwis aktualnych wydarzen politycznych (,,Dziennik Telewi-
zyjny”). Dwa lata p6zniej Komitet ds. Radiofonii zostal przeksztatcony w Komitet ds. Radiofo-
nii i Telewizji. W lutym 1963 roku TVP zarejestrowalo milionowego teleabonenta, a widownia
w Polsce liczyta wowczas okoto 4 mln oséb. W 1970 roku byto to 4 215 000 odbiorcéw, w 1980
roku liczba ta niemal si¢ podwoila i siggneta 7 954 000 abonentéw, a w 1991 roku bylo to juz
9 809 000 0s6b'**. W ciggu miesigca nadawano 300 odcinkéw programu, ktéry zobaczyly dzie-
sigtki tysiecy widzéw. Pét roku pédzniej Polskie Radio powolalo pierwszy zespét programowy
TV, gdzie najistotniejsza role odegral Tadeusz Pszczolowski''.

Historia przekazu telewizyjnego w Polsce do 1989 roku jest $cisle powigzana z historig insty-
tucji Telewizji Polskiej, gdyz do transformacji systemowej byl to jedyny nadawca w PRL. Waz-
nym elementem w rozwoju Telewizji Polskiej byto stworzenie 1 lipca 1958 Zespotu Programu
Telewizyjnego przy Polskim Radiu'*>. W dwa lata p6zniej (8 grudnia 1960) powotano Komitet
ds. Radia i Telewizji ,Polskie Radio i Telewizja”. Od tego czasu Polskie Radio i TVP miaty row-
norzedny status. Pierwszym szefem Radiokomitetu'* zostal Wlodzimierz Sokorski'*. Stacja te-
lewizyjna nalezala do polskiego rzadu i byla przez niego kierowana. 2 pazdziernika 1970 uroczy-
$cie uruchomiono drugi ogélnopolski program telewizyjny. TVP2 od poczatku swego istnienia
skupiala sie gléwnie na programach kulturalnych i rozrywkowych'*.

Telewizja Polska w ciggu pierwszych lat funkcjonowania miata utrzymywac sie z regularnych

118 Por. ATV - krajowa telewizja kablowa, http://www.emsoft.strefa.pl/med66.htm (12.10.2016).

119 Z. Bajka, Historia Mediéw, Krakéw 2008, s. 199.

120 Polska, Srodki przekazu. Telewizja, http://encyklopedia.pwn.pl/haslo.php?id=4575133 (25.05.2015).
121 Por. J. Myslinski, Poczgtki..., s. 240.

122 Tamze.

123 Potoczne okreslenie Komitetu do Spraw Radiofonii ,,Polskie Radio”, a nastepnie Komitetu do Spraw Radia
i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewizja”. W latach 1951-1993 kontrolowal i organizowal prace panstwowych stacji
radiowych i telewizyjnych.

124 Historia  Telewizji ~ Polskiej, http://centruminformacji.tvp.pl/15964191/historia-telewizji-polskiej
(12.10.2016).

125 Tamze.
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oplat abonamentu przez widzéw. ,Radiokomitet, wplatami z abonamentow zasilal budzet panstwa,
nigdy nie zdotal wywalczy¢ dostatecznych $rodkéw inwestycyjnych, a tych wymagata zwlaszcza
techniczna infrastruktura telewizji”'**. W potowie 1954 roku w Ministerstwie Laczno$ci powotano
Biuro Rozbudowy Telewizji, a rok pdzniej Prezydium Rzadu podjeto uchwale o rozwoju telewizji.
Spoleczenstwo nie bylo jednak zadowolone z dzialan rzagdowych i zaczeto wywiera¢ naciski zmie-
rzajace do przyspieszenia rozbudowy programu i stacji przekaznikowych'?.

Z poczatkiem 1957 roku na terenie calej Polski obywatele zaczg¢li samodzielnie zaklada¢ spo-
teczne komitety budowy lokalnych osrodkoéw telewizyjnych i stacji przekaznikowych. Zaczeto
organizowac $rodki spoleczne, najczesciej z funduszu zakladéw przemystowych oraz rad na-
rodowych. Przez zakup nowej aparatury stawiano wladze centralng przed faktem dokonanym.
W ostroznych planach panstwowych zaczal panowac nietad, gdyz rzad otrzymywal mniej §rod-
kéw finansowych, niz oczekiwano. Tworzenie programéw lokalnych okazato si¢ znacznie droz-
sze niz warszawskiego. Rady Ministréw uchwalg z 21 sierpnia 1959 roku préobowata bezskutecz-
nie dyscyplinowac te sfere, ale naciski regionéw byly zbyt silne'*®.

»Pod koniec 1962 roku kierownictwo programowe TVP zostalo opanowane przez aparat
partyjny, co nie oznacza, iz na stanowiskach redakcyjnych i rezyserskich nie decydowali o pro-
gramie znakomici, coraz bardziej do§wiadczeni profesjonalisci’'®’. Na przetomie lat 1962/1963
powstal w Radiokomitecie nowy plan rozwoju telewizji, zaakceptowany przez centralne wiadze
PZPR. Plan zaktadat pokrycie kraju siecig stacji przekaznikowych do 1965 roku i emisje 70 godz.
programu tygodniowo. Planowano, ze w 1965 roku bedzie 1,7 mln teleabonentéw'®. ,, Przewidy-
wano, ze abonament telewizyjny oraz akumulacja produkcji odbiornikéw dadza czysty dochdd,
ktérego cze$¢ mozna bedzie przeznaczy¢ na inwestycje telewizyjne”"!. Centralny aparat PZPR
zauwazyl réwniez wowczas, ze telewizja moze stac si¢ skutecznym kanalem propagandy, dlatego
musiata ona podlegac silnej centralizacji'*.

Biorac pod uwage lata 80. i wprowadzenie stanu wojennego w Polsce, zauwazalny byt okres
bojkotu telewizji przez srodowiska artystyczne i naukowe oraz przejsciowe obnizenie poziomu
programéw TV. Dopiero w drugiej potowie lat 80. pojawily si¢ nowe inicjatywy, jak np. ,Te-
leexpress” (od 1986), magazyny popularno-naukowe ,Laboratorium” i ,Kwant” oraz zrealizo-
wany dla TVP ,Dekalog” K. Kieslowskiego'*.

Na mocy Ustawy o Komitecie do Spraw Radia i Telewizji z 2 grudnia 1960 roku panstwo po-
siadalo monopol w tworzeniu i przekazywaniu audycji radiowych i programéw telewizyjnych.
Telewizja Polska w czasach PRL nalezala do partii rzadzacej i byta medium czysto panstwo-
wym. ,,Pierwszym istotnym znakiem, ktéry wskazywal na prébe zmiany, byta teza 33 uchwaty
programowej I Krajowego Zjazdu NSZZ Solidarnos¢ w 1981 roku. Teza ta glosita, Ze media s3
wlasnoscig spoleczng i majg stuzy¢ spoleczenstwu pod jego kontrolg™?*. Obywatelom zalezalo

126 J. Mygélinski, Poczgtki..., s. 240.
127 Tamze, s. 241.

128 Tamze,

129 Tamze.

130 Archiwum Dokumentacji Aktowej PR i TV, Biuro Ekonomiczno-Finansowe 1439/4.

131 J. Mygélinski, Poczgtki..., s. 240.

132 K. Jakubowicz, Publiczna i prywatna telewizja w Polsce [w:] Media i dziennikarstwo w Polsce

1989-1995, red. G. Kopper, L. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakéw 1996, s. 61.

133 Zob. Telewizja Polska, http://encyklopedia.interia.pl/sieci-radiowe-telewizyjne-agencje-prasowe-wydaw-
nictwa/news-polska-telewizja-do-1989,n1d,2025203 (12.10.2016).

134 S. Bezdek, Transformacja radia i telewizji,http://polityka-polska.pl/ksiazka/radio_
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na przeksztalceniu telewizji panstwowej w medium publiczne. ,We wrzesniu 1981 roku dziala-
cze Solidarno$ci w Komitecie do spraw Radia i Telewizji wystosowali list otwarty do premiera
generala Wojciecha Jaruzelskiego, domagajac si¢ odwotania prezesa Wiadystawa Loranca od-
powiedzialnego za agresywny i ktamliwy ton radiowych i telewizyjnych programéw informa-
cyjnych”**. Byt to poczatek dlugiego procesu odpolitycznienia mediéw. 5 kwietnia 1989 roku
podpisano Porozumienia Okragtego Stotu, w ktorych podjeto pierwsze decyzje ukierunkowane

na powstanie nowego, demokratycznego fadu medialnego'*.

2.1.2. Proces powstawania systemu telewizyjnego po 1989 roku

Efektem przemian ustrojowych i systemowych, ktére mialy miejsce w Polsce w 1989 roku, bylo
powstanie mediéw publicznych. W tym czasie zmienit si¢ takze radykalnie rynek mediow,
gdyz pojawilo si¢ bardzo wiele komercyjnych stacji telewizyjnych'”’. Ustalenia Okragtego Stotu
w sprawie mediéw skupily si¢ gtéwnie na prasie, za§ w odniesieniu do telewizji podniesiono
tylko jeden postulat jej uspotecznienia. ,,Rynek mediéw elektronicznych wymagal nieco innych
staran z uwagi na odrebnos¢ technologiczng, dlatego tez ustanowienie nowego fadu w eterze
wymagalo wypracowania zlozonych regulacji, odnoszacych si¢ do korzystania przez podmioty
gospodarcze z czgstotliwosci i zasiggu nadawania, chociazby z uwagi na realizacj¢ innych waz-
nych zadan panstwa, wymagajacych sprawnej tacznosci'*®.

Pierwszym waznym krokiem w tym kierunku byla Ustawa o facznosci, ktéra zaczeta obowia-
zywac w styczniu 1991 roku i zezwalata, aby Ministerstwo Lacznosci przyznawalo czestotliwosci
prywatnym stacjom telewizyjnym. Ze wzgledu na fakt, ze wciaz prawnie funkcjonowat Radio-
komitet i wszystkie decyzje musiaty by¢ przez niego sankcjonowane, w czerwcu 1991 roku par-
lament odebral Ministerstwu Lacznosci mozliwosci rozdzielania czestotliwosci telewizyjnych'*.

29 grudnia 1992 roku zostala uchwalona nowa Ustawa o radiofonii i telewizji. Po pierwsze
zmienifa ona forme wlasnosci TVP na jednoosobowa spoétke skarbu panstwa ,,Telewizja Polska
SA”. Po drugie umozliwita funkcjonowanie prywatnych stacji telewizyjnych'®’. Nadawca ubie-
gajacy sie o koncesje musial spetnia¢ odpowiednie wymagania formalne, w tym wykaza¢ brak
wczesniejszego funkcjonowania bezkoncesyjnego'*'. Ustawa ta, wraz z pdzniejszymi zmianami,
stanowi akt prawny regulujacy do tej pory dzialania stacji telewizyjnych w Polsce. ,W ustawie
ustanowiono dwie podstawowe kategorie nadawcow radia i telewizji, tj. publicznych i konce-
sjonowanych, z tym ze koncesjonowani moga miec status nadawcy spotecznego lub dziata¢ na
zasadach catkowicie komercyjnych™*.

Moca Ustawy o radiofonii i telewizji powolano wyspecjalizowany organ regulujacy rynek me-

i_telewizja.pdf, s. 3 (29.05.2017).
135 R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 317-319.
136 J. Zakrzewska, Spor o konstytucje, Warszawa 1993, s. 31.

137 M. Oleszkowicz, Publiczne radio i telewizja w Polsce [w:] Polski system medialny 1989-2011, red. K. Pokor-
na-Ignatowicz, Krakow 2013, s. 191.

138 D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a praktyka polityczna, Krakoéw 2007, s. 59.
139 K. Vanevska, Telewizja komercyjna [w:] Polski system..., s. 167.
140 K. Jakubowicz, Publiczna..., s. 62-64.

141 Por. R. Filas, Dziesig¢ lat przemian mediow masowych w Polsce (1989-1999), ,Zeszyty Prasoznaw-
cze’, 1999, nr 1-2, s. 42.
142 A. Zielinski, O niektérych problemach rozwoju rynku mediéw elektronicznych w Polsce, ,Telekomunikacja

i Techniki Informacyjne”, 2006, nr 3-4, s. 3.
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dialny w kraju — Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji'®. ,,(KRRiT) byt to jedyny organ panstwa
budowany w nowym porzadku ustrojowym od podstaw. Zostal pomyslany jako przeciwienstwo
Komitetu ds. Radia i Telewizji, kojarzonego z panstwowym monopolem informacyjnym z okre-
su Polski Ludowej”'**. W Ustawie czytamy, iz Rada ,,stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i tele-
wizji, samodzielno$ci nadawcéw i intereséw odbiorcéw oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny
charakter radiofonii i telewizji”'*.

Polskie stacje prywatne pojawily sie na dlugo przed finalnym wejsciem w Zycie nowej usta-
wy. ,W pierwszych latach III Rzeczpospolitej legalnie moglty funkcjonowac jedynie panstwowe
radio i telewizja. Panstwo tolerowalo funkcjonowanie pirackich rozgtosni radiowych i telewi-
zji”'*, czyli takich, ktore dziataly bez otrzymania niezbednej koncesji. Wsrdd takich stacji moz-
na wymieni¢ te nadajace jedynie lokalnie tj. SKY-Orunig¢ (1989), TV Luban (1990), TV Morze
(1991), Prywatna Telewizj¢ Echo (1990), TV Katowice (Tele-3)'*". Kazda nowa stacja telewizyj-
na powodowala wzrost ogladalnosci telewizji, zwlaszcza, gdy byla polskojezyczna'*.

Sposob dziatania pirackich stacji telewizyjnych oddaje historia dziatania programu Top Canal,
nadajacego w latach 1992-1994. Stacja ta do nadawania wykorzystywata wojskowe czestotliwo-
§ci, z ktérych armia nie korzystata'®. Wtaéciciel kanatu, Jacek Zelezik, jako jeden z pierwszych
ubiegal si¢ o przyznanie koncesji, ktérej nie otrzymat. Stacja tamata nie tylko prawo, nadajac bez
koncesji, ale dodatkowo naduzywata praw autorskich, m.in. puszczajac filmy z wypozyczalni
kaset wideo jeszcze przed ich premierami w Polsce. ,W licznym gronie okradanych znaleZli sie
m.in. ITI (wtedy wiasciciel ITI Home Video) oraz Migdzynarodowe Stowarzyszenie Producen-
tow i Dystrybutoréw Filmowych, ktéremu nie miescilo si¢ w gtowie, ze piracka telewizja moze
sobie bezkarnie puszczac Pretty Woman™'>.

Funkcjonowanie réznorakich kanaléw skutkowalo powstaniem pierwszej polskiej sieci Po-
lonia 1. ,,7 marca 1993 roku dziatalno$¢ zainaugurowata Polonia 1 - wtedy jeszcze nie jako tele-
wizja, a jako spodtka ustugowa, skupiajaca dwanascie lokalnych kanaléw telewizyjnych. Wiasci-
ciel Polonii 1, wloski biznesmen Nicola Grauso, w kazdej z nich posiadat po 33% udziatow™"".
Dzigki temu mdgt emitowa¢ wspélne pasma programowe, gdzie o tej samej porze emitowano
premierowe programy, seriale i filmy fabularne. Wér6d nadawcéw tworzacych sie¢ Polonia 1
znalezli si¢: Nowa Telewizja Warszawa, PTV Echo z Wroctawia, PTV Rondo Katowice, PTV
Krater Krakéw, PTV Morze Szczecin, Telopol PTV Opole, Tele-Top (Ptv Neptun) Gdynia, TV
ES Poznan, TV Ex Bydgoszcz, Tele 24 £.6dzZ, Telewizja Niezalezna Lublin, TV Copernicus Olsz-
tyn. Niedtugo potem dolaczyly do nich TV Centrum z Kalisza, za$ na retransmisje sygnatu
zdecydowaly si¢ TV Lublin, TV AVAL z Jeleniej Gory, TV Vigor z Gorzowa Wielkopolskiego

143 K. Vanevska, Telewizja..., s. 167.
144 D. Waniek, Dylematy..., s. 60.
145 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, DzU z 1993 r., nr 7, poz. 34.

146 M. Czyrka, Dziennikarze czy politycy? Zwigzki miedzy dziennikarstwem a politykq w pierwszych latach
ksztattowania sig tadu medialnego w trzeciej Rzeczypospolitej [w:] Wspolczesne media. Wolne media? red. I. Hofman,
D. Kepa-Figura, t. 1, Lublin 2010, s. 186.

147 R. Filas, Dziesigé..., s. 39.

148 B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999 [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza, Poznan
1999, s. 198.

149 J. Solska, 20 lat prywatnych mediow w Polsce. Wizjonerzy i piraci, http://www.polityka.pl (15.10.2016).
150 Tamze.

151 K. Przygoda, 15 lat Polonii 1, czyli narodziny prywatnej telewizji w Polsce, http://media2.pl/
media/34060/komentarze/5.html (23.05.2015).
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oraz TV Luban'?. Sie¢ zdobyla ogladalnos¢ na poziomie 20% — 8 milionéw widzéw'>. Polonia 1
wystapila o koncesj¢ ponadregionalng, jednak ich podanie zostalo odrzucone. Stacje nie zaprze-
staly nadawania programodw, dlatego ,,28 sierpnia 1994 roku mialo miejsce sitowe wylaczenie
sze$ciu stacji Polonii 1. (...) Kilka dni p6zniej Polonia 1 zacz¢la nadawac swoje programy droga
satelitarng z Rzymu, w formie niekodowanej analogowej emisji na satelicie HotBird. (...) Glow-
ny inwestor wycofal sie, a stacja stalg si¢ wlasno$cig Eurocast Italia™'**.

»Na decyzje KRRiT w sprawie przyznania koncesji oczekiwalo okolo 400 wnioskéw. Na-
lezy zwrdci¢ uwage na fakt, iz jeszcze zanim w ogole uruchomiono procedure przyznawania
koncesji, oferta programéw telewizyjnych w jezyku polskim zostala poszerzona (...). Legalnie,
gdyz w Holandii rozpoczeto (9 grudnia 1992 roku) nadawanie programu prywatnej telewizji
satelitarnej Polsat™*>. W 1994 roku zostaly przyznane pierwsze koncesje legalizujace dzia-
lalnos$¢ niepublicznych stacji telewizyjnych. ,Koncesje otrzymato pig¢ nadajacych juz stacji
lokalnych: Sky Orunia i TV Luban zdecydowaly si¢ na zachowanie catkowitej niezaleznosci.
Tymczasem TV Vigor, AVAL, TVL oraz czwérka nowych koncesjonowanych nadawcéw: TV
Bryza Szczecin, TV-51 Zielona Géra, NTL Radomsko i Telewizja Dolnoslaska «TeDe» z Wro-
clawia, stworzyli ponadregionalng sie¢ Odra”'*®. Sie¢ ta stworzyla pasmo przy wspotpracy
z Polsatem - nadawany przez Polsat kodowany program nocny byt nagrywany przez poszcze-
golne stacje i emitowany kolejnego dnia. ,Wazne — nie tylko ze wzgledu na interesy polskich
producentow telewizyjnych, ale i polskiej kultury — byly zapisy obligujace Polsat do emitowa-
nia nie mniej niz 15% wtasnej produkcji raz programoéw innych polskich producentéw takze
w wielko$ci nie mniejszej niz 15%. W 1995 roku Polsat mial przeznaczac 40% swego funduszu
programowego na finansowanie audycji wytworzonych przez producentéw krajowych, w tym
innych niz nadawca”'”’.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zapisala w sprawozdaniu ze swej dzialalnosci za rok
1998: ,KRRiT widzi potrzebe integracji stacji telewizyjnych, ktére nawet w nowych konfigura-
cjach dysponujg zbyt matymi zasiegami, aby osiggnac prég optacalnosci, nie méwigc juz o ren-
townosci inwestycji”'**. Wérdd koncesjonowanych nadawcéw ponadregionalnych znalazly sie:
telewizja Polsat, Telewizja Wisla (p6zniejszy TVN) oraz Polska Korporacja Telewizyjna Canal+.

Jednym z licencjonowanych nadawcéw komercyjnych byta stacja TVN, ktéra pozwolenia na
nadawanie otrzymata w pazdzierniku 1996 roku. Telewizja byta wlasno$cig dwdch spotek - ,za-
rejestrowanej w Luksemburgu International Trading and Investments Holdings SA (ITI) Mariu-
sza Waltera, Bruna Valsangiacomo i Jana Wejcherta (67% udzialéw) oraz amerykanskiej Central
European Media Enterprises (CME). Cho¢ wtasciciele stacji nigdy jasno tego nie stwierdzili,
nazwe stacji mozna zapewne rozszyfrowac jako Telewizja Nowa™*. Grupa Waltera na poczat-
ku starafa si¢ o koncesje ogdlnopolska, otrzymata zezwolenie na telewizje regionalng, tzw. sie¢
pétnocna. 7 kwietnia 1997 roku KRRIiT zezwolila TVN na zakup 49% udzialéw Telewizji Wista.
Po pot roku TVN byt juz jedynym wladcicielem tej stacji, ktéra zdazyla zmieni¢ nazwe na TVN

152 SAT Kurier, http://forum.satkurier.pl/viewtopic.php?f=33&t=12971, s. 1 (15.10.2016).

153 M. Skierski, Historia prywatnej telewizji w Polsce, http://one.xthost.info/emsoft/med10.hml (15.10.2016).
154 K. Vanevska, Telewizja..., s. 170.

155 R. Filas, Dziesigc..., s. 42-43.

156 K. Vanevska, Telewizja..., s. 171.

157 Por. T. Mielczarek, Telewizja w Polsce w latach 1989-2013, ,Rocznik historii prasy polskiej”, 2016,
nr4l,s. 111.

158 B. Modrzejewska, Telewizje..., s. 197.
159 T. Mielczarek, Telewizja w..., s. 113.
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Potudnie. Dzigki temu telewizja Waltera mogla by¢ ogladana na ponad 13% terytorium Polski,
ktére zamieszkiwato okoto 30% obywateli kraju'®.

Okres przemian ustrojowych to czas powstania telewizji publicznej. Do 1998 roku nadawa-
ne byly dwa kanaty TVP1i TVP2. Po wejsciu w Zycie ustawy o radiofonii i telewizji powotano
pierwszego prezesa TVP SA - Wiestawa Walendziaka. Wtedy to takze Krajowa Rada, Rada
Nadzorcza TVP SA oraz Rada Programowa TVP SA mialy wprowadzi¢ blokady izolujace
telewizje od bezposredniego wpltywu podmiotéw polityki'®'. Czas pokazal, ze instytucje te
tracily izolacyjne wlasciwosci i zaczynata obowigzywac w nich zasada politycznych parytetow.
Politycy starali si¢ ingerowa¢ w sprawy telewizji publicznej, co mijalo si¢ z zalozeniami wspo-
mnianej ustawy. Karol Jakubowicz tak scharakteryzowal sytuacje w TVP SA: ,Nasi politycy
juz wiedzg, ze panowanie nad telewizja publiczng to dla nich pocalunek $mierci. Jednakowoz
sg tak Zadni pojawienia si¢ na antenie telewizyjnej, ze po prostu zapominaja o wszelkim roz-
sadku i ostrzezeniach™'®.

2.1.3. Przepisy prawne regulujace wlasnos¢ stacji telewizyjnych

Prasowg dzialalno$¢ wydawniczg i dziennikarskg reguluje Ustawa Prawo prasowe, w ktorej te-
lewizja jest wymieniana jako mieszczaca si¢ w definicji prasy. Mimo tego w artykule 24. tego
dokumentu czytamy, iz ,,przepisy dotyczace rejestracji dzialalno$ci prasowej nie majg zastoso-
wania do dzialalno$ci dostawcéw ustug medialnych w rozumieniu ustawy z dnia 29 grudnia
1992 roku o radiofonii i telewizji oraz do dziatalnosci Polskiej Agencji Prasowej, ktérych dzia-
talnos¢ reguluja odrebne przepisy”'®’. Oznacza to, ze Ustawa Prawo prasowe nie reguluje sprawy
wlasnosci stacji telewizyjnych.

Zalozenie i prowadzenie stacji telewizyjnej jest, zgodnie z Ustawa o swobodzie dziatal-
nosci gospodarczej, przedsigbiorstwem regulowanym. Oznacza to, Ze zanim wnioskodawca
rozpocznie emisj¢ programéw, musi uzyska¢ odpowiednia koncesje wydawang przez Krajo-
wa Rade Radiofonii i Telewizji. Wyjatkiem jest sytuacja, gdy planuje nadawa¢ materiaty wy-
facznie za posrednictwem systemow teleinformatycznych — wowczas wystarczy wej$¢ w po-
siadanie wpisu do rejestru, rowniez prowadzonego przez KRRiT. Wszelkie zasady tworzenia
wlasnej stacji telewizyjnej zostaly opisane w Ustawie z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii
i telewizji'*.

Ustawa ta weszla w Zycie 1 marca 1993 roku, wczesniej kwestie nadawania programéw au-
diowizualnych w Polsce regulowala Ustawa o Komitecie do spraw Radia i Telewizji z 1960 roku.
Dokument ten przyznawal panstwu monopol w dziedzinie tworzenia i upowszechniania audycji
radiowych i telewizyjnych. Wedlug ustawy z 1984 roku rzad byt takze monopolista w zakresie
budowy i eksploatacji urzadzen niezbednych do emisji tychze programéw'®. Wraz z przemia-
nami ustrojowymi wzrést poziom niezadowolenia z rozwigzan prawnych dotyczacych nadawa-
nia programoéw telewizyjnych — §wiadczy o tym fakt, ze wowczas do Sejmu wptynelo az szes¢

160 Tamze.

161 Tamze, s. 108.

162 Stan burzy i naporu, wywiad z Karolem Jakubowiczem, ,,Zycie Warszawy”, 24.09.1996.
163 Ustawa Prawo prasowe z dn. 26.01.1984 r., roz. 4. Art. 24.

164 G. Byszewski, M. Kozubal, Koncesje: jak zatozy¢ telewizje, http://www.rp.pl/artykul/729249-Koncesje-
--jak-zalozyc-telewizje.html#ap-1 (17.10.2016).

165 T. Mielczarek, Telewizja..., s. 106.
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projektow ustaw dotyczacych mediéw audiowizualnych'®. Trzy z owych dokumentéw zostaty
wziete pod uwage w tworzeniu ustawy z 1992 roku.

Panstwo czuwa nad rozdawaniem pozwolen na nadawanie, ze wzgledu na ograniczong iloé¢
czestotliwosci - to niestety wyklucza istnienie catkowicie wolnego rynku telewizyjnego'®’. ,,Pan-
stwo, przyznajac czgstotliwos¢, daje pewien rzadki przywilej, przywilej bycia nadawca telewizji
ogolnopolskiej. Panistwo udziela tej koncesji w imieniu nas wszystkich™. Wszelkie dzialania
w tej kwestii odbywaja sie¢ w kontekscie zapisow ustawy o radiofonii i telewizji. Wprowadzenie
tej ustawy poprzedzila nowelizacja Konstytucji Rzeczpospolitej Polskiej'®.

Prawo do rozpowszechniania programéw telewizyjnych przystuguje instytucjom publiczne;
telewizji oraz jednostkom, ktére pozyskaly zezwolenie na taka dziatalnos¢. Koncesja moze zo-
sta¢ przydzielona osobie fizycznej, ktora posiada polskie obywatelstwo i state miejsce zamiesz-
kania w Polsce, lub osobie prawnej majacej siedzibe w Polsce. Ustawa o radiofonii i telewizji
reguluje przypadek, gdy o koncesj¢ bedzie wnioskowata spétka z udziatem oséb zagranicznych.
Wowczas zezwolenie moze zosta¢ wydane, jezeli:

»udzial 0s6b zagranicznych w kapitale zakladowym spoiki nie przekracza 49%,

umowa lub statut spoiki przewiduja, Ze:

a) czlonkami zarzadu spotki beda w wigkszosci osoby posiadajace obywatelstwo polskie i sta-
te miejsce zamieszkania w Polsce,

b) w zgromadzeniu wspdlnikéw lub w walnym zgromadzeniu udzial gtoséw osob zagranicz-
nych i spétek zaleznych, w rozumieniu Kodeksu spétek handlowych, od 0séb zagranicznych nie
moze przekroczy¢ 49%,

c¢) czlonkami rady nadzorczej spotki beda w wigkszosci osoby posiadajace obywatelstwo
polskie i state miejsce zamieszkania w Polsce™”".

Zezwolenie na nadawanie moze réwniez zostac przydzielone ,,0sobie zagranicznej lub spoétce
zaleznej, w rozumieniu Kodeksu spotek handlowych, od osoby zagranicznej — ktorych siedziba
lub stale miejsce zamieszkania znajduje si¢ w panstwie cztonkowskim Europejskiego Obszaru
Gospodarczego'”" - bez stosowania ograniczen podanych wyzej”'”.

Ustawa okresla rowniez, w jakich przypadkach koncesja nie zostanie przydzielona. KRRiT
nie udziela jej, jesli promowanie audycji przez podmiot wnioskujacy mogloby spowodowac:

»zagrozenie intereséw kultury narodowej, dobrych obyczajéw i wychowania, bezpieczenstwa
i obronnosci panstwa oraz naruszenie tajemnicy panstwowej;

osiagniecie przez wnioskodawce pozycji dominujacej w dziedzinie srodkéw masowego prze-
kazu na danym terenie”'”.

166 Zob. Z. Bielecki, Kontrowersje wokét projektow ustaw o radiofonii i telewizji (1990-1991), [w:]
Materialy pomocnicze do najnowszej historii dziennikarstwa, Warszawa 1992, t. 23, s. 58-73 oraz J. Braun, Telewizja
publiczna w czasach transformacji, Warszawa 2008.

167 K. Piwowarska, Struktura wlasnosci prasy w Polsce po 1989 roku, Torun 2015, s. 17.
168 P. Dejmek, Dla kogo telewizja...

169 Zob. Konstytucja RP, art. 213.1.

170 Ustawa z dn. 29.12.1992r. o radiofonii i telewizji, art. 35, ust. 2.

171 Europejski Obszar Gospodarczy - strefa wolnego handlu i Wspdlny Rynek, obejmujace panistwa Unii
Europejskiej i Europejskiego Stowarzyszenia Wolnego Handlu (EFTA), z wyjatkiem Szwajcarii, zob. Agreement on
the european economic area, http://www.efta.int/sites/default/files/documents/legal-texts/eea/the-eea-agreement/
Main%20Text%200f%20the%20Agreement/EEAagreement.pdf (22.10.2016).

172 Ustawa z dn. 29.12.1992r. o radiofonii i telewizji, art. 35, ust. 2.
173 Tamze.
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Interpretujac ten fragment ustawy o radiofonii i telewizji, prawnicy dopowiadaja, ze wyzej
wymienione podpunkty nie dotycza sytuacji ubiegania si¢ o jedna koncesje przez kilka podmio-
tow, kiedy udzielenie zezwolenia na nadawanie jednemu wnioskodawcy skutkuje odmoéwieniem
udzielenia innym'”*.

Ustawa o radiofonii i telewizji okresla, co jest brane pod uwage w postepowaniu o udzielenie
podmiotowi wniosku Tarsagomedia Group, www.tarsagomediagroup.com (24.04.2015). jacemu
koncesji na nadawanie programoéw telewizyjnych. Sg to m.in.:

- poziom wypelniania zadan telewizji okreslonych w art. 1 ust. 1 ustawy (informowanie,
udostepnianie dobr kultury i sztuki, pomaganie w korzystaniu z o$wiaty i dorobku naukowe-
go, edukowanie obywatelskie, dostarczanie rozrywki i wspieranie polskiej twdrczosci audio-
wizualnej)'”>;

- mozliwoséci dokonania koniecznych inwestycji i finansowania programéw;—ilos¢ autor-
skich programéw wytwarzanych przez wnioskodawce, wykonanych na jego zlecenie lub we
wspolpracy z innymi nadawcami;

- dane $wiadczace, czy nadawca przeznacza co najmniej 33% kwartalnego czasu antenowe-
go na audycje w jezyku polskim oraz co najmniej 50% trzymiesi¢cznego czasu nadawania na
programy europejskie (bez serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sporto-
wych, przekazéw tekstowych i teleturniejow), a takze czy 33% kwartalnego czasu antenowego
jest poswiecone utworom stowno-muzycznym w jezyku polskim'75;

— dotychczasowe wywiazywanie sie z regulacji dotyczacych srodkéw spotecznego komuni-
kowania'”’.

Ustawa o radiofonii i telewizji byta wielokrotnie nowelizowana — prace nad nig mozna po-
dzieli¢ na kilka faz:

1. ,podjeto czesciowo udang probe uporzadkowania dziatalnosci radiowej i telewizyjnej oraz
usytuowania jej w otoczeniu demokratycznym i spluralizowanym””®. Doswiadczenie w tworze-
niu prawa dotyczacego stacji telewizyjnych byto mate, dlatego tez zostalo popelnionych wiele
bledow legislacyjnych - te z kolei byly stopniowo niwelowane za pomoca rzecznictwa sadowego.

2. ,merytoryczne zmiany unowocze$niajace ustawe wynikaly jedynie z implementacji prawa
europejskiego, ktére odbywalo sie ze znacznym opo6znieniem™”.

W finalnej fazie prac nad dokumentem przyjeto wiele rozwigzan dotyczacych cyfryzacji i no-
woczesnych uslug audiowizualnych, dzigki temu Ustawa odpowiada spolecznym i technolo-
gicznym wyzwaniom'®. Reguluje ona funkcjonowanie klasycznych mediéw, ale takze zauwaza
skutki ich konwergencji - normuje ona zatem takze powstajace wcigz nowe formy komuniko-

wania spofecznego'®'.

174 Jak uzyskal koncesje na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych?, http://e-prawnik.pl/
artykuly/prawo-administracyjne/jak-uzyskac-koncesje-na-rozpowszechnianie-programow-radiowych-i-telewi-
zyjnych.html (17.10.2016).

175 Ustawa z dn. 29.12.1992r. o radiofonii i telewizji, art. 1. ust. 1.
176 Tamze, art. 15, ust. 1-3.
177 Tamze, art. 36, ust. 1.

178 T. Mielczarek, Telewizja..., s. 107.
179 Tamze.

180 Zob. K. Chatubinska-Jentkiewicz, Audiowizualne ustugi medialne. Reglamentacja w warunkach konwersji
cyfrowej, Warszawa 2013.

181 Ustawa z dnia 30 czerwca 2011 o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej, nr 153, poz. 903.
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2.2. Charakterystyka ogdlnopolskich nadawcow telewizyjnych

Rynek stacji telewizyjnych w Polsce tworzg nadawcy publiczni i komercyjni nadajacy programy
z dostgpem ogodlnopolskim i regionalnym. Przewazajaca cze$¢ stacji jest dostgpna platnie (sieci
kablowe, platformy satelitarne, IPTV'#?). Obecnie na polskim rynku funkcjonuja nadawcy ofe-
rujacy kanaty w systemie bezplatnej cyfrowej telewizji naziemnej, kilku nadawcéw regionalnych
kierujacych swoja oferte przez sieci kablowe i satelitarne, a takze nadawcy oferujacy polskie
edycje kanaléw miedzynarodowych, jak i wersje oryginalne kanatow.

2.2.1. Koncerny posiadajace najwieksza ilos¢ kanalow

Ze wzgledu na szczeg6élowy charakter niniejszej pracy, analizie zostang poddane wszystkie kon-
cerny medialne i nadawcy programéw ogolnopolskich telewizji. Wedlug stanu na maj 2017 roku
53 nadawcow udostepnia programy o zasiegu ogélnopolskim. Wsrdd nich znajduje si¢ 8 firm,
ktore posiadaja dziesig¢ lub wigcej nadawanych kanatéw. Tabela 3. prezentuje zestawienie listy
podmiotdw, ilosci posiadanych kanaléw telewizyjnych i udziatu tychze firm w polskim runku
telewizyjnym.

Tabela 3. Nadawcy posiadajgcy najwiecej kanatéw w Polsce

Nadawca Ilos¢ nadawanych kana- | Udzial ilosciowy
fow

Cyfrowy Polsat SA 29 12,5%

ITI Neovision SA 24 9,7%

Discovery Communications 19 7,7%

Scripps Networks Interactive 18 7,3%

Viacom Media Networks 15 6%

Time Warner 14 5,6%

Telewizja Polska 14 5,6%

SPI International Polska 10 4%

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Najwiecej kanatéw telewizyjnych posiada nadawca Cyfrowy Polsat SA. Jest to jedna z wio-
dacych grup multimedialnych w Polsce. Firma $wiadczy kompleksowe, zintegrowane ustu-
gi medialne i telekomunikacyjne w nastepujacych obszarach: uslug platnej telewizji cyfrowej,
mobilnych ustug telekomunikacyjnych, szerokopasmowego mobilnego internetu, nadawania

182 Internet Protocol Television.
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i produkcji telewizyjnej (Telewizja Polsat — wiodacy nadawca komercyjny na polskim rynku).
Grupa $wiadczy takze ustugi hurtowe na rynku miedzyoperatorskim, obejmujgce m.in. ustugi
interconnect, tranzyt ruchu czy ustugi roamingu krajowego i migdzynarodowego'®. W wyka-
zie zawierajacym zestawienie wszystkich ogdlnopolskich kanatéw polskojezycznych i kanatow
zagranicznych obecnych w ofercie polskich platform cyfrowych Cyfrowy Polsat SA posiada 29
pozycji. Spotka nalezy do Zygmunta Solorza-Zaka i jest polska firmg. Na rysunku 1. przed-
stawiono wykaz wszystkich kanaléw, ktorych wlascicielem lub wspétwlascicielem jest koncern
Cyfrowy Polsat SA.

Rysunek 1. Programy nadawane przez Cyfrowy Polsat SA

(Folsat Doku

(Folsat Play

Muzo TV

(FPolsat

(Folsat 2

(Folsat 2 HD

(Folsat Cafe

(RPolsat CAFE HD

(Folsat Film

(Folsat Film HD

(Polsat HD

(Folsat News

(Folsat News 2

(Folsat News HD
(Cyfrowy Polsat S_A. (Disco Polo Music

(Folsat Play HD

(Folsat Romans

(Folsat Sport

(Polsat Sport Extra

(FPolsat Sport Extra HD

(FPolsat Sport Fight HD

(Folsat Sport HD

(Folsat Sport News

TV 4

IV 4HD

(Super Polsat

(V6

TV 6 HD

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Druga co do ilosci posiadanych kanatéw w Polsce jest spotka ITI Neovision SA, ktéra po-
siada 24 kanaly telewizyjne. Cho¢ firma nosi nazwe Grupa ITI, aktualnie nie posiada ona zad-
nych akgji spotki ITI Neovision. GIéwnym akcjonariuszem jest Groupe Canal+, do ktdrej nalezy
51% akgcji. Pozostate akcje posiadaja TVN - 32% akcji (TVN obecnie w 100% podlega Scripps
Networks Interactive) i Liberty Global (poprzez spotke zalezng LGI Ventures B.V.) — 17%'.
Groupe Canal+ jest czescig Vivendi SA - francuskiego koncernu medialnego obecnego na ryn-
ku muzycznym, telewizyjnym, telekomunikacyjnym, filmowym, wydawniczym, internetowym
i gier komputerowych'®. Drugim wspoétwlascicielem ITI Neovision jest Scripps Networks In-
teractive — amerykanska korporacja medialna specjalizujaca si¢ w programach typu lifestyle,
poruszajacych tematyke kulinarna, podréznicza czy zwigzang z nieruchomos$ciami'®®. Wykaz
wszystkich kanatow I'TI Neovision znajduje si¢ na ponizszym rysunku.

Rysunek 2. Programy nadawane przez ITI Neovision S.A

CTAMAL+
Domo+
CAMNAL+ 1
(CAMNAL+ Discovery
(CAMNAL+ Family
(CAMNAL+ FilmHD
(CAMNAL+ HD
(CAMNAL+ Seriale
(CAMAL+ Sport
(CAMAL+ Sport 2
(CAMNAL+ Sport HD
(FF Meovision S.A. (Ale Kino+ HD
(Domo+ HD
(NTL
(Kuchnia+
rKuchnia+ HD
(Mini Mini+
(Mini Mini+ HD
(nSport+
(Flanete+
(FPlanete+ HD
(TeleTOON+
(TeleTOON+ HD

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl.

184 Por. Zarzqgd platformy tworzonej przez Canal+, ITI i TVN bez Markusa Tellenbacha, http://www.press.pl/
tresc/30023,zarzad-platformy-tworzonej-przez-canal__-iti-i-tvn-bez-markusa-tellenbacha (14.04.2017).

185 Annual  report, http://www.vivendi.com/wp-content/uploads/2013/04/20130403_Annual_report_
2012_ENG.pdf (14.04.2017).
186 http://www.scrippsnetworksinteractive.com/ (14.04.2017).
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Opisana wyzej Scripps Networks Interactive oprdcz wspoétposiadania kanatéow z grupy ITI
Neovision jest wlascicielem takze 18 autonomicznych programoéw w Polsce. Jak wspomniano,
SNI w pelni kontroluje TVN. 16 marca 2015 roku Grupa ITI i Grupa Canal+ sprzedata wiek-
szo$ciowy udziat 52,7% w TVN SA za 584 mln euro grupie Scripps Networks Interactive'"".
28 sierpnia 2015 roku SNI za posrednictwem spoiki zaleznej Southbank Media skupit od inwe-
storow z Gieldy Papieréw Wartosciowych niemal wszystkie akcje TVN, zwigkszajac swéj udziat
w TVN SA do 98,76%'®. 28 wrzesnia 2015 roku Scripps Networks Interactive dokonat zakupu
pozostalych akcji TVN, stajac sie wlascicielem pelnych 100% akcji TVN'®. Ponizszy rysunek
prezentuje liste wszystkich stacji, ktérych wtascicielem jest Scripps Network Interactive.

Rysunek 3. Programy nadawane przez Scripps Network Interactive.

(Travel Channel

(FVN 7

(Travel Channel HD

TV

(Twvn

(TWVIN 24

(TVN 24 Biznes i Swiat

(TVN 24 HD
Scripps Network Interactive (Folsat Food MNetwork

(VN 7 HD

(TWVN Fabuia

{TVN HD

HGTV

(TVN Style

(TVN Style HD

(TWHN Turbo

VN Turbo HD

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

187 http://www.iti.pl/index.php/PressRoom/nid,324/ (14.04.2017).

188 Scripps wykupit z gietdy niemal wszystkie akcje TVN, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ scripps-wy-
kupil-z-gieldy-niemal-wszystkie-akcje-tvn (14.04.2017).

189 Scripps ma juz 100 proc akcji TVN, spétka zniknie z gietdy, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ scrip-
ps-ma-juz-100-proc-akgji-tvn-spolka-zniknie-z-gieldy (14.04.2017).
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2. Telewizja

Jednym z najwiekszych nadawcéw programéw edukacyjnych i dokumentalnych w Polsce jest
amerykanski koncern Discovery Communications, ktérego dyrektorem generalnym jest David
Zaslav. Nadawca posiada w Polsce 19 kanaléw, co plasuje go na czwartym miejscu pod wzgle-
dem ilosci kanaléw. Discovery Communications nadaje swoje programy samodzielnie jedynie
w USA. W pozostatych krajach programy sa nadawane przez przedstawicieli poszczegdlnych
stacji, m.in. Discovery Networks Europe, ktdry jest odpowiedzialny za nadawanie programoéow
Discovery w Polsce'”. Kanaly nadawane przez Discovery Communications przedstawia poniz-

szy rysunek.

Rysunek 4. Programy nadawane przez Discovery Communications

(Discovery Communications

(Eurosport 1
(Discovery Channel HD
(Discovery Historia
(Discovery Life
(Discovery Science
(Discovery Science HD
(Discovery Turbo Xtra
(Discovery Turbo Xtra HO
fAnimal Planet HD
(Eurosport 1 HD
(Eurosport 2

(Eurosport 2 HD

(Investigation Disc. HD
JLC

(JLC HD

Metro

(Discovery Channel

Investigation Disc.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

190 https://corporate.discovery.com/ (14.04.2017).
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Duze znaczenie na polskim rynku stacji telewizyjnych ma Viacom - amerykanska grupa
mediowa, posiadajgca sieci telewizji satelitarnych i kablowych oraz studia produkcji i dystrybu-
cji filmowej. W Polsce posiada 15 kanaléw. Do koncernu nalezy korporacja medialna Viacom
Media Networks, ktéra odpowiedzialna jest za MTV i jej liczne kanaty'!. 14 kanaléw w Polsce
posiada amerykanska korporacja mediowa Time Warner Inc., powstata z polaczenia wydawnic-
twa Time Inc. (wydawcy tygodnika ,,Time”) i wytwérni Warner Communications Inc.'?. Czgsta
praktyka tego koncernu na polskim rynku jest ttumaczenie obcojezycznych programoéw na je-
zyk polski'®. Spis wszystkich kanatéw bedacych wlasnoscig koncernu Viacom zawiera ponizszy
rysunek.

Rysunek 5. Programy nadawane przez Viacom Inc.

Comedy Central HD

Nick Jr.

(MTV Dance

MTV Hits

(MTV Live HD

MTV Polska

MTV Rocks

Miacom Inc.

(Comedy Central Family

Nickelodeon

Nickelodeon HD

Faramount Channel HD

WH1 Classic

(VWH1 Polska

VIVA Polska

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

191 http://www.mtvne.com/ (14.04.2017).
192 http://www.timewarner.com/ (14.04.2017).
193 P. Grzegorczyk, Czy musimy repolonizowaé media? Analiza zagranicznego kapitatu w Polsce, jagiellon-

ski24.pl/2015/09/14/czy-musimy-repolonizowac-media-analiza-zagranicznego-kapitalu-w-polsce/ (14.04.2017).
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Dopiero na 6. miejscu w strukturze wtasnosci polskich stacji telewizyjnych plasuje sie Te-
lewizja Polska. Posiada ona 14 kanaléw. TVP to spétka akcyjna Skarbu Panstwa, jedyny polski
telewizyjny nadawca publiczny, nadawca kanatéw telewizyjnych: TVP1, TVP2, TVP3, TVP Po-
lonia, TVP Info itd.”*. W latach 1952-1990 byt to jedyny nadawca telewizyjny w Polsce. Nadaje
w systemie cyfrowym - calkowicie wypelnia trzeci multipleks naziemnej telewizji cyfrowej, kto-
ry po wylaczeniu telewizji analogowej (23 lipca 2013 roku) pokrywa zasiggiem wlasciwie caly
kraj'”. Wszystkie kanatly, ktérych nadawca jest telewizja publiczna, zostaly zaprezentowane na

ponizszym rysunku.

Rysunek 6. Programy nadawane przez Telewizje Polskg SA

[ Telewazja Polska S.A.

avP2

(FVP Info

(3VP 2 HD

TVP ABC

TVPHD

(TVP Historia

FVP 1 HD

TVP Kultura

(TVP Polonia

(TVP Rozrywka

(TVP Seriale

(TVP Sport

(TVP Sport HD

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

194 http://www.tvp.pl/ (14.04.2017).
195 http://www.naziemna.eu/index.php/kanaly (14.04.2017).
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Zestawienie siedmiu najwiekszych pod wzgledem ilosci posiadanych kanaléw nadawcéw
w Polsce zamyka polska firma SPI International Polska, ktéra od 1999 roku zajmuje si¢ dystry-
bucja i produkcja filmowa pod dwiema markami: SPI i SPInka. Obecnie firma jest nadawca 10
kanatéw telewizyjnych'*. Kanaly nalezace do SPI International Polska zostaly przedstawione
W ponizszym zestawieniu.

Rysunek 7. Programy nadawane przez SPI International Polska

(FightBox HD

(FilmBox

‘FilmBox Action

(FilmBox Arthouse

(FilmBox Extra HD

'SPl International Polska

(FilmBox Family

(FilmBox Premium

‘Kino Polska

‘Kino Polska Muzyka

(Stopklatka TV

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

196 http://www.spi.pl// (14.04.2017).
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2.2.2. Pozostali polscy nadawcy stacji telewizyjnych

2. Telewizja

Ponizsza tabela przedstawia wykaz pozostalych nadawcéw polskich. W zestawieniu zaprezen-
towano takze informacje o ilosci kanaléw nadawanych przez poszczegélne przedsigbiorstwa,
a takze procentowy udzial danej firmy w caltym przemysle telewizyjnym w Polsce.

Tabela 4. Udziat polskich nadawcow w krajowym rynku telewizyjnym

Nadawca Ilos¢ Udzial w polskim
nadawanych kanaléw | rynku telewizyjnym

Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA 8 3,2%
Dariusz Dabski 4 1,6%
Michal Winnicki Entertainment 4 1,6%
4fun Media 3 1,2%
Agora SA 2 0,8%
TVS Sp. z o.o. 2 0,8%
Motowizja Sp. z o.0. 2 0,8%
ATM Grupa SA 1 0,4%
Dla Jezusa sp. z 0.0. 1 0,4%
Edusat Channel sp. z o0.0. 1 0,4%
Fundacja Lux Veritas 1 0,4%
Hyperion (Telestar, MNI SA) 1 0,4%
JBD SA 1 0,4%
Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe ] 0.4%
ROMWER

R.D.E Broadcasting sp. z o.0. 1 0,4%
Superstacja sp. z o.0. 1 0,4%
Telewizja Niezalezna SA 1 0,4%
Wirtualna Polska Holding 1 0,4%
Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0 1 0,4%

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Spotka ZPR Media SA (dawniej Murator SA) to polskie przedsigbiorstwo medialne wcho-
dzace w skiad holdingu ZPR SA. Firma posiada 8 kanalow telewizyjnych oraz prowadzi takze
dziatalno$¢ wydawniczg i jest wlascicielem stacji portali internetowych. Wraz z Grupa Radio-
wa Time i kilkudziesiegcioma powigzanymi podmiotami tworzy Grupe ZPR Media'”’. Prezesem
rady nadzorczej jest Zbigniew Benbenek, natomiast funkcje prezesa zarzadu i dyrektora gene-
ralnego sprawuje Renata Krzewska'®®. Nazwy wszystkich kanaléw nalezacych do Zjednoczo-
nych Przedsiebiorstw Rozrywkowych SA prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 5. Programy nadawane przez Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA

Nadawca Nazwa kanalu
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA 8TV
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA NOWA TV
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA Eska TV
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA Eska TV HD
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA Fokus TV
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA Hip Hop TV
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA Polo TV
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA VOX Music TV

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Dariusz Dabski to polski przedsiebiorca, od 2005 roku zwigzany z TV Puls. Wéwczas od
jej owczesnych wilascicieli otrzymat zadanie dokonania reformy stacji i znalezienia zagranicz-
nego inwestora. Dariusz Dabski nawigzat wspotprace z News Corporation, jednak w wyniku
kryzysu finansowego amerykanski koncern wycofat si¢ z inwestycji. Wéwczas Dabski samo-
dzielnie rozpoczal kierowanie firmg i zmienil profil stacji ze spotecznego na rozrywkowy.
W pazdzierniku 2009 roku dokonal zakupu 75% akgji stacji, a rok pozniej zostal jedynym
wlascicielem kanalu. Wprowadzit telewizje do multipleksu cyfrowego, dzigki czemu znaczaco
zwigkszyl zasieg i ogladalno$¢ stacji'”. Kanaly nadawane przez przedsigbiorstwo Dariusza
Dabskiego zostaly wypisane ponizej.

197 http://www.grupazpr.pl/o-nas (23.05.2017).
198 Tamze.

199 K. Domaradzki, Nowy ksigze polskiej telewizji, http://www.forbes.pl/nowy-ksiaze-polskiej-telewizji,arty-
kuly,204343,1,1.html# (11.05.2017).
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Tabela 6. Programy nadawane przez Dariusza Dgbskiego

Nadawca Nazwa kanalu
Dariusz Dabski PULS 2
Dariusz Dabski PULS2 HD
Dariusz Dabski TV Puls
Dariusz Dabski TV Puls HD

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Michal Winnicki Entertainment to polska spétka, ktdrej wlascicielem jest Michal Winnic-
ki*®. Przedsigbiorstwo jest nadawcg czterech ogélnopolskich kanaléw telewizyjnych, wymienio-
nych w ponizszej tabeli.

Tabela 7. Programy nadawane przez Michat Winnicki Entertainment

Nadawca Nazwa kanalu
Michat Winnicki Entertainment Adventure
Michal Winnicki Entertainment Nuta TV
Michal Winnicki Entertainment Power TV
Michal Winnicki Entertainment Top Kids

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Wisréd polskich nadawcédw nalezy wymienic¢ takze 4fun Media - medialng spétke akcyjna
z siedzibg w Warszawie. Firma jest wlascicielem stacji telewizyjnych marki 4fun (nazwy ka-
naléw zaprezentowano w tabeli 8.), a takze spdtek Program sp. z 0.0. oraz Mondello sp. z o.o.
Prezesem Zarzadu przedsigbiorstwa jest Rafal Piotr Baran, natomiast Przewodniczagcym Rady
Nadzorczej Dariusz Stokowski. Od grudnia 2010 roku 4fun Media notowana jest na warszaw-
skiej GPW?,

200 http://winnicki.tv/ (11.05.2017).
201 Informacje zebrane na podstawie http://4funmedia.pl (11.05.2017).
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Tabela 8. Programy nadawane przez 4fun Media

Nadawca Nazwa kanalu
4fun Media 4fun Fit & Dance
4fun Media 4fun Hits

4fun Media 4fun tv

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Innym polskim nadawcg jest Agora SA. To jedna z najwiekszych spétek medialnych w Polsce,
notowana na GPW w Warszawie od 1999 roku. Stacje telewizyjne to niewielka czg¢$¢ dziatalno-
$ci firmy. Jej oferta medialna obejmuje gtéwnie gazety, reklame zewnetrzng, sie¢ kin, przedsie-
wziecia internetowe i radiowe, czasopisma, a takze sprzedaz kolekcji wydawniczych. Prezesem
zarzadu jest Bartosz Hojka, za$ przewodniczacym Rady Nadzorczej — Andrzej Szlezak. Od mar-
ca 2014 roku Agora dziata na rynku telewizyjnym poprzez kanatl Stopklatka TV, uruchomiony
wspolnie z Kino Polska TV SA, a 2 grudnia 2016 roku spétka samodzielnie uruchomila kanat
telewizji naziemnej - METRO TV*®,

Polskie przedsiebiorstwo ATM Grupa Spoétka Akcyjna z siedzibg w podwroctawskiej miej-
scowosci Bielany Wroctawskie zostalo zatozone 6 lutego 1992 roku. Jest notowane na Gieldzie
Papierow Warto$ciowych w Warszawie. Swoje funkcjonowanie na rynku rozpoczeto pod nazwa
ATM Total Vision s.c., a trzy lata pozniej zostalo przeksztalcone w spétke z o.0. ,,ATM”, w 2003
za$ — w spotke akcyjng®”. Prezesami zarzadu firmy s3 Andrzej Muszynski, Dorota Michalak-
-Kurzewska oraz Tomasz Kurzewski, natomiast przewodniczacym rady nadzorczej - Marcin
Moscicki. Na poczatku spotka tworzyta newsy, reportaze i filmy dokumentalne, jednak z czasem
rozpoczeta produkcje programoéw cyklicznych, teleturniejéw i reality shows. Przedsiebiorstwo
produkuje programy telewizyjne na zlecenie Telewizji Polsat, Polskich Mediow (TV 4) oraz Te-
lewizji Polskiej. Posiada takze dwa autonomiczne kanaly telewizyjne*.

Nadawcg jedynej ogolnopolskiej, katolickiej telewizji Trwam jest polska Fundacja Lux Verita-
tis z siedzibg w Warszawie, zalozona w 1998 roku. W 2003 roku Fundacja uzyskata koncesj¢ na
nadawanie programu telewizyjnego. Program ten adresowany jest przede wszystkim do Polakéw
zamieszkatych w kraju, jak réwniez do $rodowisk polonijnych zyjacych i dzialajacych w réznych
cze$ciach $wiata. Prezesem Zarzadu Fundacji jest redemptorysta, o. Tadeusz Rydzyk CSsR.

Kanat Opoka.tv (Familijna Telewizja Muzyczna Opoka.tv) jest to polska tematyczna stacja
telewizyjna emitujgca teledyski z muzyka chrzescijaniska. Na antenie stacji promowane sg warto-
$ci chrzescijanskie i prorodzinne. Nadawcg programu jest spotka Dla Jezusa sp. z 0.0. z siedziba
w Siemianowicach Slgskich. Prezesem Zarzadu jest Adam Pradela®”.

Program telewizyjny Edusat rozpoczat dzialalnos¢ 9 listopada 2002 roku, na podstawie kon-
cesji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji*, jako pierwsza w Polsce satelitarna telewizja edu-

202 Zob. http://www.agora.pl/agora/1,108804,9401558,0_firmie.html (11.05.2017).

203 https://ir.atmgrupa.pl/pl/ir/prezentacje_i_informacje/fuzje/Fuzja-ATM_Grupa_ATM_Profilm
(11.05.2017).

204 https://www.atmgrupa.pl/o-nas/dzialalnosc/ (11.05.2017).
205 http://opoka.tv (11.05.2017).
206 Koncesja nr 282/2002-T.
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kacyjna. Pomyslodawca byt jej zalozyciel i pierwszy prezes — prof. dr hab. Wojciech Pomykalo
— rektor Wyzszej Szkoly Spoleczno-Ekonomicznej w Warszawie®””. Nadawcg kanatu jest firma
Edusat sp. z 0.0, ktorej udzialowcami s3 Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna w Warsza-
wie, Wyzsza Szkota Mazowiecka w Warszawie (10%), Fundacja Rozwoju Edukacji Europejskiej
i Bezpieczenstwa OPUS VITAE (10%), Wyzsza Szkofa Handlu i Finanséw Miedzynarodowych
im. Fryderyka Skarbka w Warszawie (10%), Cezareum sp. z 0.0. (10%), Investlex sp. z 0.0. (10%),
Soul Network sp. z 0.0. (10%), Edusat Chanel sp. z 0.0. (10%), Jarostaw Podolski (10%) oraz
Piotr Kusznieruk (10%)>%,.

Rozrywkowy program TO!TV nadawany jest przez Telestar SA, czyli spotke zajmujacy si¢
produkcja telewizyjna, bedacg nadawcg kanaléw tematycznych skierowanych na rynek polski®®.
Telestar jest podmiotem podporzagdkowanym Hyperion SA - spdlce holdingowej skupiajacej
podmioty dzialajace w branzy medialnej. Hyperion jest sktadowa grupy kapitalowej MNI SA,
czyli funduszu inwestycyjnego notowanego na Gieldzie Papieréw Warto$ciowych w Warszawie,
skupiajacego przedsi¢biorstwa dziatajace w branzy medialnej i telekomunikacyjnej. Prezesem
MNI SA jest Andrzej Piechocki, za$ przewodniczacym rady nadzorczej - Michal Tomczak*"’.

Serwis Superstacja.tv jest wylaczng wlasnoscig polskiej spotki Superstacja sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie?'!. Superstacja zostala zalozona przez firmy Astro sp. z 0.0. oraz K&R Enterprises
Sp. Z 0.0., zwigzane z producentem programoéw telewizyjnych Ryszardem Krajewskim, ktory byt
jej pierwszym prezesem. W maju 2007 roku sprzedano polowe udziatéw Superstacji spdtce Ster,
ktdéra zwigzana jest z Telewizja Polsat i jej whascicielem Zygmuntem Solorzem-Zakiem. Trans-
akcja miala stuzy¢ rozwojowi stacji. W marcu 2009 roku doszlo do przejecia przez Ster 100%
udzialow w Superstacji. Kilka tygodni pdzniej Ryszard Krajewski zrezygnowat z kierowania tg
telewizja, a zastapit go Wojciech Mazowiecki. 15 lipca 2009 na prezesa zarzadu Superstacji po-
wolany zostal Adam Stefanik®'?.

Kanatem rozrywkowo-muzycznym jest kanal Stars.tv. Jego nadawcy jest polskie przedsie-
biorstwo JBD SA*". Firma JBD Professional Partner zostala zalozona w lutym 1991 roku w Lo-
dzi jako przedsigbiorstwo produkcyjno-handlowo-ustugowe i byla poczatkowo dostawca pro-
fesjonalnego sprzetu audio i video**. Od 2012 roku jest rowniez nadawcg kanalu muzycznego
STARS.TV.2" Prezesem zarzadu firmy jest Robert Przygucki*®.

Innym kanalem, po$wieconym tematyce zdrowia, jest Active Family, nadawany przez pol-
ska spotke R.D.E. Broadcasting z siedzibg w Bielsku Bialej. Wlascicielem firmy jest Przemy-
staw Petryszyn.

207 http://www.edusat.pl/ (11.05.2017).

208 L. Knapik, MUX 1I: Stopklatka TV i Fokus TV z koncesjami, http://satkurier.pl/news/89993/mux-1-stop-
klatka-tv-i-fokus-tv-z-koncesjami.html (11.05.2017).

209 http://totv.com.pl/ (11.05.2017).
210 Zob. http://www.mni.pl/ (11.05.2017).
211 http://www.superstacja.tv/bin/c4d7069fa6ea9d7411f6622b68198a2d.pdf (23.05.2017).

212 http://www.audiowizualni.pl/index.php/dystrybucja-filmu/telewizja/nadawcy-telewizyjni/nadawcy-sa-
telitarni/6574-sperstacja (23.05.2017).

213 L. Knapik, Polski Stars.tv z Eutelsat Hot Bird 13C, https://satkurier.pl/news/79362/polski-starstv-z-eutel-
sat-hot-bird-13c.html (11.05.2017).

214 http://jbdsa.sstore.pl/sklep-internetowy-o-firmie-inf-17.html (11.05.2017).

215 L. Knapik, J. Sulisz, Nadawca STARS.TV operatorem technicznym MUX TVT, http://satkurier.pl/
news/98465/nadawca-starstv-operatorem-technicznym-mux-tvt.html (11.05.2017).

216 http://www.money.pl/rejestr-firm/nip/521-27-65-454/kod-pocztowy/90-350/ (11.05.2017).
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Polskojezyczny kanat telewizyjny o tematyce motoryzacyjnej Motowizja jest nadawany przez
polska spotke Motowizja sp. z 0.0. Tworca stacji, Krzysztof Mikulski, jest wlascicielem firmy Fra-
me by Frame, reprezentujacej w Polsce kanat Romance TV. Motowizja sp. z 0.0. nadaje réwniez
w Polsce kanal Zest TV?".

Jednym z niewielu polskich kanaléw dla dzieci jest program 2x2 HD. Za projektem stoi
Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe ROMWER z Miedzyrzeca Podlaskiego.
Wrhascicielem firmy jest Roman Werpachowski?'®.

Pierwsza regionalna stacja telewizyjna o profilu informacyjno-rozrywkowym dostepna na
terenie calego kraju - TVS (Telewizja Slaska) - jest nadawana przez TVS Sp. z 0.0. Spotka ma
siedzibe w Katowicach i jest firmg polska. Prezesem zarzadu jest Arkadiusz Holda, natomiast
jego zastepca — Beata Holda?".

Polska stacje WP nadaje Wirtualna Polska Holding, Spotka Akcyjna notowana na Gieldzie
Papieréw Wartosciowych w Warszawie, wlasciciel platformy medialnej online oraz uczestnik
rynku reklamy internetowej.*® Spétke stworzyly trzy firmy: Orfe SA, ktdrej wlascicielem jest
Jacek Swiderski, 10x SA, firma Michata Branskiego, a takze Albemuth Inwestycje SA, bedaca
w posiadaniu Krzysztofa Sieroty??'. Prezesem firmy jest Jacek Swiderski, natomiast stanowisko
Przewodniczacego Rady Nadzorczej sprawuje Jarostaw Mikos*?.

Miejsce w MUX-8, naziemne;j telewizji cyfrowej, w wyniku konkursu otrzymala stacja Zoom
TV. Jej whascicielem jest polska spotka Cable Television Networks & Partners Sp. z o.0. Udzia-
fowcami spoétki Cable Television Networks & Partners sg Polska Izba Komunikacji Elektronicz-
nej i Kino Polska TV?2.

Innym polskim nadawcg jest firma Telewizja Niezalezna SA z siedzibg w Warszawie, odpo-
wiedzialna za nadawanie Telewizji Republika. Przedsigbiorstwo zostato zalozone przez polskich
dziennikarzy. Wsrod zatozycieli znalezli si¢ m.in.: Tomasz Sakiewicz (wiceprezes ds. marketin-
gu i rynku abonenckiego), Rafal Ziemkiewicz, Ewa Stankiewicz (dyr. artystyczny), Piotr Lisie-
wicz, Joanna Lichocka, Anita Gargas, Cezary Gmyz, Tomasz Terlikowski, Dorota Kania, Pawel
Lisicki, Katarzyna Gojska-Hejke***. 8 maja 2017 Tomasz Terlikowski przestat by¢ redaktorem
naczelnym stacji, pozostajac w jej zarzadzie jako dyrektor programowy, stanowisko redaktora

naczelnego za$ objela Dorota Kania®.

217 P. Pallus, Motowizja to nowy kanat o samochodach. Ruszy 10 stycznia, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/motowizja-to-nowy-kanal-o-samochodach-ruszy-10-stycznia (11.05.2017).

218 L. Knapik, Kanat 2x2 HD rozpoczgl nadawanie, http://satkurier.pl/news/151199/kanal-2x2-hd-rozpo-
czal-nadawanie.html (11.02.2017).

219 http://www.tvs.pl/informacje/kategoria/regulaminy (01.06.2017).

220 Wirtualna Polska Holding SA, http://www.bankier.pl/gielda/notowania/akcje/ WIRTUALNA/podstawo-
we-dane (01.06.2017).

221 Wirtualna Polska Holding SA, http://www.dm.pkobp.pl/media_files/7abd4584-5703-4d3c-9c05-ba-
88c7a434e3.pdf (01.06.2017).

222 Tamze.

223 Cable Television Networks ¢ Partners porozumiat si¢ z Emitelem o dystrybucji Zoom TV ma MUX-8,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/cable-television-networks-partners-porozumial-sie-z-emitelem-o-dystry-
bucji-zoom-tv-ma-mux-8# (01.06.2017).

224 Telewizja Republika ruszy w rocznice katastrofy smoleriskiej, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/telewizja-re-
publika-ruszy-w-rocznice-katastrofy-smolenskiej/nyf4e (27.05.2017).

225 Komunikat zarzgdu tv republika, http://telewizjarepublika.pl/komunikat-zarzadu-tv-republika,48226.
html (23.05.2017).
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2.2.3. Pozostali zagraniczni udzialowcy polskiego rynku telewizyjnego

Ponizsza tabela prezentuje wykaz pozostatych nadawcéw zagranicznych. W zestawieniu przed-
stawiono takze informacje o ilo$ci kanatéw nadawanych przez poszczegdlne koncerny, a takze
procentowy udzial danej firmy w calym przemysle telewizyjnym w Polsce.

Tabela 9. Zagraniczni nadawcy posiadajgcy kanaty telewizyjne w Polsce

Ilos¢  nadawa- | Pochodzenie wla- | Udzial w polskim
Nadawca . L ..
nych kanalow Sciciela rynku telewizyjnym

Modern Times Group 7 szwedzkie 2,8%

NBC Universal 7 amerykanskie 2,8%

A & E Television Networks 5 amerykanskie 2%

National Geographic Society 5 amerykanskie 2%

AMC Networks Inc. 5 amerykanskie 2%

Polcast Television 5 wloskie 2%

Sony Pictures Entertainment 5 japonskie 2%

BBC Worldwide 5 brytyjskie 2%

Eleven Sports Network 3 wloskie 1,2%

Fox Networks Group 3 amerykanskie 1,2%

The Walt Disney Company 3 amerykanskie 1,2%

CBS Studios International 2 brytyjskie 0,8%

IKO Media Group 2 wegierskie 0,8%

Lagardere Group 2 francuskie 0,8%
Mainstream Media AG 2 niemieckie 0,8%

1 Plus 1 Equals 10 Ltd 1 brytyjskie 0,4%

201 Television Ltd 1 brytyjskie 0,4%

Alliance Trace Media 1 francuskie 0,4%

Da Vinci Media GmbH 1 niemieckie 0,4%
Eurochannel, Inc. 1 francuskie 0,4%

Ginx TV Ltd 1 brytyjskie 0,4%

ISG Media Ltd 1 izraelskie 0,4%

Limeclip Ltd 1 brytyjskie 0,4%

Media Production Sp. z o.0. 1 wegierskie 0,4%

SPI International Polska 1 holenderskie 0,4%

Zr6dto: Opracowanie whasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Wisrdd polskojezycznych kanatéw telewizyjnych o zasiegu ogélnopolskim mozna odnalez¢
sze$¢ programow nalezacych do sieci szwedzkich pasm Viasat. Viasat powstal w 1989 roku,
a jego wlascicielem jest Modern Times Group®*. MTG jest szwedzka firmg rozrywkowa nale-

226 https://www.mtg.com/ (11.05.2017).
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zacg do holdingu Kinnevik*”. Lista poszczegolnych programéw znajdujacych sie w ich ofercie
skierowanej do polskich telewidzéw zaprezentowana jest w ponizszej tabeli.

Tabela 10. Programy nadawane przez Modern Times Group

Nadawca Nazwa kanalu

Modern Times Group Polsat Viasat Explore
Modern Times Group Polsat Viasat Explore HD
Modern Times Group Polsat Viasat History
Modern Times Group Polsat Viasat History HD
Modern Times Group Polsat Viasat Nature
Modern Times Group Viasat History HD
Modern Times Group Viasat Nature HD

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Kolejnym z amerykanskich podmiotéw nadajacych swoje programy w Polsce jest NBCUniver-
sal. Jest to korporacja mediowa powstala w 2004 roku z polaczenia sieci telewizyjnej NBC i grupy
filmowej Universal Studios Entertainment. Obecnymi wtascicielami NBC Universal s3 General
Electric (49%) i Comcast Corporation (51%)***. Przedsigbiorstwo nadaje w Polsce siedem kanalow
o charakterze rozrywkowym. Nazwy poszczegélnych programoéw znajduja si¢ w tabeli 11.

Tabela 11. Programy nadawane przez NBC Universal

Nadawca Nazwa kanalu

NBC Universal 13 Ulica

NBC Universal 13 Ulica HD

NBC Universal E! Entertainment
NBC Universal E! Entertainment HD
NBC Universal Sci Fi Universal

NBC Universal Universal Channel
NBC Universal Universal Channel HD

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

227 https://www.kinnevik.com/ (11.05.2017).

228 GE i Comcast sig dogadaly. NBC Universal wkrétce zmieni wlasciciela, http://wyborcza.biz/Giel-
dy/1,114507,7235792,GE_i_Comcast_sie_dogadaly_ NBC_Universal_wkrotce_zmieni.html?disableRedirect-
s=true (11.05.2017).
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Wisrod amerykanskich wydawcéw na polskojezycznym rynku telewizyjnym nalezy wymie-
ni¢ A&E Television Networks, amerykanskie przedsiebiorstwo mediowe, zalozone w 1984 roku.
Jego siedziba znajduje sie¢ w Nowym Jorku w Stanach Zjednoczonych. Wtascicielami przedsie-
biorstwa s3 w 42,5% Hearst Corporation, w 42,5% The Walt Disney Company, a w 15% - NBC
Universal. W Polsce koncern dziala od maja 2008 roku, udostepniajac 5 réznych programoéw.

2. Telewizja

Lista oferowanych przez A&E Television Networks kanaléw znajduje sie w tabeli 12.

Tabela 12. Programy nadawane przez A & E Television Networks

Nadawca Nazwa kanalu
A&E Television Networks H2

A&E Television Networks History

A&E Television Networks History HD
A&E Television Networks Lifetime

A&E Television Networks
Cyfrowy Polsat SA

Polsat Crime & Investigation Network (CI Polsat)

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Pie¢ kanaléw o charakterze edukacyjnym posiada na polskim rynku telewizyjnym National
Geographic Society — amerykanskie towarzystwo geograficzne zalozone 27 stycznia 1888 roku
w Stanach Zjednoczonych, jedna z najwigkszych swiatowych organizacji naukowo-edukacyj-
nych typu non-profit*”. Nazwy wszystkich kanatéw oferowanych na terenie Polski przez Natio-

nal Geographic Society prezentuje tabela 13.

Tabela 13. Programy nadawane przez National Geographic Society

Nadawca Nazwa kanalu
National Geographic Society Nat Geo People
National Geographic Society Nat Geo Wild
National Geographic Society Nat Geo Wild HD

National Geographic Society

National Geographic Channel

National Geographic Society

National Geographic Channel HD

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Inng amerykanska firmg nadajacg programy polskojezyczne jest AMC Networks Internatio-

229 Por. https://www.nationalgeographic.org/ (11.05.2017).
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nal, spotka dzialajgca w branzy mediowej. Firma, zanim zostata zakupiona przez amerykanska
korporacje mediowg AMC Networks, byla europejska czescig koncernu Liberty Global - wia-
$ciciela m.in. sieci kablowych skupionych pod marka UPC. Poprzez sie¢ podmiotéw wspotza-
leznych jest nadawca ponad 40 kanaléw telewizyjnych tematycznych oraz funkcjonuje na rynku
reklamowym. Siedziba spétki miesci si¢ w Londynie*. AMC Networks Inc. nadaje w Polsce
pie¢ programoéw, ich lista znajduje si¢ w ponizszej tabeli.

Tabela 14. Programy nadawane przez AMC Networks Inc.

Nadawca Nazwa kanalu

AMC Networks Inc. AMC

AMC Networks Inc. CBS Europa

AMC Networks Inc. CBS Reality

AMC Networks Inc. Extreme Sports Channel
AMC Networks Inc. Sundance TV

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
Innym, polsko-wloskim nadawca, jest koncern mediowy Polcast Television sp. z 0.0., udo-
stepniajacy w Polsce pie¢ kanalow. Prezesem przedsiebiorstwa jest Arienti Erminio. W ofercie

firmy znajduja si¢ kanaly przedstawione w tabeli 15.

Tabela 15. Programy nadawane przez Polcast Television

Nadawca Nazwa kanalu
Polcast Television Novela TV
Polcast Television Polonia 1
Polcast Television Tele 5

Polcast Television Tele 5 HD
Polcast Television Water Planet

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Na polskim rynku telewizyjnym nadawanych jest pie¢ programoéw z serii AXN. AXN to sta-
cja telewizyjna bedaca wlasnoscig medialnego skrzydta japonskiego koncernu Sony - Sony Pic-
tures Entertainment Inc. Przewodniczacym zarzadu SPE jest Michael Lynton*'. Sony Pictures
Entertainment odpowiada za dostarczanie na terenie Polski pieciu programéw. Ich lista znajduje
sie w ponizszej tabeli.

230 http://www.amcnetworks.com/about-us (11.05.2017).

231 Informacje przettumaczone z oficjalnej strony http://www.sonypictures.com/ (11.05.2017).

53



Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 2. Telewizja

Tabela 16. Programy nadawane przez Sony Pictures Entertainment

Nadawca Nazwa kanatu
Sony Pictures Entertainment AXN

Sony Pictures Entertainment AXN Black
Sony Pictures Entertainment AXN HD
Sony Pictures Entertainment AXN Spin
Sony Pictures Entertainment AXN White

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Brytyjskim nadawcg w Polsce jest BBC Worldwide. W sensie formalnym stanowi spdtke pra-
wa handlowego, w ktorej 100% udzialéw nalezy do British Broadcasting. Dziatalnos¢ przedsie-
biorstwa ma na celu wsparcie misji publicznej w serwisie BBC i maksymalizacje zyskow w jej
imieniu. Cele spelniane sg przez nast¢pujace dzialania: inwestowanie, komercjalizowanie i pre-
zentowanie tresci z BBC na calym $wiecie (w tym w Polsce), w sposdb zgodny ze standardami
i warto$ciami BBC**. W swojej ofercie na polskim rynku BBC Worldwide nadaje 5 kanatéw, ich
wykaz znajduje si¢ w tabeli ponize;j.

Tabela 17. Programy nadawane przez BBC Worldwide

Nadawca Nazwa kanalu
BBC Worldwide BBC Brit

BBC Worldwide BBC Earth
BBC Worldwide BBC CBeebies
BBC Worldwide BBC HD

BBC Worldwide BBC Lifestyle

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Polskojezyczne kanaly sportowe zaprezentowane w tabeli 18. s3 nadawane przez firme Eleven
Sports Network. Nalezy ona do wloskiej grupy kapitalowej The Channels Co Ltd**. Jej wladci-
cielem jest Andrea Radrizzani, zalozyciel agencji MP & Silva sprzedajacej prawa sportowe. Jed-
nym z dyrektoréw grupy jest Ralf Manthey**.

232 http://www.bbcpolska.com/# (11.05.2017).
233 http://elevensportsnetwork.com/ (11.05.2017).

234 L. Knapik, Eleven Extra HD rozpoczgt nadawanie w Polsce, http://satkurier.pl/news/ 151520/eleven-extra-
-hd-rozpoczal-nadawanie-w-polsce.html (11.05.2017).
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Tabela 18. Programy nadawane przez Eleven Sports Network

Nadawca Nazwa kanalu
Eleven Sports Network Eleven

(The Channels Co Ltd)

Eleven Sports Network

(The Channels Co Ltd) Eleven Extra
Eleven Sports Network

(The Channels Co Ltd) Eleven Sports

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Fox Networks Group nadaje w Polsce trzy programy: Baby TV, FOX, FOX Comedy. Jest to
amerykanska spotka medialna nalezaca do koncernu 21st Century Fox. Zajmuje si¢ produkcja
miedzynarodowych kanaléw tematycznych. 21st Century Fox jest amerykanskim przedsie-
biorstwem branzy medialnej i telewizyjnej z siedzibg w Nowym Jorku, powstalym w 2013
roku w wyniku spin offu** korporacji News Corporation nalezacej do Ruperta Murdocha*®.
Fox Networks Group nadaje w Polsce 3 kanaly. Nazwy poszczegélnych programoéw prezentuje
ponizsza tabela.

Tabela 19. Programy nadawane przez Fox Networks Group

Nadawca Nazwa kanalu
Fox Networks Group Baby TV

Fox Networks Group FOX

Fox Networks Group FOX Comedy

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Amerykanska firma The Walt Disney Company to najwieksza na $wiecie korporacja medio-
wa, zalozona 16 pazdziernika 1923 w Burbanku przez braci Walta i Roya Disneyow, jako mate
studio animacyjne pod nazwa Disney Brothers Cartoon Studio*’. Koncern nadaje na polskim
rynku telewizyjnym trzy kanaly. Prezesem i dyrektorem generalnym jest Robert Iger. Tabela 20
prezentuje wszystkie oferowane w Polsce przez The Walt Disney Company kanaty.

235 Spin-off (ang. produkt uboczny) — w terminologii zwigzanej z produkcja filmowa, telewizyjna i grami
komputerowymi jest to okreslenie nowego produktu powstalego na bazie duzej popularnoséci bohateréw lub wat-
kéw produkeji oryginalnych.

236 Zob. https://www.21cf.com/ (11.05.2017).

237 Zob. https://thewaltdisneycompany.com/ (23.05.2017).
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Tabela 20. Programy nadawane przez The Walt Disney Company

Nadawca Nazwa kanatu
The Walt Disney Company Disney Channel
The Walt Disney Company Disney Junior
The Walt Disney Company Disney XD

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Media Production sp. z o.0. jest nadawca kanalu sportowego Sport Klub. Spétka nalezy do
wegierskiego koncernu medialnego IKO TV, a ten z kolei - do IKO Media Group z siedzibg
w Budapeszcie**®. IKO Media Group wydaje w Polsce takze kanat telewizyjny: FightKlub.

Innym, francuskim przedsiebiorstwem nadajacym w Polsce swoje programy, jest Lagardere
Group, udostepniajaca dwa kanaly (ich wykaz znajduje si¢ w tabeli 21.). Lagardeére jest mie-
dzynarodowym koncernem medialnym z siedzibg w Paryzu. Obecnie grupa koncentruje si¢
gléwnie na sektorze medidéw, w ktérym jest jedng z wiodacych firm na $wiecie. Jej kierownikiem
i gtéwnym akcjonariuszem jest Arnaud Lagardeére®”.

Tabela 21. Programy nadawane przez Lagardere Group, France Televisions

Nadawca Nazwa kanalu
Lagardeére Group, France Televisions Mezzo
Lagardeére Group, France Televisions Mezzo Live HD

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Romance TV to filmowy kanal telewizyjny adresowany do kobiet, ktéry emituje europejskie
seriale i filmy romantyczne. Stacja ta nalezy do niemieckiego Mainstream Networks Holding
GmbH & Co. KG, stanowigcej joint venture**® Mainstream Media AG i ZDF Enterprise GmbH.
Kanat dostepny jest w niemieckiej wersji jezykowej w Niemczech, Austrii i Szwajcarii. Polska
jest 4. krajem, w ktérym go uruchomiono®"'.

1 Plus 1 Equals 10 Ltd to brytyjska, multimedialna firma dostarczajaca efektywne rozwigzania
transmisji danych (z wykorzystaniem satelity, Swiattowodow, IPTV/VOD), ktdrej wiascicielem jest
Marcin Hoszowski. Firma posiada stacje polskojezycznego kanatu o tematyce $lubnej Telewizja
Love Poland**>. W okresie pomiedzy 2 kwietnia 2014 a 6 listopada 2014 roku, po raz pierwszy w hi-
storii polskiej telewizji, na polskim rynku nadawane byty jednoczesnie dwa kanaty pod identyczna

nazwg oraz podobng identyfikacjg logo oraz ze zbieznymi raméwkami. Kanal Love nadawany byt

238 https://wspieramrozwoj.pl/firma/1565/Media+Production+Sp.+z+o0.0. (11.05.2017).
239 http://www.lagardere.com/ i http://www.lagardere-tr.pl/GrupaLagard%C3%A8re (11.05.2017).

240 Joint venture (ang. wspdlne przedsiewziecie) — podmiot utworzony wspolnie przez dwa lub wigcej nieza-
lezne przedsiebiorstwa w celu realizacji okreslonego projektu lub wspdlnego celu.

241 http://www.romance-tv.pl/ (11.05.2017).
242 https://wspieramrozwoj.pl/firma/1568/1+Plus+1+Equals+10+Ltd (11.05.2017).
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jedynie w Cyfrowym Polsacie, natomiast oryginalny przekaz Telewizji Love (Poland) jest nadal
transmitowany w sieciach kablowych i IPTV, m.in. w UPC Polska, Sat Film i Echostar Studio®”.

Francuskim nadawcg na polskim rynku telewizyjnym jest Alliance Trace Media, nalezaca do
grupy Trace Partners - francuskiej grupy multimedialnej stworzonej przez Oliviera Laouche-
za, Claude Grunitzky i Richarda Waynera w 2002 roku. Publikuje ona ponad 10 tematycznych
kanatéw telewizyjnych. Od 2003 roku kanaly te emitowane s3 w 160 krajach na calym $wiecie
i docieraja do ponad 110 milionéw abonentéw. Marka rozwija réwniez ustugi cyfrowe, telefonie
komodrkowa w Gujanie Francuskiej i radio FM**.

Eurochannel to miedzynarodowy kanat telewizyjny poswiecony europejskiej kulturze i stylo-
wi zycia. Polscy widzowie znaja Eurochannel pod nazwg Kino Europa. Program nadawany jest
przez firme Eurochannel Inc. Eurochannel powstal w 1994 roku w Brazylii. W roku 2000 kanat
zostal nabyty przez Multithematiques Inc. (grupa Canal+) oraz przedsiebiorstwo telekomunika-
cyjne Vivendi. W 2004 roku kontrole nad stacjg przejat Francuz — Gustavo Vainstein.

Polskojezycznym, brytyjskim kanatem jest Ginx TV, nadawany przez Ginx TV Ltd. Firma
Ginx TV zostata zalozona w 2007 roku przez Alistaira Goslinga®®.

Przedsigbiorstwo Limeclip Ltd jest nadawca z siedziba w Londynie. W polowie 2014 roku ta
brytyjska firma rozpoczeta udostepnianie w Polsce kanatu telewizyjnego The Medical Channel.
Wedlug zatozen tworcéw, program oparty jest na rzetelnej wiedzy medycznej**.

Niemiecka spotka nadajacag w Polsce jest Da Vinci Media GmbH. Firma oferuje Polakom
tylko jeden kanal - Da Vinci Learning. Jest to edukacyjna stacja telewizyjna przeznaczona dla
dzieci i mlodziezy, zalozona przez Ferdynanda Habsburga, stryjecznego wnuka ostatniego cesa-
rza Austro-Wegier Karola I Habsburga®"'.

Swojego reprezentanta na ogélnopolskim rynku telewizyjnym ma takze Izrael. Polscy widzo-
wie moga odnalez¢ filmy fabularne z Bollywood w ofercie kanatu Bollywood HD. Stacja ta, nale-
zaca do izraelskiej firmy ISG Media Ltd, na polskim rynku pojawila si¢ pod koniec 2015 roku?*.

Kanatem promujacym zdrowy tryb zycia jest Wellbeing Network. Program jest wiasnoscia
firmy 201 Television Ltd, ktdrej zalozycielem jest Krzysztof (Chris) Wronski, przedsiebiorca od-
noszacy sukcesy w branzy medialnej. Kanal nadawany jest z Wielkiej Brytanii, z poczatku tylko
w Polsce, dzi$ (maj 2017) mozna go odbiera¢ réwniez w Anglii i Irlandii**.

Podsumowujac informacje zgromadzone w niniejszym rozdziale, nalezy zauwazy¢, ze 58,4%
polskiego rynku stacji telewizyjnych jest w posiadaniu o$miu firm, ktére nadaja co najmniej
10 kanaléw kazda. Sg to: Cyfrowy Polsat SA, ITI Neovision SA, Scripps Networks Interactive,
Discovery Communications, Viacom Media Networks, Time Warner, Telewizje¢ Polska, SPI In-
ternational Polska. Wtascicielami tych firm sg gtéwnie obywatele polscy i amerykanscy.

Wsrdd opisanych nadawcéw jest rdwniez wielu polskich przedsigbiorcéw. Warto jednak
przeanalizowad, jak ukfada si¢ struktura wlasnosdci wszystkich stacji telewizyjnych.

243 http://satkurier.pl/news/98845/cyfrowy-polsat-z-innym-kanalem-love-niz-w-kablowkach.html? newsId=
98845&page=1 (11.05.2017).

244 Informacje przettumaczone z oficjalnej strony http://trace.tv/ (11.05.2017).
245 https://ginx.tv/ (11.05.2017).

246 L. Knapik, The Medical Channel rozpoczgt nadawanie w Polsce, http://satkurier.pl/news/ 126302/the-me-
dical-channel-rozpoczal-nadawanie-w-polsce.html (11.05.2017).

247 http://www.davinci-learning.com/pl (11.05.2017).

248 L. Knapik, Jambox: Bollywood HD, Eska TV, 8TV i 8TV HD, https://satkurier.pl/news/ 152201/jambox-
bollywood-hd-eska-tv-8tv-i-8tv-hd.html (11.05.2017).

249 http://tvpasja.pl/download.php?id_file=291 (11.05.2017).
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2.3. Struktura wlasnosci rynku telewizyjnego w Polsce

W niniejszej pracy zwrdcono uwage na organizacje wlasnos$ciowa rynku telewizyjnego. W jego
sktad wchodzg: nadawcy (stacje telewizyjne), dystrybutorzy sygnatu telewizyjnego, producenci
i posrednicy. Jolanta Dzierzynska-Mielczarek zwraca uwage na dwie tendencje obecne na pol-
skim rynku telewizyjnym.

Pierwsza jest wzrost liczby nadawcow tresci audiowizualnych, a tym samym ilodci dostgpnej
tresci. Pomnozyla sie takze ilos¢ stacji telewizyjnych i oferowanych przez nie kanatéw. Produk-
cja samych materialéw, obok tradycyjnych tworcéow — wytwdrni filmowych czy studiéw produ-
cenckich - zajeli si¢ wydawcy prasowi, nadawcy radiowi, serwisy internetowe oraz niezalezni
producenci, w tym osoby prywatne.

Druga tendencja polega na zmianie form dostepu do programéw telewizyjnych. Ogranicze-
nia zwigzane z nadawaniem sygnatu telewizyjnego drogg naziemng przyczynity si¢ do rozwo-
ju telewizji satelitarnej i kablowej. Polscy nadawcy zwiekszyli zasieg nadawania droga cyfrowa
swoich stacji naziemnych i stworzyli nowe programy, zwlaszcza wyspecjalizowane kanaly te-
matyczne. Kanaly zagraniczne zostaly udostepnione polskiemu audytorium z odpowiednimi
napisami lub tlumaczeniem*®.

Zbadano zaleznosci pomiedzy poszczeg6lnymi stacjami telewizyjnymi, ich nadawcami oraz po-
chodzeniem ich wlascicieli. Badaniu zostaty poddane wszystkie polskojezyczne, ogélnopolskie stacje
telewizyjne, ktére w dniu 10 maja byly dostepne widzowi w Polsce. Ze wzgledu na rozproszenie stacji
lokalnych, ich programy zostaly pominiete w niniejszym opracowaniu. Na potrzeby niniejszej anali-
zy stworzono liste wszystkich programéw telewizyjnych spetniajacych ponizsze kryteria:

— aktywny (stan na dzien 10 maja),

— ogodlnopolski (dostepny w sieci kablowej, satelitarnej lub cyfrowej),

- polskojezyczny (takze przettumaczony).

Nastepnie rozpoznano nadawce kazdej stacji telewizyjnej, a takze sprawdzono kraj pocho-
dzenia wtasciciela oraz forme funkcjonowania podmiotu.

2.3.1. Polscy nadawcy telewizyjni

W Polsce istniejg trzy platformy cyfrowe: Cyfrowy Polsat (istniejacy od 1999 roku), nalezaca do
Grupy ITT telewizja ,nc+” (powstala w marcu 2013 roku w wyniku polaczenia telewizji N oraz
Cyfry Plus) oraz najnowsza — platforma Orange TV (uruchomiona pod koniec pazdziernika
2008 roku jako platforma Telekomunikacji Polskiej)*'. Oferuja one dostep do kanatéw w cyfro-
wej jakosci obrazu i dzwigku oraz do niektérych programéw w systemie tzw. High Definition (tj.
wysokiej rozdzielczosci). Od 2006 roku trwaja tez przygotowania do uruchomienia platformy
cyfrowej przez TVP>2,

Wykresy 6., 7.1 8., znajdujace si¢ w Aneksie, przedstawiajg sie¢ zaleznosci pomiedzy poszcze-
g6lnymi kanatami telewizyjnymi, ich nadawcami i narodowoscig zatozycieli gléwnego podmio-
tu. Na ich podstawie mozna okresli¢ ogélna strukture wlasnosci na rynku telewizyjnym w Pol-

250 Por. J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek telewizyjny w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 1/56, s. 101.

251 Por. Jakg telewizje cyfrowg warto wybrac?, http://www.extremesat.pl/bez_abonamentu/jaka_
telewizje_cyfrowa_wybrac.html (27.05.2017).

252 Por. W. Godzic, Sytuacja polskich mediéw audiowizualnych w latach 1989 - 2008, Raport Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, http://www.kongreskultury.pl/library/File/RaportMedia/media_audio_w.pel-
na(1).pdf (27.05.2017).
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sce. Warto zauwazy¢, ze niektore kanaty, cho¢ zaliczone w badaniu do polskich, sg finansowane
miedzynarodowo. Nalezg do nich:

1. kanaty Polsat Crime & Investigation Network i Polsat Jim Jam s3 w potowie amerykan-
skie i w potowie polskie (podzial udziatéw: Cyfrowy Polsat SA=50%, A&E Television Networks
=50%),

2. program Metro nalezy do Polakéw i Amerykanéw (podzial udziatéw: Agora SA=51%,
Discovery Communications=49%),

3. kanal Stopklatka TV jest polsko-holenderski (podzial udzialéw: SPI Internationa Pol-
ska=41%, Agora=59%).

Dodatkowo wszystkie kanaty nadawane przez ITI Neovision sg wlasnoscig francusko-ame-
rykanska. We wszystkich innych przypadkach jednemu kanalowi telewizyjnemu odpowiada je-
den nadawca oraz przymiotnik okreslajacy narodowos¢ wtasciciela.

Wirdéd polskich nadawcéw mozna wyrdzni¢ trzy dominujace firmy. Sa to: Cyfrowy Pol-
sat, ktory posiada 26 programow i kontroluje dzieki temu ok. 11% calego rynku telewizyjnego
w Polsce; Telewizja Polska SA (14 kanatéw, 6% rynku) i Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozryw-
kowe SA (7 kanaléw, 3% rynku). Kanaly telewizji publicznej stanowig zaledwie 6% dostepnych
tresci. Jak ukazuje wizualizacja 4. (Aneks), wsrod polskich nadawcéw panuje duze rozdrobnie-
nie. Z wyjatkiem takich przedsigbiorstw, jak: Dariusz Dabski, Michal Winnicki Entertainment
i 4fun Media (ktorzy posiadaja po kilka programoéw kazdy), wszystkie pozostale firmy nadaja po
jednym lub dwa kanaty.

Mimo tak duzego udzialu Cyfrowego Polsatu SA, polscy przedsigbiorcy nadaja w sumie
72 kanaly, co stanowi zaledwie 30% calego krajowego rynku telewizyjnego. Warto zauwazy¢, ze
sposréd wszystkich kanaléw dostepnych w Polsce tylko dwa maja profil katolicki (TV Trwam
i Opoka TV) i programy te udostepniane sg wlasnie przez polskich nadawcow.

2.3.2 Miedzynarodowi nadawcy stacji telewizyjnych

Wykres 7. (p. Aneks) prezentuje zestawienie dotyczace amerykanskich i francuskich wlascicie-
li stacji telewizyjnych w Polsce. Zdecydowano si¢ na umieszczenie tych dwdéch narodowosci
na jednym wykresie, ze wzgledu na duzg spétke amerykansko-francuska — ITI Neovision SA.
Wisrdd tych nadawcoéw nie panuje juz tak duze rozdrobnienie. W tym przypadku mamy do
czynienia ze zbiorem wigkszych przedsiebiorstw i koncernéw, ktére w Polsce zdecydowaly si¢
udostepniac kilka kanalow kazdy.

Wsréd wydawcow amerykanskich nie wystepuje sytuacja, by jeden nadawca udostepniat
w Polsce tylko jeden kanal. Podczas analizy tego wykresu uwage zwracajg firmy takie jak: Scrip-
ps Network Interactive, Viacom Inc., Discovery Communications, Time Warner i ITI Neovi-
sion SA, ktore posiadajg znaczng ilos¢ nadawanych programéw. To te przedsigbiorstwa stanowig
o potedze amerykanskich nadawcédw na polskim rynku medialnym. Procz wspétpracy z Amery-
kanami, francuscy nadawcy posiadaja trzy firmy (Eurochannel, Lagardére Group oraz Alliance
Trace Media), oferujace jedynie 4 kanaly tacznie.

Przygladajac sie ofercie programowej nadawcéw ze Standéw Zjednoczonych mozna $miato
stwierdzi¢, ze przewazajg tu kanaly o tematyce rozrywkowej (oferujace muzyke, filmy, seriale)
i sportowej. Pojawiajg sie takze programy edukacyjne, skupiajace si¢ gtéwnie w ofercie Discove-
ry Communications.

Wykres 8. przedstawia zestawienie danych dotyczacych pozostatych zagranicznych wydaw-
cow na polskich rynku telewizyjnym, oprécz wczesniej oméwionych wydawcow amerykanskich
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i francuskich. Tutaj rowniez mozna zauwazy¢ ceche dominujaca. Nie liczac przedsigbiorstw bry-
tyjskich, ktorych schemat jest bardziej rozbudowany, wystepuje zaleznos¢, w ktérej dane pan-
stwo reprezentuje jeden lub dwdch nadawcéw, nadajacych kilka programéw facznie.

Np. swoje programy w Polsce oferuje tylko jedna szwedzka firma (Modern Times Group),
ktdéra nadaje tacznie 7 programéw - to jest caly udziat Szwedow w polskim przemysle telewizyj-
nym. W przypadku Wlochéw, posiadaja oni 8 kanaléw nadawanych przez dwa przedsigbiorstwa
(Polcast Television i Eleven Sports Networks). Na uwage zastuguja takze wtasciciele holenderscy
i japonscy, ktérych w Polsce réwniez reprezentuje tylko po jednej firmie (odpowiednio holen-
derska SPI International Polska — 11 kanaléw i japonski Sony Pictures Entertainment - 5 stacji
telewizyjnych). Wsrdd ogélnopolskich kanaléw bedacych w posiadaniu zagranicznych firm na-
lezy takze wymieni¢ 3 stacje niemieckie, 3 wegierskie i jedng izraelska.

Juz wspomniano, ze bardziej rozbudowana jest struktura udzialéw brytyjskich przedsigbior-
cow. Jak wskazuje wykres 8. (Aneks), Brytyjczycy nadaja w sumie 11 programdéw. Prym wiedzie
tu BBC Worldwide, nadajaca niemal polowe z nich. Pozostale s3 w rekach takich nadawcéw jak:
1 Plus 1 Equals 10 Ltd, 201 Television Ltd, Ginx TV Ltd oraz Limeclip Ltd.

2.3.3. Caloksztalt struktury wlasnosci a ogladalnos¢ stacji telewizyjnych

Pozostaje jeszcze niewyjasniona kwestia udziatu wiascicieli o poszczegélnych narodowosciach
w calym polskim przemysle telewizyjnym. W Polsce o pluralizm mediéw dbaja dwa specjalnie
powolane organy: Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) oraz Urzad Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw (UOKIK). Do zadann KRRiT nalezy przyznawanie koncesji. Dzigki temu
rada ta posrednio czuwa nad konkurencja na rynku mediéw. Dzialania UOKiK-u majg na celu
zapobieganie koncentracji. Przedsiebiorstwo ma obowiazek zglosic si¢ do urzedu, zgtaszajac za-
miar kupna nowego medium lub platformy informacyjnej. Kryterium wydania zgody stanowi
udzial w rynku, ktéry nie powinien przekraczac 30%>>°.

Jak zauwaza Dominika Bychlewska-Siniarska we wstepie do publikacji pokonferencyjnej
Wilasnos¢ mediow, pluralizm informacyjny, wolnos¢ stowa: ,Coraz dalej posunieta koncentra-
cja mediéw ma niewatpliwy wplyw na jakos$¢ wiadomosci i informacji, jakie sg przekazywane
na szczeblu lokalnym, narodowym i §wiatowym. Wydaje sie, ze mniejsza ilos¢ spétek medial-
nych ma wplyw na iloé¢ dziennikarzy zajmujacych si¢ dziennikarstwem $ledczym, co z kolei ma
wplyw na jako$¢ przekazywanych informacji oraz kontrole wladzy (poprzez opisywanie réznego
rodzaju nieprawidlowosci)”**. Jak zauwaza dalej autorka, proces ten prowadzi w konsekwencji
do sytuacji, w ktorej istotne sprawy i problemy s3 omijane, o wielu btedach popetnionych przez
rzadzacych nie informuje si¢*. ,Wieksza konsolidacja mediéw moze wptywa¢ na korporacyjna
kontrole mediéw, skupiajac sie¢ na ekonomicznym zysku, a nie na tradycyjnej misji mediow,
informacji, edukacji itd.”>.

Koncentracja na rynku telewizyjnym jest dostrzegalna i wyraza si¢ w tym, ze w rekach 8 firm
znajduje si¢ blisko 60% wszystkich kanatéw telewizyjnych. Zaleznosci pomiedzy wszystkimi
kanatami telewizyjnymi, ich nadawcami i krajami, skad pochodza zalozyciele poszczegdlnych
koncerndéw, obrazuje wizualizacja 4. umieszczona w Aneksie pracy.

253 Tamze.

254 D. Bychlewska-Siniarska, Wstgp, [w:] D. Bychlewska-Siniarska (red.), Wiasnos¢ mediow, pluralizm infor-
macyjny, wolnos¢ stowa, Warszawa 2011, s. 8.

255 Tamze, s. 8.
256 Tamze, s. 8.
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Ponizsza tabela prezentuje dane dotyczace ilosci nadawanych programow przez wilascicieli
reprezentujacych poszczegdlne narody.

Tabela 22. Udziat wlascicieli reprezentujgcych poszczegolne narodowosci w polskim przemysle
telewizyjnym

Narodowos¢ wlasciciela Ilos¢ kontrolowanych stacji | Udzial ilosciowy
amerykanska 94 40%
polska 76 30,7%
francusko-amerykanska 24 9,7%
holenderska 10 4 %
brytyjska 9 3,6%
wloska 8 3,2%
szwedzka 7 2,8%
japonska 5 2%
francuska 4 1,6%
niemiecka 3 1,2%
wegierska 3 1,2%
polsko-amerykanska 3 1,3%
polsko-holenderska 0,4%
izraelska 1 0,4%

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Przeprowadzone badanie wykazalo, ze rynek telewizyjny w Polsce jest podzielony w stosun-
ku: 30% - firmy polskie, 70% — nadawcy zagraniczni. Moze wydawac sie to zaskakujace, Ze pol-
scy wlasciciele nadaja mniej niz jedng trzecig wszystkich programéw telewizyjnych dostepnych
na terenie Polski.

Wisrdd zagranicznych przedsiebiorstw dominujg Amerykanie. Kanaly nadawane przez ame-
rykanskie korporacje i firmy stanowig blisko potowe wszystkich dostepnych w Polsce kanatéw.
Dzigki wspdtpracy z Amerykanami francuscy przedsigbiorcy maja pod kontrolg co dziesigty
ogolnopolski kanal. Stacje inwestoréw pochodzacych z pozostatych panstw stanowig mniej niz
5% wszystkich dostepnych programow kazdy.

O dominacji na rynku nie $wiadczy jednak ilo$¢ posiadanych stacji telewizyjnych, lecz ich
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ogladalnos¢. Wykres 10, umieszczony w Aneksie pracy, obrazuje, ktére programy w Polsce s3
najchetniej ogladane. Wykres wskazuje takze nadawce i jego pochodzenie. W Aneksie przedsta-
wiono takze wykres 9., ktory pokazuje proporcje pomiedzy iloscig posiadanych kanatéw telewi-
zyjnych a narodowoscia wladcicieli tychze kanatow.

Aby dopelni¢ obraz polskiego rynku medialnego i zweryfikowa¢ przedstawiong we wste-
pie tez¢ Barbary Fedyszak-Radziejowskiej, ze ,«wlasno$¢» ma poglady”, ponizej zostanie
przedstawiona analiza badan przeprowadzonych przez Centrum Badan Opinii Spotecznej,
zatytulowanych Powiedz mi, ktéry program informacyjny najchetniej oglgdasz, a powiem ci,
kim jestes. Jak pisza we wstepie autorzy badania, ,,Od kilku miesigcy w naszych badaniach
zamieszczamy pytanie o gléwne zrodio informacji sposrod telewizyjnych programoéw infor-
macyjnych. Nalezy podkresli¢, ze na podstawie rozkladu odpowiedzi na to pytanie nie mozna
wnioskowac o ogladalnosci poszczegoélnych stacji i programoéw. Nasze dane pokazuja jedynie
subiektywna waznos¢ programoéw i stacji telewizyjnych jako zrédta wiedzy o wydarzeniach
w kraju i na $wiecie”*.

Jak wykazato badanie*®® CBOS-u, jako gléwne zrédlo codziennych wiadomosci Polacy naj-
chetniej wskazywali programy informacyjne oferowane przez TVP (miedzy innymi Wiadomosci
i Teleexpress) oraz TVN (Fakty). Telewizje publiczng wskazalo 24% ankietowanych, natomiast
amerykansko-francuska stacje wybralo 23% badanych. Telewizja Polsat nalezy do najchetniej
ogladanych w Polsce, jednak tej popularnosci nie zawdzigcza swoim serwisom informacyjnym -
tylko 11% zapytanych Polakéw wskazato na nie jako na gtéwne zrédto informacji. Ankietowani
czesto wymieniali takie stacje, jak TVN24 (16%) i TVP Info (9%)”.

Programy informacyjne TVP1 sg zZrédlem wiedzy glownie dla 0s6b starszych, w wieku ponad
65 lat (34%), mieszkancéw wsi (30%), wierzacych uczestniczacych w praktykach religijnych kil-
ka razy w tygodniu (38%) oraz oséb deklarujacych prawicowe poglady polityczne (31%). Jako
gléwne zrdédlo aktualnych informacji Fakty i inne programy TVN najczesciej wskazuja: osoby
w wieku 25-44 lata (28%), pracownicy ustug i bezrobotni (po 31%) oraz osoby deklarujace le-
wicowe poglady religijne. TVN24 najchetniej wybieraja mieszkancy najwiekszych miast (23%),
osoby o miesigcznych dochodach per capita 2000 zt i wiecej (27%), nieuczestniczace w prakty-
kach religijnych (28%), zwolennicy partii lewicowych (31%)*°.

Jak wskazaly przytoczone badania, orientacje $wiatopogladowe i polityczne majg czesto
wigksze znaczenie przy wyborze dotyczacym gléwnego zrédla informacji, niz usytuowanie
w strukturze spotecznej przez wiek, pte¢, wyksztalcenie czy miejsce zamieszkania. Ankietowani
o prawicowych preferencjach politycznych jako podstawowe zrédlo wiedzy chetniej wybieraja
programy TVP1 (31%) niz TVN (15%). Znacznie czesciej decyduja si¢ na TVP Info (15%) oraz
Telewizje Trwam (4%). Osoby o lewicowych upodobaniach najczeséciej decyduja sie na infor-
macje oferowane przez TVN24 (31%) i TVN (28%). Osoby najbardziej religijne wybieraja naj-
chetniej serwisy oferowane przez TVP1 (38%), a takze TV Trwam (10%), zas badani nieuczest-
niczacy w praktykach religijnych decyduja si¢ na informacje dostarczane przez TVN24 (28%)
i TVN (26%)".

257 Centrum Badan Opinii Spotecznej, Powiedz mi, ktory program informacyjny najchetniej oglgdasz, a po-
wiem ci, kim jestes, ,Komunikat z badan” nr 116 (2016), s. 1.

258 Przeprowadzone w dniach 5-12 maja 2016 r., 2-9 czerwca 2016 r. i 30 czerwca — 7 lipca 2016 r. Laczna
liczebno$¢ proby wyniosta N= 3085.

259 Centrum Badan Opinii Spotecznej, Powiedz mi..., s. 1.
260 Tamze, s. 3.
261 Tamze, s. 4.
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Programy informacyjne sa dostarczane do polskich gospodarstw domowych przez nadaw-
cOw reprezentujacych rézne panstwa. Przygotowywane serwisy réznig sie trescig i forma.
Niektére wydarzenia sa wyrdzniane, a niektére zupelnie pomijane. To od redaktoréw po-
szczegolnych kanalow telewizyjnych zalezy programowa oferta nadawcow. Wymienione pre-
ferencje przekladajg si¢ réwniez na glosowanie na dane partie polityczne. Zwolennicy Prawa
i Sprawiedliwosci najchetniej korzystaja z informacji oferowanych przez TVP1, TVP Info
oraz Telewizj¢ Trwam. Osoby deklarujace upodobanie w Platformie Obywatelskiej najczesciej
decyduja si¢ na programy TVN oraz TVN24. Wyborcy Nowoczesnej wskazujg dokladnie te
same dwie stacje, jednak w odwrotnej kolejnosci. W sumie programy oferowane przez fran-
cusko-amerykanskiego nadawce jako gtéwne Zrodto informacji wskazato az 70% zwolenni-
kow tej partii. Wyborcy Kukiz'15 nieco cze$ciej wybieraja informacje nadawane przez Polsat.
Zwolennicy Polskiego Stronnictwa Ludowego najchetniej wskazujg programy TVP1 i Polsatu.
Wyborcy Sojuszu Lewicy Demokratycznej, podobnie jak sprzymierzency Nowoczesnej, naj-
chetniej wybierajg TVN242%%

Podsumowujac rozwazania w ramach niniejszego rozdziatu, nalezy przypomnie¢, ze prze-
prowadzona analiza wykazala, Ze rynek telewizyjny w Polsce jest podzielony w stosunku: 30%
- firmy polskie, 70% — nadawcy zagraniczni. Wéréd polskich nadawcéw mozna wyrdznic trzy
dominujace firmy. Sg to: Cyfrowy Polsat, ktory posiada 26 programéw i kontroluje dzigki temu
ok. 11% calego rynku telewizyjnego w Polsce; Telewizja Polska SA (14 kanaléw, 6% rynku)
i Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA (7 kanatéw, 3% rynku).

Przewage w polskim przemysle telewizyjnym maja Amerykanie, ktérzy odpowiadaja za po-
towe nadawanych tresci. Najwigkszy udzial w tej przewadze maja takie firmy jak: Scripps Ne-
twork Interactive, Viacom Inc., Discovery Communications, Time Warner i ITI Neovision SA
(wspodtpraca amerykansko-francuska).

Udziat innych niepolskich nadawcéw jest znacznie mniejszy. Wystepuje tu zaleznos¢, w kto-
rej dane panstwo reprezentuje jeden lub dwdch nadawcédw, nadajacych kilka programéw facz-
nie. Wyjatkiem sg tu Brytyjczycy, ktorzy nadaja w sumie 11 programéw. Wsréd nich prym wie-
dzie BBC Worldwide, nadajaca niemal polowe z nich.

Dostrzegalna na polskim rynku stacji telewizyjnych jest koncentracja, wyrazajaca si¢ m. in.
w fakcie, ze w rekach 8 przedsigbiorstw znajduje sie blisko 60% wszystkich kanalow telewizyj-
nych. Koncentracja polskiej telewizji ma niewatpliwy wplyw na jako$¢ wiadomosci.

Rynek telewizyjny w Polsce rozwija si¢ bardzo dynamicznie. Warto zauwazy¢, ze pod wzgle-
dem inwestowanych w niego srodkow jest najwigkszym elementem systemu medialnego. W celu
kompleksowej oceny calego rynku nalezaloby pozyska¢ informacje o dostepie polskich gospo-
darstw domowych do telewizji, ogladalnosci poszczegdlnych kanatéw, srodkéw finansowych
pozyskiwanych z reklamy.

Struktura rynku telewizyjnego jest trudna do uchwycenia z powodu rézZnorodnosci stosowa-
nych przez stacje telewizyjne sposobow nadawania — od kanatéw analogowych (ktére odcho-
dza w niepamie¢) przez nadawanie cyfrowe, satelitarne po dostepne lokalnie nadawanie kablo-
we. W zwigzku z powyzszym cel pracy zostal okreslony jako proba uporzadkowania i opisania
struktury wlasnosci stacji telewizyjnych w Polsce. Przypomnijmy, ze ze wzgledu na dynamike
tego rynku, badaniu zostaly poddane polskojezyczne, ogdlnopolskie stacje, ktore na dzien 10
maja 2017 roku byl dostepne widzom w Polsce. W badaniu pominigto stacje lokalne i regional-
ne, przez wzglad na ich ogromne rozdrobnienie.

Samo przedstawienie struktury wlasnosci z wyszczegdlnieniem narodowosci poszczegodl-

262 Tamze, s. 5.
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nych wtacicieli nie daje nam jeszcze pelni poznania rynku telewizyjnego. Dlatego praca zo-
stala rozszerzona o analize ogladalnosci 150 najpopularniejszych stacji telewizyjnych. Pozo-
state 98 stacji zostalo w badaniu ogladalno$ci pominigte, poniewaz ich udzial nie przekracza
0,01% rynku.

Wykonana w niniejszej pracy analiza wykazala, ze rynek telewizyjny w Polsce jest podzielony
w stosunku: 30% - firmy polskie, 70% - nadawcy zagraniczni. Moze wydawac si¢ to zaskaku-
jace, ale polscy wlasciciele nadaja mniej niz jedng trzecig wszystkich programoéw telewizyjnych
dostepnych na terenie Polski. W$rdéd polskich nadawcow wyrdzniajg si¢ trzy dominujace firmy:
Cyfrowy Polsat nadajacy 26 programoéw, kontrolujacy dzieki temu ok. 11% calego rynku telewi-
zyjnego w Polsce; Telewizja Polska SA (14 kanaléw, 6% rynku) i Zjednoczone Przedsigbiorstwa
Rozrywkowe SA (7 kanatéw, 3% rynku).

Jak wykazala analiza, najwigcej programoéw telewizyjnych w Polsce nadaja Amerykanie,
ktérzy odpowiadaja za potowe wszystkich nadawanych tresci. Przewage te wypracowuja takie
koncerny medialne jak: Scripps Network Interactive, Viacom Inc., Discovery Communications,
Time Warner i ITI Neovision S.A (wspoipraca amerykansko-francuska). To te przedsigbiorstwa
stanowig o potedze amerykanskich nadawcéw na polskim rynku medialnym. Udziat pozosta-
tych zagranicznych firm jest znacznie mniejszy.

Dominacja danych nadawcéw telewizyjnych nie zalezy od ilosci posiadanych kanatow, ale
od ogladalnosci danych stacji. Jak wykazano Polacy najchetniej wybieraja programy polskie
i amerykanskie. Wérdd najpopularniejszych stacji wymienia si¢ TVP1 i TVP2 oraz TVP Info
(nadawane przez Telewizj¢ Polska SA), Polsat i TV 4 (oferowane przez Cyfrowy Polsat SA) oraz
TVN, TVN 24 i TVN 7 (dostarczane przez amerykanski Scripps Network Interactive). Nalezy
podkresli¢, ze ogladalnos¢ polskich stacji wynosi ponad polowe catej widowni w Polsce.

W niniejszej pracy wykazano zalezno$¢ pomiedzy ogladaniem serwisu informacyjnego danej
stacji a preferencjami wyborczymi i posiadanym $wiatopogladem. Jako gléwne zrédlo codzien-
nych wiadomosci Polacy najchetniej wskazywali programy informacyjne oferowane przez TVP
(miedzy innymi Wiadomosci i Teleexpress) oraz TVN (Fakty). Telewizj¢ publiczng wskazato
24% ankietowanych, natomiast amerykansko-francuska stacje wybrato 23% badanych. W Pol-
sce wystepuja dwie dominujgce partie polityczne. Jak wykazano, zwolennicy Prawa i Sprawie-
dliwosci najchetniej korzystaja z informacji oferowanych przez TVP1, TVP Info oraz Telewizje
Trwam. Osoby deklarujgce sympatie do Platformy Obywatelskiej najczesciej decyduja si¢ na
programy TVN oraz TVN24. Oznacza to, ze wyborcy prawicowej partii Prawo i Sprawiedliwos¢
korzystaja z serwiséw oferowanych przez polskie, narodowe media, za$ zwolennicy Platformy
Obywatelskiej wybierajg informacje przekazywane przez amerykanskiego nadawce.

Analiza przedstawiona w pracy jednoznacznie wykazuje, iz wigkszo$¢ polskiego rynku wy-
dawniczego posiadajg zagraniczni inwestorzy, w szczegélnosci wydawnictwa z kapitalem ame-
rykanskim. Rynek telewizyjny w Polsce rozwija si¢ bardzo dynamicznie.

Temat danej pracy nie zostal do konca wyczerpany. W celu kompleksowej oceny catego ryn-
ku nalezaloby pozyska¢ informacje o dostepie polskich gospodarstw domowych do telewizji,
ogladalnosci poszczegdlnych kanatéw, srodkow finansowych pozyskiwanych z reklam.
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Przedstawienie caloksztattu ogdlnopolskiego rynku radiowego nastrecza wiele trudnosci. Nie
istnieje tu bowiem klarowny podzial na radia ogélnopolskie i lokalne. Mamy zatem (wediug
klasyfikacji KRRiTv) stacje ogélnopolskie, ponadregionalne i lokalne — cho¢ klasyfikacja ta jest
bardzo nieprecyzyjna (np. RMF MAXX, zaklasyfikowana jako stacja lokalna, odbierana jest
w 13 wojewodztwach na 37 czestotliwoéciach). W zwigzku z powyzszym, wyjatkowo badaniem
objeto najwieksze stacje radiowe dzialajace na rynku polskim, zaréwno te ogdlnopolskie, jak
i ponadregionalne, regionalne i lokalne. Dla pelniejszego zrozumienia badanej problematyki,
analizie zostanie poddana takze sie¢ relacji pomiedzy poszczegélnymi rozgtosniami a stuchal-
noscia stacji.

3.1. Przeksztalcenia rynku radiowego w Polsce po 1989 roku

Siegajac do historii przeksztalcen rynku radiowego w Polsce po roku 1989, trudno jest wskazac¢
konkretng date wprowadzenia nowych struktur. Jedng z udokumentowanych dat, ktérag moze-
my uznac za poczatek pierwszych przemian radiowych, jest rok 1981. Wtedy to 6wczesny zespot
Radiokomitetu przystapil do diugotrwatej pracy nad nowa ustawg o radiofonii i telewizji. Dtu-
gotrwalej, bo dopiero w grudniu 1992 roku sejm uchwalit nowa ustawe odnoszaca si¢ do radia
— Ustawe o radiofonii i telewizji. Jezeli jednak bierzemy pod uwage stan rzeczy po 1989 roku,
wtedy znaczacym wydarzeniem na scenie radiowej byto pojawienie si¢ pierwszych, co prawda
pirackich, ale prywatnych stacji*®.

Dokonujgc analizy procesu powstawania systemu radiowego w Polsce, nalezy wspomnie¢
o rozpoczeciu nadawania w styczniu 1990 roku przez pierwsza w Polsce prywatng stacje ra-
diowa Radio Malopolska (aktualnie RMF FM)**. Innym, decydujacym elementem radiowym
bylo usystematyzowanie koncesjonowanych sieci radiowych: ogélnopolskie stacje komercyjne,
katolickie niekomercyjne oraz wiele stacji lokalnych. Podzialu tego dokonano w 1994 roku*®.

3.1.1. Rynek radia w Polsce przed 1989 rokiem

Siegajac do poczatkéow polskiego radia, cofamy si¢ do kresu pierwszej wojny $wiatowej, kie-
dy mialy miejsce pierwsze préby przekazania informacji drogg radiows. 4 listopada 1918 roku
w Krakowie ,,polscy Zolnierze przejeli od austrowegierskiej armii wojskowa stacje radiotelegra-
ficzng i za jej pomoca zaczeli nadawac pierwsze radiogramy w jezyku polskim™. Juz po kilku
dniach radiostacja nadawata regularnie. Jednym z wazniejszych komunikatéw, przekazywanym
przez zolnierzy, byta wiadomo$¢ kierowana do Paryza o powstaniu niepodleglego panstwa pol-
skiego. Prekursorami polskiej radiofonii byli wtasnie zolnierze Wojska Polskiego.

Kolejnym waznym krokiem w radiotechnice bylo powstanie w 1923 roku Centralnych Za-
ktadéw Wojsk Lacznosci, gdzie gtéwnym zadaniem organizacji byla produkcja maszyn radio-

263 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Radio i Telewizja w Polsce: Raport o stanie rynku w chwili przystgpie-
nia do Unii Europejskiej, Warszawa 2004, s. 10.

264 Tamze, s. 14.

265 R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Zeszyty Pra-
soznawcze’, 2010, nr 3-4, s. 33.

266 M. Kaczmarczyk, Polski system medialny i jego ewolucja, [w:] Przeptywy, protezy, przedtuzenia..., (red.) A.
Gielarowski, Krakow 2015, s. 407-408.
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telegraficznych zaréwno do uzytku wojskowego, jak i cywilnego. W sierpniu 1921 roku wojsko
na potrzeby rzadu przekazalo stacje radiotelegraficzng w Poznaniu, a w 1922 roku kolejne dwie
radiostacje - w Grudzigdzu i Krakowie. Byty one podlegle Ministerstwu Poczty i Telegrafow>®".

W 1923 roku zostalo powotane Polskie Towarzystwo Radiotechniczne (PTR), ktorego waz-
nym zadaniem bylto produkowanie sprzetu radiowego. Jednak jego priorytetem stafa si¢ moz-
liwo$¢ stworzenia pierwszej polskiej stacji radiowej z programem kierowanym do calego spo-
leczenstwa. Jeszcze zanim PTR zaczeto nadawad, Sejm przyjal Ustawe o poczcie, telegrafie
i telefonie, normalizujgc takze zagadnienia zwigzane z radiotelegrafig*®®. ,Ustawa stanowila, iz
zakladanie, utrzymywanie oraz eksploatacja urzadzen pocztowych, telegraficznych, telefonicz-
nych i radiokomunikacyjnych jest wylacznym prawem panstwa, a wtadza powotang do wykony-
wania tego prawa jest Minister Przemystu i Handlu”**. Tym samym minister uzyskat prawo do
przekazywania pozwolen na tworzenie stacji radiowych osobom fizycznym i prawnym. Ustawa
wypunktowuje migdzy innymi takie osoby, jak: ,wlasciciele statkéw handlowych zeglugi wod-
nej i powietrznej; towarzystwa, ktérych radiostacje beda wiaczone do ogdlnej sieci panstwowej
i eksploatowane jako stacje uzytecznosci publicznej; instytucje naukowe (...)"*°.

1 lutego 1925 roku w Warszawie zostal wyemitowany pierwszy program radiowy ze stacji
nadawczej Polskiego Towarzystwa Radiotechnicznego. Byl to jednak program eksperymentalny
i jednoczesnie proba techniczna. Niedtugo po6zniej, bo 18 sierpnia 1925 roku, powstato Polskie
Radio - spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia, ktérego zalozycielami byli Zygmunt Cha-
miec — pierwszy dyrektor naczelny Polskiego Radia*”! - i Tadeusz Sulowski. Spétka byta w po-
siadaniu wylacznego prawa koncesji na emisj¢ programu na terenie catego kraju - czyli, uzywa-
jac wspolczesnego jezyka, posiadata prawo do broadcastingu. Natomiast regularne nadawanie
Polskiego Radia zacze¢lo sie od 18 kwietnia 1926 roku. I to wlasnie t¢ date uznano za oficjalny
poczatek polskiej radiofonii*”2.

Az do czasu wybuchu drugiej wojny $wiatowej Polskie Radio miato wylacznos¢ w eterze.
W tym czasie powstawaly tez stacje lokalne. I tak od 1927 roku zaczely nadawac stacje w Kra-
kowie, Katowicach, Poznaniu i Wilnie, natomiast od 1930 roku kolejno powstaly rozglosnie we
Lwowie, Lodzi, Toruniu, Baranowiczach, Sosnowcu oraz studio w Bydgoszczy*”. Polska powoli
rozszerzala swoj zasieg i od marca 1927 roku Polskie Radio z naszej, polskiej inicjatywy wspot-
dziafalo z innymi europejskimi nadawcami, np. byly prowadzone transmisje z Wiednia®”*.

Analizujgc strukture wlasnosci radia w Polsce, nie mozna nie wspomnie¢ o gléwnym finan-
sowaniu Polskiego Radia. Skarb Panstwa (poprzez przedsigbiorstwo panstwowe Polska Poczta,
Telegraf i Telefon) posiadat w Spdtce wktad w wysokosci 40% akgji. Ta struktura wlasno$ciowa
potencjalnie dawata stronie rzagdowej niematle przywileje, np. uprawniala do realizowania ide-

267 Tamze, s. 408.

268 Ustawa z dnia 3 czerwca 1924r. o poczcie, telegrafie i telefonie (Dz. U. 1924 nr 58 poz. 584).
269 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 409.

270 DzU 1924, nr 99, poz. 915.

271 Wiecej na ten temat, zob. R. Miazek, Przeminelo z radiem. Opowies¢ o Zygmuncie Chamcu - zatozycielu
i pierwszym dyrektorze Polskiego Radia, Rzeszow 2005.

272 Por. Polskie Radio SA, historia, www.web.archive.org/web/20070209231304/ http://www.prsa.com.pl/hi-
storia.asp (18.10.2016).

273 J. Myslinski, 90 lat Polskiego Radia, ,,Rocznik historii prasy polskiej”, 2015, nr 4, t. 18, s. 108.

274 Por. M. Zurakowska, Radiofonia publiczna w Polsce. Zarys problematyki, ,Humanum Miedzynarodowe
Studia Spoteczno-Humanistyczne” 2011, nr 6, s. 226.
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owego podejscia do programu radiowego””>. Wspomniane wyzej przywileje, ale réwniez obo-
wigzki jednej i drugiej strony — rzadowej i biznesowej — w przedsi¢biorstwie radiofonicznym
Polskie Radio normalizowaly dwa zasadnicze dokumenty — Akt koncesyjny z 18 sierpnia 1925
roku?* oraz Statut Spotki Akcyjnej pod firmg Polskie Radio Spotka Akcyjna, z 20 kwietnia 1926
roku. Na podstawie Statutu akcje spotki zostaly przyznane trzem udzialowcom: 40% akgji dla
Skarbu Panstwa, 20% akgji dla zalozycieli Spotki, 40% akeji dla 0séb prawnych, takich jak Bank
Ziemianski i Bank Cukrownictwa oraz w czesci dla prywatnych nabywcow akcji. Wlasciciele
akcji 40% reprezentowali w Spdlce przede wszystkim obligacje panstwowo-bankowe, natomiast
20% - wlascicielskie®”’.

Dalsze losy i ksztalt Polskiego Radia potoczyly si¢ w strone przebranzowienia si¢ w spolke,
w ktérej od 1935 roku organem decydujacym byl gtéwnie Skarb Panstwa. ,W Polsce w okresie
dwudziestolecia migdzywojennego przyjety zostal model radia jako instytucji wyzszej uzytecz-
nosci publicznej, zobowigzanej do dzialalnosci prospotecznej i propanstwowe;j”*%.

W okresie wojny i okupacji Polskie Radio istnialo jako Radio Polskie na wychodzstwie. Jed-
nak centrum techniczne polskiej radiofonii zostato zniszczone wskutek dzialan wojennych>”.
Podczas trwania wojny w Polsce funkcjonowal zakaz stuchania radia, a za posiadanie radio-
odbiornika grozila kara §mierci. W tym czasie audycje w ojczystym jezyku mozna bylo usty-
sze¢ tylko dzigki radiostacjom zagranicznym panstw koalicji antyhitlerowskiej, np. radiosta-
cji Swit umiejscowionej pod Londynem?®. Wtedy to, na przetomie 1944 i 1945 roku, zaczeto
rekonstruowac¢ poprzednie centrum. Powrdt do stanu sprzed 1939 roku zajat 4 lata i dopiero
w 1949 roku Polskie Radio odzyskato milion odbiorcéw. Jednak przygotowany przez Panstwo
Podziemne nowy zesp6l radiowy nie mogl prowadzi¢ rozglosni w taki sposob jak przed wojna,
gdyz nowe wiladze Polski sprzeciwily si¢ pracy radia. Tylko pracownicy zajmujacy si¢ przygo-
towaniem audycji informacyjnych i publicystycznych mogli pracowa¢ w radiu, ale jedynie na
zasadach wyznaczonych przez osoby rzadzace polskim panstwem?'.

22 listopada 1944 roku powstalo przedsigbiorstwo panstwowe Polskie Radio, ktére podle-
galo pod Ministerstwo Informacji i Propagandy PKWN. W lutym 1945 roku nadawaé znéw
zaczely rozglosnie Polskiego Radia w Krakowie, Warszawie i Katowicach. 4 lutego 1949 roku
Sejm podjal ustawe o powotaniu Centralnego Urzedu Radiofonii, ktéry w 1951 roku zostal prze-
transformowany w Komitet ds. Radiofonii Polskie Radio. ,, Komitet byl centralnym organem ad-
ministracji panstwowej podleglym prezesowi Rady Ministréw. Zostal on okreslony jako organ
rzadu w zakresie tworzenia i przekazywania programéw radiofonicznych (...) dla powszechne-
go odbioru™®. Z tej racji funkcjonowanie programu Polskiego Radia stawalo si¢ coraz bardziej
zindoktrynowane.

W miedzyczasie powstawaly kolejne programy Polskiego Radia; w 1949 roku - Program
Drugi Polskiego Radia, a w 1958 roku Program Trzeci. W tym okresie radio pelnito funkcje pro-

275 Por. E. Kaszuba, Polityka..., s. 141.
276 Por. R. Miazek, Przeminelo..., s. 281-293.

277 Por. M. J. Kwiatkowski, Narodziny Polskiego Radia. Radiofonia w Polsce w latach 1918-1929, Warszawa
1972,s.153-154.

278 E. Kaszuba, Polityka programowa Polskiego Radia w latach 1925-1929. Zalozenia i praktyka, ,Przeglad
nauk historycznych” 2013, nr 2, s. 141.

279 J. Myslinski, 90 lat..., s. 108.
280 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 411.
281 J. Myslinski, 90 lat..., s. 108.
282 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 413.
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pagandowgy, bylo podporzadkowane dyrektywom partii komunistycznej i trwato to az do czasu,
kiedy $wiat obiegta wiadomo$¢ o $mierci Stalina, a stanowisko sekretarza Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej objal Wladystaw Gomutka®>.

Na przelomie lat 50. i 60. XX wieku zaczeta ksztaltowac si¢ telewizja. Wiasnie pod wpltywem
konkurencyjnosci telewizji radio zaczeto modyfikacje w gatunkach i schematach przekazu - po-
wstanie nowoczesnych audycji dla mlodziezy, stuchowisk czy reportazy. Jednym z programoéw,
ktory pelnit funkcje edukacyjng i rozpoczat nadawanie programu na zywo, byl powstaly w 1976
roku Program Czwarty Polskiego Radia. Wiele z audycji powstatych w latach 70. jest obecnych
do dnia dzisiejszego na radiowej antenie***.

Rozwdj radiofonii w Polsce zostal przerwany przez wprowadzenie stanu wojennego na prze-
fomie lat 1980-1981. Radio zostato zmilitaryzowane, ponad 50% dziennikarzy stracito prace
i jak opisuje S. Fornal, zostaly wprowadzone liczne przeobrazenia programowe: ,,przekonanie
o koniecznoséci wyboru mniejszego zla, (...) prezentowanie koncepcji ztego obywatela i dobrego
panstwa, koncepcji tadu i porzadku za cen¢ wolnosci, lansowanie wzoru wroga spotecznego;
wszystko to wraz z ofertg publicystyczng i artystyczng radia mialo znalez¢ swoje zado$¢uczy-
nienie w hatasliwej muzyce rockowej. Muzyce tej mialy towarzyszy¢ elementy protestu spolecz-
nego, aby przyciaggna¢ mlodziez i pozyska¢ masowe audytorium™*®>. Ograniczenia, jakie zostaty
wprowadzone poprzez zaistnialg sytuacje, w jakim$ stopniu zostaly ztagodzone przez mozli-
wos¢ odbioru programu informacyjnego i publicystycznego z Rozgtosni Polskiej Wolna Europa.

Najwigksze zmiany w dzialaniu radiofonii w Polsce nastgpily, kiedy doszto do obrad Okragte-
go Stolu. Zostala zniesiona cenzura, a Polskie Radio przeksztalcilo sie w spotke akcyjna.

3.1.2. Przemiany ustrojowe - wplyw na radiofonie

Po roku 1989 w Polsce nastapily znaczace przemiany ustrojowe, ktére mialy ogromny wptyw na
dalsze dzialanie radiofonii. Niewatpliwie byly nimi obrady Okraglego Stotu. Poniekad mozna
zaryzykowac stwierdzenie, ze to wlasnie media byly gtéwnym przedmiotem, ale i podmiotem
tych przemian. Bez medidéw, w tym radia, proces przemiany panstwa polskiego w panstwo de-
mokratyczne nie zostalby w sposéb zupelny zrealizowany. Dzigki demokratyzacji natomiast w
mediach zniesiono cenzure, zaczely powstawac media elektroniczne, wprowadzono normaliza-
cje prawne. Na antenie radia zaczely rozbrzmiewac audycje, ktére wczesniej nie byly dopuszcza-
ne z powodu ich negatywnego nastawienia do socjalizmu komunistycznego.

Jak podaje Stomkowska: ,,Strony uczestniczace w pracach Podzespotu ds. Srodkéw Masowe-
go Przekazu Okraglego Stotu ocenity bardzo krytycznie system komunikacji spotecznej, stwier-
dzajac, ze jest przestarzaly i nieodpowiedni wobec zachodzacych przemian. Okreslily stan bazy
materialnej medidéw jako rozpaczliwy. Bardzo dobitnie wypowiedzialy si¢ za demonopolizacja,
demokratyzacja i pluralizacja srodkéw masowego przekazu. Wyszczegdlnily preferowane funk-
cje mediow, jak: pelne informowanie, wyrazanie zréznicowanej opinii spolecznej, kontrolowa-
nie wladzy, ujawnianie i fagodzenie konfliktéw i napie¢ spotecznych, wspoétdziatanie w dzie-
le reform demokratycznych stuzacych nadrzednym wartosciom Polski. Szczegélnie dobitnie
podkreslano koniecznos$¢ szybkiej budowy tadu informacyjnego”. Na mocy tych ustalen 11

283 Tamze, s. 414.
284 J. Myslinski, 90 lat..., s. 108-109.
285 S. Fornal, Anteny nad Bystrzycg, Lublin 1997, s. 115.

286 A. Stomkowska, Zmiany w mediach w roku poprzedzajgcym zniesienie cenzury, [w:] Transformacja me-
diéw (1989-1995), (red.) A. Stomkowska, Warszawa 1996, s. 27.
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kwietnia 1990 roku Sejm wprowadzil w Zycie Ustawe o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji
i widowisk, zniesieniu organow tej kontroli oraz zmianie ustawy Prawo prasowe.

Jezeli chodzi o radiofonig, jedng z gtéwnych zmian, jakie dokonaty si¢ po 1989 roku, oprocz
wprowadzenia wolnosci stowa, byl wzrost liczby stacji radiowych oraz otwieranie nowych sta-
cji przez nadawcow prywatnych. Podczas prowadzenia rzadu przez Tadeusza Mazowieckiego,
gléwnym zarzadca Komitetu ds. Radia i Telewizji stat si¢ cztonek opozycji antykomunistycznej
Andrzej Drawicz?*’. Dzigki tym zmianom mozna bylo rozpocza¢ prace nad utworzeniem inno-
wacyjnego systemu radiowo-telewizyjnego i wlasnie z tego powodu zostala powotana Komisja
ds. Reformy Radiofonii i Telewizji***. Komisja podzielita system mediéw elektronicznych na trzy
strefy: publiczng, komercyjng i obywatelskg. W sklad strefy obywatelskiej wchodzily stacje pro-
wadzone przez réznorodne ugrupowania spoteczne, partie czy mniejszosci lokalne*®.

Bardzo waznym momentem dla polskiej radiofonii, ale i dla wszystkich mediéw w Polsce byt
dzien 29 grudnia 1992 roku, kiedy to Sejm uchwalit Ustawe o radiofonii i telewizji (ustawa we-
szfa w zycie dopiero 1 marca 1993 roku). Tym samym zostala rozlaczona Panstwowa Jednostka
Organizacyjna Polskie Radio i Telewizja. Powotano dwie oddzielne spétki akcyjne, a ponadto
powstaly spotki radiofonii regionalnej. Ustawa o radiofonii i telewizji powolywata Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji, ktérej zadaniem bylto czuwanie nad wolnoscig stowa w obu tych podmio-
tach oraz zagwarantowanie dostepu do nich dla wszystkich. W tym czasie dokonano réwniez
podzialu Polskiego Radia na osiemnascie niezaleznych spoétek: jedng nadajacg programy ogol-
nopolskie i siedemnascie nadajacych programy regionalne. Ustawa z 1992 roku usystematyzo-
wala réwniez dzialajacych nielegalnie nadawcédw, nadajac im koncesje*”.

W ustawie wymienione s3 réwniez sytuacje, kiedy koncesja moze nie zosta¢ udzielona.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie udziela pozwolenia, jesli promocja programu przez
przedmiot rozpatrujacy spowodowalby: ,zagrozenie intereséw kultury narodowej, dobrych
obyczajow i wychowania, bezpieczenstwa i obronnosci panstwa oraz naruszenie tajemnicy pan-
stwowej; osiggniecie przez wnioskodawce pozycji dominujacej w dziedzinie sSrodkéw masowego
przekazu na danym terenie”*".

Od momentu wejécia w zycie Ustawy o radiofonii i telewizji glownymi zadaniami tych me-
diéw bylo m.in. ,dostarczanie informacji, udostepnianie débr kultury i sztuki, ulatwianie ko-
rzystania z o$wiaty i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie roz-
rywki, popieranie krajowej twdrczosci audiowizualnej”**.

Pozytywow owych przemian jest wiele, lecz warto réwniez zwrdéci¢ uwage na to, iz ,,de-
prymujaco na radiofoni¢ publiczng wplynety masowo przydzielane koncesje komercyjnym
stacjom radiowym, w tym trzem ogdlnopolskim, z ktérych dwie nieobcigzone byly zada-
niami wynikajgcymi z obowigzkéw spotecznych”®”. Jednak do momentu, w ktérym Ustawa
o radiofonii i telewizji weszta w Zycie, Polacy dzialali, nadajac niezalezne programy. Wiado-
mo, ze w momencie uchwalenia Ustawy bez pozwolenia emitowalo swoje programy 55 nie-

287 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 425.

288 K. Jakubowicz, Publiczna i prywatna telewizja w Polsce, [w:] Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995,
(red.) G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakéw 1996, s. 52-53.

289 Tamze, s. 63.
290 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 429-430.
291 Ustawa z dn. 29.12.1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 36, ust. 2.

292 K. Dowgird, Zmiany mediéw elektronicznych w Polsce po 1989 roku, http//www.reporterzy.info/3,zmia-
ny_mediow_elektronicznych_w_Polsce_po_1989_roku.html (31.10.2016).

293 J. Myslinski, 90 lat..., s. 109.
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legalnych nadawcow radiowych - ,,nieptacacych podatkéw, niekontrolowanych w swej dzia-
talnosci programowej, technicznej, gospodarczej i dodajmy - z miesigca na miesigc coraz
bardziej popularnych”*.

Mimo luki w prawie, ktora regulowataby przepisy w sprawie nadawania radiowego w War-
szawie, rozpoczeto dzialalno$¢ radio Andrzeja Wojciechowskiego — Radio Zet, a w Krakowie
swoja stacje RMF uruchomil Stanistaw Tyczynski. W owym czasie posréd radiostacji, ktore
probowaly funkcjonowa¢ bez koncesji, znalazto sie Radio WAWA zalozone przez Wojciecha
Reszczynskiego — znanego prezentera Teleexpressu emitowanego w programie 1 TVP. Radio
prowadzone przez Wojciecha Reszczynskiego nadawalo zaledwie jeden dzien - 12 listopada
1991 roku. ,Wzmocnione oddzialy milicji wkroczyly do radia juz 13 listopada, zaplombowaty
nadajniki i radio zamilkto na dobrych kilka miesiecy”**.

Radio Zet i RME idac za tokiem rozumowania aparatu bezpieczenstwa, réwniez powinny
zosta¢ zamkniete, jednak dziataly dalej bez przeszkdd, jak wyjasniano - na podstawie przyzwo-
lenia Ministra Laczno$ci. Udokumentowana zgoda na ich nadawanie nigdzie nie zostata opu-
blikowana i nikt jej nie widzial. Dwa lata dzialania bez oponenta przyniosty obu radiostacjom
wiele korzysci zar6wno w ciggu tego czasu, jak i w przysztosci, kiedy to zaczeto przydziela¢
koncesje radiowe. Ich pozycja stala si¢ tak mocna, ze nikt nie byl w stanie przejac targetu, jaki
sobie przez ten czas wypracowaty>*.

3.1.3. Przepisy prawne regulujace wlasnos¢ radiofonii

Gléwnym dokumentem ustalajgcym ramy prawne dzialania mediéw w Polsce jest Konstytucja
RP z 1997 roku oraz kilkanascie innych aktow prawnych. W rozdziale II Ustawy zasadniczej,
traktujacym o wolnosci i prawach osobistych, widnieje zapis, iz ,,kazdemu zapewnia si¢ wolnos¢
wyrazania swoich pogladéw oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji”*’. W tym sa-
mym artykule czytamy, iz wprowadza si¢ zakaz koncesjonowania prasy, jednak przywilej nada-
wania koncesji nie zostaje calkowicie zniesiony, gdyz przy rejestracji nowego radia czy telewizji
nadal owa procedura jest wymagana. Mimo, iz zostaje zniesiona cenzura prewencyjna wobec
srodkow spolecznego przekazu, nie zostaje wykluczona cenzura represyjna. Wykaz ograniczen
odnoszacych sie do tresci przekazéw znajduje sie przede wszystkim w Kodeksie karnym z 1997
roku, m.in. przeczytamy tam o zakazie propagowania faszystowskiego lub innego totalitarnego
ustroju panstwa czy nawolywania do nienawisci na tle réznic narodowosciowych, etnicznych,
rasowych, wyznaniowych?®*® oraz zakaz pornografii*”°.

Jednak najwazniejszym dokumentem regulujacym kwestie funkcjonowania dziatalnosci
medialnej, normy prawne i zakres obowigzkéw medidéw oraz dziennikarzy jest Ustawa Prawo
Prasowe z dnia 26 stycznia 1984 roku. Odnosi si¢ ona glownie do prasy, jednak dziennikarze ra-

294 J. Hajdasz, Zamiast Radiokomitetu, http//www.opoka.org.pl/biblioteka/Z/ZS/pk201302radiokomitet.html
(29.11.2016).

295 Tamze.
296 Tamze.

297 Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., r. 11, art. 54, ust. 1. Ponadto prawa odnoszace
sie do wolnosci wypowiedzi prezentuja: Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka z 1948 1., Miedzynarodowy Pakt
Praw Obywatelskich i Politycznych z 1966 r., a takze Europejska Konwencja o Ochronie Praw Czltowieka i Podstawo-
wych Wolnosci z 1950 r.

298 Zob. Kodeks karny, DzU z dnia 2 sierpnia 1997 r., art. 256.
299 Tamze, art. 202.
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diowi i telewizyjni podlegaja jej przepisom, np. artykulom traktujacym o obowiazkach i upraw-
nieniach dziennikarza. I tak jednym z jego obowiazkdéw jest ,,stuzba spoleczenstwu i panstwu.
Dziennikarz ma obowigzek dzialania zgodnie z etyka zawodowg i zasadami wspdizycia spo-
tecznego, w granicach okreslonych przepisami prawa™®, a takze ,,Dziennikarz jest obowigzany:
zachowac szczegdlng starannos¢ i rzetelnos$¢ przy zbieraniu i wykorzystaniu materialéw praso-
wych, zwlaszcza sprawdzi¢ zgodno$¢ z prawda uzyskanych wiadomosci lub podac ich zrédto;
chroni¢ dobra osobiste, a ponadto interesy dzialajacych w dobrej wierze informatoréw i in-
nych osob, ktére okazuja mu zaufanie; dba¢ o poprawnos¢ jezyka i unikaé uzywania wulgary-
zmoéw . Niemniej nie tylko prawo prasowe obliguje dziennikarzy do przedstawiania prawdy.
Istnieje réwniez pojecie etyki zawodowej, do ktdérej odwotania dziennikarze moga szukac w ta-
kich dokumentach, jak Karta Etyczna Mediéw czy Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Konfe-
rencji Mediéw Polskich.

29 grudnia 1992 roku Sejm uchwalil Ustawe o radiofonii i telewizji, i to wlasnie w niej znaj-
duja sie wyczerpujace zagadnienia zwigzane z dzialaniem mediéw. Zostaly tam zdefiniowane
zasadnicze pojecia odnoszace si¢ do aktywnosci radiowo-telewizyjnej, np. ‘nadawca, ‘audycja,
‘program’ czy ‘rozpowszechnianie’. W rzeczonej Ustawie znajdujg si¢ rowniez normy dzialania
i uprawnienia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, ktéra jest instytucja regulujaca system
radiowo-telewizyjny oraz przepisy i procedury przyznawania pozwolen na rozpowszechnia-
nie programdw radiowych i telewizyjnych. I tak, ,w Polsce koncesje moga otrzymac jedynie
osoby, ktore sa obywatelami Polski i na stale mieszkajg w kraju. Zezwolenie moze otrzymac
réwniez osoba prawna, pod warunkiem, ze ma siedzibe w Polsce™. W sprawie o przydzie-
lenie koncesji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji bierze pod uwage przede wszystkim: ,,sto-
pien zgodnosci zamierzonej dzialalnosci programowej z zadaniami okreslonymi w art. 1 ust. 1
ustawy’®, mozliwosci dokonania przez wnioskodawce koniecznych inwestycji i finansowania
programu, przewidywany udzial w programie audycji wytworzonych przez nadawce lub na
jego zamowienie albo we wspoldziataniu z innymi nadawcami, przewidywany udziat audyciji,
o ktérych mowa w art. 15 ust. 1 i 3°", w programie telewizyjnym albo utworéw, o ktérych
mowa w art. 15 ust. 2°%, w programie radiowym lub telewizyjnym, dotychczasowe przestrze-
ganie przepiséw dotyczacych radiokomunikacji i srodkéw masowego przekazu.

Ustawa o Radiofonii i Telewizji byta kilkukrotnie udoskonalana. Udoskonalenia te mozna
podzieli¢ na dwa etapy:

1. ,Podjeto czesciowo udang prébe uporzadkowania dzialalnosci radiowej i telewizyjnej oraz
usytuowania jej w otoczeniu demokratycznym i spluralizowanym.

2. Merytoryczne zmiany unowoczesniajace ustawe wynikaty jedynie z implementacji prawa
europejskiego, ktére odbywalo si¢ ze znacznym opo6znieniem™".

Zaraz przy wspomnianych juz aktach prawnych formujacych w Polsce normy ustalajace

300 Prawo Prasowe, DzU 1984.5.24 — Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r., Rozdzial 2. Prawa i obowigzki dzien-
nikarzy, art. 10.

301 Tamze, art. 12.
302 K. Piwowarska, Struktura wlasnosci prasy w Polsce po 1989 roku, Torun 2015, s. 15 (maszynopis).

303 Zob. Udzielenie i rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie naziemne, www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-
-i-operatorow/koncesje/warunki-uzyskania-i-zmian-koncesji/rozpowszechnianie-naziemne/ (05.11.2016).

304 Tamze.
305 Tamze.
306 Tamze.
307 T. Mielczarek, Telewizja w Polsce w latach 1989-2013, ,Rocznik historii prasy polskiej” 2016, nr 41, s. 107.
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podstawy dzialania mediow, nalezy postawi¢ takze: Ustawe o dostepie do informacji publicz-
nej z dnia 6 wrzesnia 2001 roku, Ustawe o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia
4 lutego 1994 roku, a takze wiele innych aktéw mniej znaczacych, ktére zostaly wydane po
to, by wykonanie danej ustawy bylo mozliwe, np. rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji*®.

3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym

Rynek stacji radiowych w Polsce tworzg nadawcy publiczni i komercyjni nadajacy programy
z dostepem ogolnopolskim i regionalnym. Wszystkie stacje sa dostgpne za darmo. Polska radio-
foni¢ mozna odbiera¢ z pomoca stacji satelitarnych, sieci telekomunikacyjnych oraz programéow
naziemnych dostepnych na UKF*” i falach $rednich.

3.2.1. Polskie koncerny posiadajace najwieksza ilo$¢ stacji radiowych

Polski rynek stacji radiowych charakteryzuje si¢ obecnoscia duzych koncernéw medialnych
i rozdrobnieniem malych przedsiebiorstw posiadajacych po jednej rozglosni kazde. Wedlug sta-
nu na maj 2017 roku 124 nadawcéw udostepnia programy o zasiegu ogdlnopolskim lub lokal-
nym. Wsrdd nich znajduje sie 6 przedsigbiorstw, ktére posiadaja dwadziescia siedem lub wiecej
nadawanych stacji. Tabela 23. prezentuje zestawienie listy firm, ilosci posiadanych przez nie
stacji i udziatu ilo$ciowego tychze firm w polskim rynku radiowym.

Tabela 23. Nadawcy posiadajgcy najwiecej stacji radiowych w Polsce

Nadawca Ilo$¢ stacji :iizlizlr::liz :rl;:m
Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA 54 15,1%

Polskie Fale Srednie SA 52 14,5%

Polskie Radio SA 37 10,3%

Grupa Radiowa Agory sp. z o.0. 35 9,8%

Eurozet Radio sp. z o.0. 30 8,4%

Bauer Media Group 27 7,5%

RAZEM 235 65,6%

Zr6dto: Opracowanie whasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

308 M. Kaczmarczyk, Polski..., s. 441.

309 UKEF - Ultrakrotkie Fale, fale metrowe, zakres fal radiowych o czestotliwosciach od 30 do 300 MHz, co
odpowiada dlugosci fali od 10 metréw do 1 metra, UKF, http://www.szkolnictwo.pl/szukajUKF (01.06.2017).
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy

3.2.1.1. Zjednoczone Przedsi¢biorstwa Rozrywkowe SA

Najwiecej stacji radiowych posiadajg Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA. Na
podstawie koncesji wydanej przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji mozna zauwazy¢, ze nie-
ktdre rozglosnie zarejestrowane sg jako nalezace do Grupy Radiowej Time (Time SA). Popraw-
nie rozrézniajac Grupe Radiowg Time i Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe, nalezy
nadmieni¢, iz nazwa grupy radiowej to Grupa Time, natomiast nazwa spétki to Zjednoczone
Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA, czyli oznacza to, ze ,,Grupa Radiowa Time (wlasc. Time SA)
to spotka zorganizowana przy Zjednoczonych Przedsiebiorstwach Rozrywkowych™'". Udzia-
fowcami w tej grupie sa osoby fizyczne zamieszkale na terenie Polski i sp6tki majace swe siedzi-
by w Polsce. Jest ona wladcicielem kilkudziesieciu rozgloéni radiowych, takich jak:

- Radio Eska - sie¢ 39 lokalnych stacji muzycznych grajacych w formacie CHR*;

— Eska Rock - warszawska rozglosnia lokalna o zasiegu obejmujacym 22,5% ludnosci Polski*'%

- Radio WAWA - sie¢ stacji prezentujacych wylacznie polska muzyke;

- VOX FM - ponadregionalna rozglo$nia prezentujaca muzyke dyskotekowsy;

— Radio Plus - sie¢ diecezjalnych rozgtosni lokalnych (Time jest operatorem 8 stacji, a z kil-
koma wspotpracuje na zasadzie franczyzy).

Ponadto, oprocz stacji radiowych, Grupa Radiowa Time jest wlascicielem internetowej plat-
formy EskaROCK.pl, Radio WAWA.pl, Eska.tv, FabrykaMuzy.pl, Miastownia.pl, Hotplota.pl,
EskaGames.pl, EskaLiveRmx.pl, EskaCinema.pl, EskaAdrenalina.pl’".

Jezeli natomiast chodzi o udzialy, to ,Spotka Time SA jest jedynym udzialowcem - bezpo-
$rednio i posrednio — w spolce Wawa SA, wykonujacej koncesje na nadawanie programu wyzej
juz wspomnianego pod nazwg Eska Rock; posrednio poprzez spotki Radio Eska SA i Internatio-
nal Communication sp. z o0.0. posiada udzialy w spétkach wykonujacych 17 koncesji na nada-
wanie lokalnych programéw radiowych (...)*".

Ponadto ZPR Media wydaje takie tytuly jak: ,,Super Express”, ,,Murator’, ,Dobre Wnetrze”,
»M jak mieszkanie”, ,Moje Mieszkanie”, ,, Architektura-murator”, ,Zdrowie”, ,M jak mama,
»Zagle”, ,Podréze”. Duza cze$é kapitatu ZPR to salony gier losowych i kasyna®’. Rysunek 8.
prezentuje wszystkie stacje radiowe nalezace do firmy Zjednoczone Przedsigbiorstwa Roz-
rywkowe SA.

310 A. Stabryta, T. Malkus, Strategie zarzgdzania organizacjami w spoleczeristwie informacyjnym, Krakow
2014, s. 85.
311 CHR - Contemporary hit radio (radio ze wspoélczesnymi przebojami); wystepuje tez pod nazwa top 40 -

popularny radiowy format muzyczny stosowany przez stacje radiowe, koncentrujacy si¢ na prezentowaniu stucha-
czom nowej, wspotczesnej muzyki rozrywkowej z réznych gatunkéw muzycznych.

312 Dane z 2009 r.
313 A. Stabryta, T. Malkus, Strategie..., s. 85.
314 Tamze, s. 87.

315 L. Pragier, Rozpoznawanie swoich: Media: 1) Prasa codzienna., www.madeinpolska.net/teksty/
rozpoznawanie-swoich-media-1-prasa-codzienna/, 24.04.2015 r, za: K. Piwowarska Struktura..., s. 28.
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Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 3. Radio

Rysunek 8. Programy nadawane przez Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA

Rado PLUS Krakaw |
WAWA Krakow
(Radio Plus t 6dz
Radio Plus Gryfice
Radio Plus Lipiany
(Radio Plus Szczecin
Radio Plus Qlsztyn
‘Radio Plus Koszalin
(ESKA Grudaadz
(ESKA Przemyd
(ESKA ltawa
ESKA Hatopolska
(ESKA Tamow
(ESKA Szczecin
(ESKAtomia
(ESKA Zamot
(ESKARzesziw
‘ESKA Starachowice
‘ESKABESKIDY
(ESKA KOSZALIN
(ESKAPLOCK
(ESKA 1066
(ESKA Szczecinek
‘ESKA Siedlce
ESKA Odtrzeszow
A lon 5
: ~ : owy Sacz
[PRileda Rato PLUS P
‘WAWA TRZEBNICA
(WAWA Jelenia Gora
‘RADIO WAWA
(ESKA Befchatow
(ESKA Wrochaw
(ESKA Poznan
(ESKA Zielona Gora
(ESKA Qlsztyn
ESKA Torun
(ESKA Kielce
(ESKA Bialystok
(ESKAP)
ESKALESZND
ESKAGORZOW
ESKA WARSZAWA
(ESKA Krakaw
(ESKA OSTROW-KALIS
(ESKA LUBLIN
ESKA OPOLE
ESKAL odz
ESKA Trtﬂmiaﬁo
(ESKA Bydgoszcz
WAWA Wroctaw
(WAWA Szczecin
WWAWA Opole
NOXFM

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRIT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

74



3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy

Rysunek 9. Programy nadawane przez Polskie Fale Srednie SA

‘Radio AN Zielona Gora
‘Radio AM Legnica
‘Radio AM Zamosc
‘Radio AM Zakopane
‘Radio AM Wlodawa
‘Radio AM Wielun
‘Radio AM Walcz
‘Radio AM Torun
‘Radio AM Tarnobrze:
‘Radio AM Stalowa Wola
‘Radio AM Stupsk
(Radio AM Skarzysko
‘Radio AM Silesia
‘Radio AM Sanok
‘Radio AM Radzyn
‘Radio AM Radomsko
‘Radio AM Putawy
‘Radio AM Przemysl
‘Radio AM Potczyn
‘Radio AM Pinczow
‘Radio AM Ozorkow
‘Radio AM Nowy Sacz
‘Radio AM Mazowsze
‘Radio AM Lubliniec
‘Radio AM Lubaczow
, : NSS ‘Radio AM Lipsko
‘Polskie Fale Srednie SA. Radio All Foeey
‘Radio AM Krosno
‘Radio AM Krasnik
‘Radio AM Krakow
‘Radio AM Koszalin
‘Radio AM Konskie
‘Radio AM Klodzko
‘Radio AM Kielce
‘Radio AM Jedrzejow
‘Radio AM Jarostaw
‘Radio AM liza
‘Radio AM Gorzow
‘Radio AM Gorlice
(RADIO AM GIZYCKO
‘Radio AM Gdynia
‘Radio AM Debica
‘Radio AM Cmolas
‘Radio AM Cieszyn
‘Radio AM Chaojnice
‘Radio AM Chetm
‘Radio AM Busko
‘Radio AM Brzesko
‘Radio AM Bitgoraj
‘Radio AM Bielsko
(Radio AM Biatystok
‘Radio AM Andrychow

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.p
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Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 3. Radio

3.2.1.2. Polskie Fale Srednie SA

Na drugim miejscu pod wzgledem liczby posiadanych rozglosni w Polsce plasuje si¢ spotka
Polskie Fale Srednie SA. Temat fal $rednich jest rzadko podejmowany w kontekscie oferowania
stacji radiowych. Polscy nadawcy rzadko korzystaja z tego zakresu, pomimo zachety w postaci
tanszych i bardziej dostepnych niz dla pasma 88-108 MHz koncesji na nadawanie programu.
Moze to wynikac z zauwazalnie gorszej jakosci odbioru (brak mozliwosci stuchania dzwigku
stereo) lub z trudnos$ci w docieraniu do stuchaczy, ktérzy obecnie przyzwyczajeni sa do poszu-
kiwania programoéw radiowych gltéwnie na UKE.

Pomimo tych przeciwnosci, na terenie Polski funkcjonuja 52 rozglosnie nadajace w pasmie
fal $rednich (MW). Wszystkie te stacje dzialaja pod patronatem Spéltki Polskie Fale Srednie
SA. Programy oferowane z nadajnikow w réznych czesciach kraju zawierajg oprocz czesci ogol-
nopolskiej audycje przygotowane lokalnie oraz reklamy. Zasieg stacji sredniofalowych w ciagu
dnia jest stosunkowo niewielki, przy matych mocach - od 0,1 do 1 kW ERP - wynosi od kilku
do kilkudziesieciu kilometréw. W nocy za$ moze by¢ wielokrotnie wiekszy*'°. Spis wszystkich
rozgloéni radiowych posiadanych przez spétke Polskie Fale Srednie obrazuje rysunek 9.

3.2.1.3. Polskie Radio

Polskie Radio jest jednoosobowa spo6tka Skarbu Panstwa RP z siedzibg w Warszawie, ktorej
gléwnym zadaniem jest wypelnianie misji radia publicznego w Polsce. Od dnia 1 kwietnia 2017
roku Prezesem Zarzadu Polskiego Radia jest Jacek Sobala, ktéry zastgpil na tym stanowisku
Barbare Stanistawczyk. Podstawowym celem Polskiego Radia jest nadawanie programéw ra-
diowych o zasiggu ogdlnopolskim i migdzynarodowym, ktére kontrolowane sg przez przedsie-
biorstwo Polskie Radio SA. Oprécz pasm ogdlnopolskich na terenie Polski funkcjonuje takze
17 spdtek regionalnych Polskiego Radia, ktére nie s3 zalezne od firmy Polskie Radio SA".

Jak podaje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, przed rokiem 1998 Polskie Radio byto niepo-
prawnie zarzadzane. W raporcie Rady o stanie radiofonii i telewizji w Polsce czytamy: ,,Zty stan
spotki spowodowany byt przeinwestowaniem, ogromnymi dlugami bankowymi, przerostem
zatrudnienia, zbyt rozbudowang strukturg organizacyjng™'®. W 1998 roku Zarzad dokonat gru-
powych zwolnien, zrekonstruowal strukture organizacyjng i rozpoczal oszczgdzanie $rodkow
materialnych.

Polskie Radio stynie przede wszystkim z nadawania czterech programéw. Pierwszy ma charakter
uniwersalny, nastawiony jest na wielomilionowe audytorium. Zatozono, ze stacja ta bedzie utrzy-
mywala stuchaczy z dominujacego przedziatu wiekowego: osoby powyzej 55 lat, zamieszkate w ma-
tych miasteczkach, stabo wyksztalcone. Drugi program Polskiego Radia charakteryzuje si¢ emito-
waniem tresci muzyczno-literacko-publicystycznych. Jego gtéwnym celem jest dotarcie z ofertg do
o$rodkéw pozbawionych instytucji kulturalnych. Radiowa ,,Trdjka” to stacja przeznaczona dla osob
mlodych (20-40 lat). Jej podstawowym zadaniem jest wprowadzenie mlodziezy w swiat polity-
ki, kultury i gospodarki. Polskie Radio 24 to stacja charakterze informacyjnym, majgca dostarcza¢
najnowszych informacji’®. Na rysunku 10. znajduje si¢ spis wszystkich programéw podlegajacych
Polskiemu Radiu, nadawanych zaréwno przez Polskie Radio SA, jak i spoiki regionalne.

316 Polskie stacje radiowe na falach $rednich, http://radioinfo.pl/stacje-i-nasluchy/117-polskie-stacje-radio-
we-na-falach-srednich (01.06.2017).

317 Status, http://www.prsa.com.pl/bip/artykul197004.aspx (01.06.2017).

318 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, War-
szawa 1999, s. 83.

319 Tamze, s. 84.
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy

Rysunek 10. Programy nadawane przez Polskie Radio SA oraz spétki regionalne Polskiego Radia

‘PR Program 2
‘Radio Szczecin
‘PRProgram 3
PR24

‘PR dla Zagranicy
‘Radio Biatystok
‘Radio Pomorza i Kujaw
‘Radio Gdansk
‘Radio Katowice
‘Radio Kielce
‘Radio Krakdw
‘Radio Lublin
‘Radio Lodz

‘Radio Olstyn
‘Radio Opole
‘Radio Poznan
‘Radio Rzeszdw
‘PR Program 1
‘Radio RDC

‘Radio Wroctaw
‘Radio Zachad
‘Radio Szczecin Extra
‘Radio Wroctaw Kultura
‘Radio Opole
‘Radio Krakdow Off
‘Radio OK Katowice
‘Radio Stupsk
‘Radio Freee

‘MC Radio

‘Radio RAM

‘Radio Zielona Géra
‘Radio Gorzéw
‘Radio 94i4

Radio Koszalin

Polskie Radio

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 3. Radio

3.2.2. Miedzynarodowe koncerny posiadajace najwieksza ilos¢ stacji radiowych

3.2.2.1. Grupa Radiowa Agory sp. z o.0.

Grupa Radiowa Agory sp. z 0.0. wchodzi w sktad grupy Agora SA wraz ze spotka Inforadio
sp. z 0.0., w ktdrej Agora SA posiada wigkszos¢ udzialéw. Agora jest jedynym udzialowcem
w spolce Grupa Radiowa Agory sp. z o.0. i wykonuje 28 koncesji na nadawanie, gtéwnie lokal-
nych programoéw radiowych. Agora SA jest to polska firma, w ktérej 20% udziatéw majg Ame-
rykanie’”. Ponadto Agora posiada udzialy w spolce IM 40 sp. z 0.0., ktéra wykonuje 1 koncesje.
~Wedlug stanu na 2013 rok udziatlowcami grupy radiowej Agora jest:

- Agora-Holding sp. z. 0.0. (10,60% akgji, 33,10% gloséw),

— akcje uprzywilejowane 8,41% akcji, 31,45% glosow),

- Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU SA (14,91% akgji, 11,16% glosow),

- OFE PZU Zlota Jesien (14,89% akgji, 11,14% gloséw),

- ING Otwarty Fundusz Emerytalny (12,78% akcji, 9,56% glosow),

— akcjonariat rozproszony (61,71% akcji, 46,18% glosow)™*".

Grupa Agora sp. z 0.0. jest wlascicielem stacji, ktorej pelna nazwa brzmi ,,TOK FM Pierwsze
Radio Informacyjne’, o zasiegu ponadregionalnym obejmujacym 19,1% mieszkancow Polski**?,
29 programéw lokalnych ,,Z1ote Przeboje”, Rock Radio — dawniej ROXY FM, BLUE FM i 1 pro-
gramu satelitarnego. Grupa Agora sp. z 0.0. ponadto w swoim wachlarzu programéw posiada
réwniez serwisy muzyczne, takie jak Tuba FM, Tuba.pl i Tuba TV, a takze portal informacyjny
Tokfm.pl**. Dodatkowo jest to wydawnictwo, z ktérego wywodzg si¢ takie tytuly jak: ,Cztery
Katy”, ,,Avanti” czy ,Gazeta Wyborcza”. Grupa ta posiada réwniez sie¢ swoich kin Helios***.

Grupa Agora sp. z 0.0. ,pozyskala dwie stacje poprzez nawigzanie wspdlpracy programowej
ze spotka «Rom» sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie — wlascicielem rozgloéni rozpowszechniajacej
program «Klasyka 103,70 FM» oraz z Ryszardem Banaszczykiem, rozpowszechniajacym program
«Radio Barys» na terenie Siemianowic Slgskich (po rozpoczeciu wspétpracy programowej nazwa
zostala zmieniona na «Radio 93,6 POP FM»)™#*. Spotka Agora skupia 14 stacji lokalnych. Prze-
waznie s3 to stacje zdobyte przez przejecie udziatéw w strukturach juz dziatajacych. Agora stara
sie ujednolici¢ strukture programéw stacji, po to, aby stworzy¢ program o profilu muzycznym?®*.

»Na rynku radiowym koncern Agora dysponuje kilkudziesigcioma rozglo$niami docierajacymi
do okoto 25 mln stuchaczy™?, a samego radia mozna stucha¢ w najwiekszych polskich miejscowo-
$ciach, m.in. w Warszawie, Krakowie, Wroctawiu, Poznaniu, Gdansku i aglomeracji slaskiej. Liste
wszystkich programoéw radiowych nadawanych przez Grupe Radiowa Agory prezentuje rysunek 11.

320 Z. Bajka, Kapital Zagraniczny w polskiej prasie—lata dziewigédziesigte, ,,Zeszyty Prasoznawcze’, 1998, nr
1-2,s.35.

321 A. Stabryla, T. Malkus, Strategie..., dz. cyt, s. 88.

322 Odpowiedz prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw - z upowaznienia prezesa Rady Mini-
stréw - na zapytanie nr 3717 w sprawie struktury wltasnosci mediéw w Polsce, http://orka2.sejm.gov.pl/IZ6.nsf/ma-
in/51363E5A (03.05.2017).

323 A. Stabryla, T. Malkus, Strategie..., dz. cyt, s. 85.
324 K. Piwowarska, Struktura..., s. 22.

325 Stan radiofonii i telewizji w Polsce — fakty i liczby, http://ww2.senat.pl/K4/DOK/DR/600/610/610-9.htm
(02.05.2017).

326 Tamze.
327 B. Bubula, Kto ma media w Polsce?, http://www.naszdziennik.pl/mysl/2271,kto-ma-media-w-polsce.html
(02.05.2017).
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy

Rysunek 11. Programy nadawane przez Grupa Radiowa Agory sp. z o.o.

‘Radio Pogoda 1024 FM
(Rock Radio 1054 FM
(Radio Pogoda 103,4 FM
(Radio Pogoda 103,5 FM
(Radio Pogoda 104,1 FM
(Radio Pogoda 106,1 FM
(Radio Pogoda 88,4199.5 FM
(Radio Pogoda 94,5 FM
(Ziote Przeboje 99,2 FM
‘Radio Ztote Przeboje
(Radio Ztote Przeboje 90,0 FM
(Radio Ztote Przeboje 92,8 FM
‘Radio Ztote Przeboje 93,2 FM
(Radio Ztote Przeboje 99 3 FM
(Radio Ztote Przeboje w Wolinie
(Rock Radio 103,7 FM
(Rock Radio 103,8 FM

‘Agora (Radio 88,4 FM Ztote Przeboje
(Rock Radio 1066 FM
(TOKFM
(Twoje Radio Ziote Przeboje
(Ziote Przeboje 101 FM
(Ziote Przeboje 101,3 FM
(Ziote Przeboje 106,2 FM
(Ziote Przeboje 91,8 FM
(Ziote Przeboje C 96,6 FM
(Ziote Przeboje ECHO
(Ziote Przeboje ELITA92 1 FM
(Ztote Przeboje Karolina 91,2 FM
(Ziote Przeboje KOLOR 90 4 FM
(Ziote Przeboje NA Fali 89,8 FM
(Ziote Przeboje O'LE 92,8 FM
(Ziote Przeboje PULS 95 6 FM
(Ziote Przeboje RES 95,7 FM
(Ziote Przeboje WANDA 92 5 FM

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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3.2.2.2. Eurozet Radio sp. z o.0.

Grupa Eurozet posiada 19 koncesji radiowych. Jej udzialowcami sa dwie spétki: Francuska
spotka Lagardere Active Radio International (LARI) (migdzynarodowe imperium medialne,
wydawca czasopism i ksigzek’*®) oraz Holenderska spotka Kanoko Holding BV.

Natomiast sama spotka radiowa Eurozet Sp z o.0. posiada udzialy w ,,spolce Radio ZET sp.
z 0.0., wykonujacej koncesj¢ na nadawanie programu pod nazwg «Radio ZET» o zasiegu obej-
mujacym 89% mieszkancow Polski; w spétce ZET Premium sp. z 0.0., wykonujacej koncesje na
nadawanie programu pod nazwg «Chilli ZET», o zasiegu obejmujacym 13,6% ludnosci; a takze
bezposrednio lub posrednio poprzez spdétke Ad.point sp. z 0.0. udzialy w 17 spétkach wyko-
nujacych koncesje na nadawanie lokalnych programéw radiowych™?*. Ponadto grupa Eurozet
posiada 50% udzialéw w ,Radiostacji” — spoice produkujacej program dla koncesjonariusza
Zwiazku Harcerstwa Polskiego®.

Najwiegksza stacja spotki, czyli ,,Radio Zet’, zostalo utworzone w 1990 roku. W tym czasie pro-
wadzili je: Andrzej Woyciechowski, Leszek Stafiej i Janusz Weiss; miato charakter prywatnego ra-
dia w Warszawie, pod nazwg ,,Radio Gazeta” Gléwna osobg wspierajaca stacje byt Adam Michnik,
natomiast w pierwszych latach dzialalnosci radia jego gtéwnym udzialowcem byla Agora - posia-
data 90% akcji. Pozostale 10% bylto wlasnoscig francuskiego koncernu medialnego Lagardere, po-
siadajacego m.in. stacje ,,Europe 1. Jednak niebawem proporcje si¢ odwrocily i w 1993 roku zostat
stworzony holding Eurozet. Aktualnie Francuzi sa wlascicielem spolki, ktéra kontroluje pig¢ stacji
radiowych - ,Radio Zet” (15% udzialéw w rynku), ,Radio Zet Chilli” (2% udzialéw w rynku),
»Radio Zet Gold” (1% udziatéw w rynku) oraz dwie mniejsze - ,,Radio PLUS” i ,, Antyradio™'.

Eurozet, jako czotowa grupa radiowa w Polsce, oprocz stacji radiowych posiada réwniez
stacje internetowg Planeta.fm, a takze Studio ZET oraz RRM Dom Sprzedazy Radia. Jest ona
réwniez wylacznym przedstawicielem 48 stacji Pakietu Niezaleznych na ogdlnopolskim rynku
reklamy. Eurozet sp. z 0.0. ,jako spotka matka grupy kapitalowej koordynuje dzialalnos¢ spotek
medialno-handlowych skfadajacych sie na Grupe Eurozet. Dziatalnos$¢ Grupy obejmuje: pro-
dukcje i nadawanie programoéw radiowych, sprzedaz antenowego czasu reklamowego, dziatal-
no$¢ brokerska dla stacji radiowych oraz produkcje reklam radiowych™?.

W 2007 roku Grupa Radiowa Eurozet przejeta grupe Ad.Point, w ktdrej sktad wchodzito
12 stacji Radia Plus. W 2010 roku rozglosnie zwigzane z grupa Time dotaczyly do sieci Radio
Plus nalezacej do grupy Eurozet®”.

Grupa ta stworzyla takze portal - Niagaro. ,,Zostal on wzbogacony o dodatkowe tresci cha-
rakterystyczne dla serwiséw informacyjnych (wiadomosci z kraju i ze §wiata) oraz rozrywko-
wych (biografie artystow, wywiady z gwiazdami, dyskografie, teksty piosenek). Internetowa
platforma radiowa zawiera ponadto audycje autorskie, blogi dziennikarzy, archiwalne nagrania.
Ma tez elementy spoleczno$ciowe (mozliwos¢ tworzenia wlasnej playlisty, oceniania utwordéw)

328 Tamze.
329 A. Stabryla, T. Malkus, Strategie..., s. 86.
330 Stan radiofonii i telewizji w Polsce - fakty i liczby, dz. cyt.

331 P. Grzegorczyk, Czy musimy repolonizowaé media? Analiza zagranicznego kapitatu w Polsce, http://
jagiellonski24.pl/2015/09/14/czy-musimy-repolonizowac-media-analiza-zagranicznego-kapitalu-w-polsce/
(02.05.2017).

332 Grupa kapitatowa, http://www.eurozet.pl/Grupa-kapitalowa (02.05.2017).

333 J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek radiowy w Polsce w latach 2001-2011, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2012,
nr4,s. 33.
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym Centrum Monitoringu

Rysunek 12. Programy nadawane przez Eurozet Radio sp. z o.o.

@ Wolnosci Prasy

Eurozet

Radio PLUS Zielona Gara

Radio ZET Gold 99 6
Radio PLUS GNIEZNO
‘Radio PLUS Warszawa

Radio Plus Radom
Radio PLUS Gtogow

‘Radio PLUS Gorzow
‘Radio ZET Gold 103,9

Radio ZET Gold 92,8

‘Radio ZET Gold 106,2

Radio ZET Gold 87,9
Radio ZET Gold 90,5

Radio ZET Gold 104,9

Radio ZET Gold 90,2
AntyRadio 106,4 FM
Radio PLUS Legnica

‘Radio ZET Gold 1029

Radio ZET Gold 90,6 99,4
Radio ZET Gold 101,3

Radio ZET Gold 95,1
Radio ZET Gold 104,5
Radio ZET Gold 107,0

Radio ZET Gold 97,8
RADIO ZET Gold Mazury

Radio ZET Gold 98,1
RADIO ZET

AntyRadio
Radio ZET CHILLI Katowice

Radio ZET CHILLI
Radio ZET Gold

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

81




Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy 3. Radio

oraz rozbudowane dzialy multimedialne z filmami, teledyskami i galeriami zdje¢”***. Wszystkie
stacje radiowe nadawane przez Eurozet Radio sp. z 0.0. prezentuje rysunek 12.

3.2.2.3. Bauer Media Group

Bauer Media Group jest reprezentowana na polskim rynku radiowym przez Grup¢ RMF
i nalezaca do niej spotke Multimedia sp. z o.0. Multimedia powstata w 2000 roku i nalezala do
spotki TEAM FM**. W roku 2013 spétka Multimedia zostala polgczona ze spotkag Radio W,
zostajac przy nazwie Multimedia®.

Multimedia sp. z 0.0. jest jedna ze spolek, poprzez ktérg Grupa RMF (kiedy$ Broker FM) po-
siada posrednio udziaty w kilkunastu spétkach wykonujacych koncesje na nadawanie lokalnych
programoéw radiowych®”. ,Od 1 wrzesnia 2009 roku spétka akcyjna Broker FM przeksztalcila
sie w spotke komandytowa o nazwie Grupa RMF spoétka z ograniczona odpowiedzialnos$cig™**.

»RMF powstalo w 1997 roku, a za budowe od podstaw, rozwdj i duzy sukces odpowiadala
grupa krakowskich dziennikarzy ze Stanistawem Tyczynskim na czele”*. Zanim radio przyjeto
nazwe RMF, nosito nazwe Radio Fun Malopolska®*. Grupa RMF sp. z 0.0. od pazdziernika 2006
roku znajduje si¢ w rekach niemieckiej grupy medialnej Bauer Media Invest GmbH. Ponad-
to jest w posiadaniu najpopularniejszej stacji radiowej w Polsce - RMF FM, a takze rozglo$ni
RMF Classic, RMF MAXXX oraz lokalnej stacji Radio Gra Torun**'. Wedlug postanki na sejm
RP i bylego cztonka KRRiT, Grupa ta jest ,najwigkszg firmg radiowg w Polsce — zaréwno pod
wzgledem poziomu przychodéw, jak i liczby stuchaczy™*.

Aby usystematyzowa¢ informacje, nalezy doda¢, ze Grupa RMF to nazwa grupy radiowej,
a nazwa spolki odpowiedzialnej to Broker FM SA. Udzialowcami jest Spétka Bauer Media Invest
GmbH (BMI), cze$¢ niemieckiej Grupy Wydawniczej Bauer Media Group. Jest ona réwniez
wlascicielem wydawnictwa, ktére sprzedaje 37 magazynoéw, np.: ,,Show”, Olivia’, ,,Bravo’, ,,Tele
Tydzien’, ,CD Action’, ,,Auto Moto’, ,,Grazia” czy ,,Naj”. Grupa Bauer Media zarzadza niemiecka
rodzina Bauerdéw. ,Rodzina Bauer wydaje ponad 600 periodykdéw, posiada 300 stron interneto-
wych oraz 50 stacji radiowych i telewizyjnych. A to wszystko w 15 krajach”**. Natomiast jezeli
chodzi o udzialy, ktére posiada sama Grupa RME, to:

- ,blisko 100% w spo6lce Radio Muzyka Fakty sp. z 0.0., wykonujacej koncesje na nadawanie
programu pod nazwg RMF FM o zasiegu obejmujacym 93,3% mieszkancéw Polski;

- 100% w spdtce Opera FM sp. z 0.0., wykonujacej 3 koncesje na nadawanie programéw RMF
Classic o zasiggu obejmujacym 14,7% mieszkancow Polski;

— posrednio poprzez spétki Region sp. z 0.0. i Multimedia sp. z 0.0. — udzialy w 18 spétkach
wykonujacych koncesje na nadawanie lokalnych programéw radiowych™*.

334 Tamze. s. 40.

335 B. Nierenberg, Radio i gazety..., s. 28.

336 Plan potgczenia spétek kapitatowych, http://www.rmfmaxxx.pl/static/files/plan7.pdf (25.05.2017).
337 Odpowiedz prezesa Urzedu Ochrony...

338 Grupa RMF - nowa nazwa Grupy Broker FM, http://www.gruparmf.pl/grupa-rmf-nowa-nazwa-grupy-
-broker-fm,article,59.html. (25.05.2017).

339 P. Grzegorczyk, Czy musimy repolonizowac...

340 B. Nierenberg, Radio i gazety..., s. 12.

341 A. Stabryla, T. Malkus, Strategie..., s. 85.

342 B. Bubula, Kto ma...

343 L. Pragier, Rozpoznawanie swoich..., za K. Piwowarska Struktura..., s. 38.
344 Tamze, s. 86.
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym

Rysunek 13. Programy nadawane przez Bauer Media Group

Centrum Monitoringu @ Wolnosci Prasy

(Bauer Media Group

(Radio GRA

(RMF MAXXX - Lubuskie
‘Radio JURA

(RMF CLASSIC

BMF CLASSIC - Warszawa
(RMF FM

(RMF MAXXX

(BRMF MAXXX - Bydgoszcz
(BRMF MAXXX - Czestochowa
‘RMF MAXXX - Dolny Slask
(RMF MAXXX - Inowroctaw
(RMF MAXXX - Konin
(RMF MAXXX - Krakdw
(BRMF MAXXX - Krosno
(RADIO 90 FM

(BRMF MAXXX - Mazowsze
(RMF MAXXX - Olesnica
(RMF MAXXX - Opale
(RMF MAXXX - Pita

(RMF MAXXX - Podlasie
(RMF MAXXX - Pomorze
(RMF MAXXX - Poznan
(BMF MAXXX - Szczecin
RMF MAXXX - Slask
(RMF MAXXX - Trgjmiasto
(BMF MAXXX - Warszawa
(RMF MAXXX - Whoctawek
(BRMF MAXXX - Nowy Sacz

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Poza tym Grupa ta jest wlascicielem internetowej platformy RMFOn (dawniej MiastoMuzy-
ki.pl). Wedlug Bogustawa Nierenberga, ,rozgtosnia RMF FM wypracowala trendy rozwojowe
rynku radiowego w Polsce™*. Spis wszystkich stacji kontrolowanych przez Bauer Media Group
prezentuje rysunek 13.

Opisani wyzej nadawcy s3 w posiadaniu blisko 66% wszystkich stacji radiowych w Polsce.
Oznacza to, ze wigkszos$¢ polskiej radiofonii jest kontrolowana przez sze$¢ koncernéw. Dostrze-
galnym procesem jest wyrazna monopolizacja rynku, a takze ciggle wykupywanie pojedynczych
programow przez najwicksze przedsigbiorstwa. Pozostale 34% radiofonii jest w posiadaniu po-
jedynczych podmiotéw, wsrdd ktérych panuje ogromne rozdrobnienie.

3.2.3. Podmioty posiadajace pojedyncze stacje radiowe

Jak dowiedziono wczes$niej, wiekszos¢ polskiego przemystu radiowego nalezy do kilku podmio-
tow medialnych. Pozostale 35% rynku jest w rekach pojedynczych firm lub instytucji, wérdd
ktorych nalezy wymienié: diecezje i archidiecezje, Uniwersytety i Politechniki, fundacje i domy
kultury oraz inne podmioty.

3.2.3.1. Nadawcy spoleczno-religijni
Programy radiowe o charakterze spoteczno-religijnym s3 nadawane przez podmioty zwigza-
ne z Ko$ciotem, takie jak: archidiecezje i diecezje (w tym przypadku najwyzsza wtadze w rozglo-
$ni posiada arcybiskup lub biskup miejsca), parafie (kierownictwo radia podlega proboszczowi)
oraz prowincja zgromadzenia lub zakonu (tutaj najwyzszy rangg jest prowincjal). W ponizszej
tabeli przedstawiono nazwy wszystkich programéw radiowych, ktérych nadawcg jest jeden
z wymienionych podmiotdw.

Tabela 24. Programy nadawane przez instytucje religijne

Nadawca Nazwa stagcji Charakterystyka
Archidiecezja Bialostocka Radio i spoteczno-religijny, lokalny
Archidiecezja Czestochowska Katolickie Radio Fiat spoleczno-religijny, lokalny
Archidiecezja Gdanska Radio PLUS spoteczno-religijny, lokalny
Archidiecezja Katowicka Radio EM spoleczno-religijny, lokalny
Archidiecezja Lubelska Radio PLUS Lublin spoteczno-religijny, lokalny

EMAUS - Katolickie Radio Po-

Archidiecezja Poznanska spoleczno-religijny, lokalny

znan

Radio FARA - Rozglo$nia Ar-
chidiecezji Przemyskiej

Archidiecezja Przemyska spoleczno-religijny, lokalny

Archidiecezja Wroctawska Katolickie Radio Rodzina spoteczno-religijny, lokalny

Aniol Beskidéw - Beskidzkie
Radio Katolickie

Diecezja Bielsko-Zywiecka spoleczno-religijny, lokalny

345 B. Nierenberg, Radio i gazety..., s. 23.
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3.2. Nadawcy rozglosni radiowych na polskim rynku medialnym

Centrum Monitoringu

@ Wolnosci Prasy

Pelplinskiej — Radio Glos

Diecezja Gliwicka Radio Silesia spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Kaliska Radio Rodzina Diecezji spoteczno-religijny, lokaln
) Kaliskiej P S, foRany

Diecezja Kielecka Radio eM Kielce spoleczno-religijny, lokalny

.. . Radio Victoria - Rozglo$nia .

Diecezja Lowicka Diecezji Eowickiej spoleczno-religijny, lokalny

Diecezja Opolska Radio DOXA spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Pelplinska Katolicka Rozglosnia Diecezji spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Ptocka

KRDP - Katolickie Radio Die-
cezji Plockiej

spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Rzeszowska

VIA - Katolickie Radio Rzeszéw

spoleczno-religijny, lokalny

Diecezja Siedlecka

Katolickie Radio Podlasie

spoleczno-religijny, lokalny

Diecezja Tarnowska

RDN Malopolska

spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Tarnowska

RDN Nowy Sacz

spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Warszawsko-Praska

Radio Warszawa

spoteczno-religijny, lokalny

Diecezja Zamojsko-Lubaczowska

Katolickie Radio Zamo$¢

spoteczno-religijny, lokalny

Klasztor OO. Paulinéw Jasna Géra
- Czestochowa

Radio Jasna Gora

spoteczno-religijny, lokalny

Parafia Rzymskokatolicka pw. $w.
Jana Chrzciciela w Zbroszy Duzej

Radio Katolickie Zbrosza Duza

spoteczno-religijny, lokalny

Polska Prowincja Zgromadzenia

(Redemptorysci)

Ducha Swietego pod opieka Niepo- | Radio Plus Bydgoszcz spoteczno-religijny, lokalny
kalanego Serca Maryi

Prawostawna Diecezja Bialostocko- . . o

_Gdanska Radio Orthodoxia spoleczno-religijny, lokalny
Prowincja Warszawska Zgroma- specializowany. spoleczno-
dzenia Najswietszego Odkupiciela | Radio Maryja Wyspee wany, sp

-religijny, ogélnokrajowy

Prowincja Zakonu Braci Mniej-
szych Konwentualnych (Ojcowie
Franciszkanie)

Radio Niepokalanow

spoleczno-religijny, lokalny

Rzymskokatolicka Parafia pw. Na-
wiedzenia NMP

Ain Karim - Radio Skomielna
Czarna

spoleczno-religijny, lokalny

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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3.2.3.2. Nadawcy akademiccy, stowarzyszenia, fundacje i osrodki kultury

Na rynku funkcjonuja takze stacje radiowe o profilu akademickim. W tym przypadku odpo-
wiedzialny za pozyskanie koncesji i nadawanie programu jest rektor danej instytucji: Politechni-
ki lub Uniwersytetu. Aby radiostacja mogta wyj$¢ poza mury uczelniane, nalezy uzyskac konce-
sje’*®. W okresie ich przyznawania uczelnie ,,masowo wystepowaly do KRRiTv o pozwolenia na
podobnych zasadach, jak stacje komercyjne, ale tylko nieliczne osrodki akademickie ubiegaty
sie 0 nig w tzw. pierwszym procesie koncesyjnym™*.

Dzi$ funkcjonuje 9 koncesjonowanych programéw akademickich. ,Tak mata ich liczba spo-
wodowana jest wysokimi kosztami utrzymania radiostacji, ktore nie tylko nie przynosza spo-
dziewanych dochoddéw, a przeciwnie, generujg koszty, co dla niektérych budzetow uczelnia-
nych jest dodatkowym (niestety, czgsto uwazanym za zbedny) obcigzeniem. Optymizmem co
do przyszloéci radiofonii studenckiej napawa fakt, iz nieprzerwanie powstaja nowe, internetowe
projekty”**. Ponizej (tabela 25.) znajduje si¢ lista wszystkich akademickich programéw radio-
wych nadawanych na terenie Polski. Stacje te, podobnie jak w przypadku nadawcéw katolickich,
sa w wiekszosci lokalne.

Tabela 25. Programy nadawane przez osrodki akademickie

Nadawca Nazwa stacji Charakterystyka

Politechnika Bialostocka Radio Akadera wyspecjalizowany, akademicki
Politechnika L.odzka f;:}?sizk}i d?ljii;o ZAK: Poli- wyspecjalizowany, akademicki
Politechnika Poznanska Radio Afera wyspecjalizowany, akademicki
Politechnika Rzeszowska Akademickie Radio Centrum | wyspecjalizowany, akademicki
Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ wyspecjalizowany, akademicki

Uni t Marii Curie-Sklodow-
niwersytet Marll Lurle-SKI0dOW= | 1ademickie Radio Centrum | wyspecjalizowany, akademicki

skiej w Lublinie

Uniwersytet Warminsko-Mazurski | Radio UWM FM wyspecjalizowany, akademicki
Uniwersytet Warszawski Akademickie Radio Kampus wyspecjalizowany, akademicki
Uniwersytet Zielonogdrski Akademickie Radio ,INDEX” | wyspecjalizowany, akademicki

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Wisréd nadawcow oferujacych pojedyncze programy wyrdzniajg sie takze o$rodki kulturalne
udostepniajace audycje lokalnie. Tresci przygotowywane sg przez pracownikéw domoéw kultury,
za caloksztalt zag odpowiedzialny jest dyrektor placowki. W tabeli 26. znajduje si¢ lista wszyst-
kich stacji oferowanych przez instytucje kulturalne, wraz z ich charakterystyka.

346 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 50-67.
347 O. Kurek, Media studenckie w Polsce, ,Komunikacja spoleczna” 2012, nr 1, s. 60.
348 Tamze.
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Tabela 26. Programy nadawane przez instytucje kulturalne

Centrum Monitoringu

@ Wolnosci Prasy

Nadawca

Nazwa stacji

Charakterystyka

Centrum Kultury i Sztuki w Kaliszu

Radio Centrum

uniwersalny, lokalny

Miejski Dom Kultury w Piekarach Slaskich

Radio Piekary

uniwersalny, lokalny

Malborskie Centrum Kultury i Edukacji

Radio Malbork

uniwersalny, lokalny

Nakielski Osrodek Kultury

Radio Naklo 107,5 Fm

uniwersalny, lokalny

Opatowski Osrodek Kultury Radio Opatéw uniwersalny, lokalny
Osrodek Kultury Gminy Grodzisk Mazowiecki Radio Bogoria uniwersalny, lokalny
Centrum Kultury i Sztuki w Skierniewicach Radio RSC uniwersalny, lokalny

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Obok o$rodkéw kultury swoje rozglos$nie réwnie czesto posiadajg fundacje i stowarzysze-

nia. Tresci audycji przygotowywane przez pracownikéw instytucji maja zazwyczaj charakter

informacyjny lub reklamowy. Rozglosnia prawnie polega osobie petnigcej funkcje prezesa danej

fundacji lub stowarzyszenia. Lista wszystkich organizacji pozarzagdowych nadajacych wlasne

programy radiowe zostata przedstawiona w ponizszej tabeli.

Tabela 27. Programy nadawane przez fundacje i stowarzyszenia

Nadawca Nazwa stacji Charakterystyka

Bajka — Fundacja na rzecz rozwoju dzieci Radio Bajka WYSpEe] e?hzowany, adresowany
do dzieci

Fundacja Ananke Radio 7 uniwersalny, lokalny

F ja krakowski ia ak icki

Zj,nlg acja krakowskiego radia akademickiego Radiofonia wyspecjalizowany, akademicki

Fundacja Kultury - Wytwornia POPradio uniwersalny, lokalny

Stowarzyszenie Media Lokalne Artradio Bogatynia | uniwersalny, lokalny

Stowarzyszenie radioznin.pl Radio Znin FM uniwersalny, lokalny

Stowarzyszenie Rozwoju Rozglosni Radiowe; ESKA Elblag uniwersalny, lokalny

w Elblagu

Stowarzyszenie Ziemia Pucka Radio KASZEBE uniwersalny, lokalny

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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3.2.3.3. Nadawcy niesklasyfikowani

Pozostale stacje radiowe nastreczajg wiele trudnosci pod wzgledem klasyfikacji. Sg one nada-
wane przez niewielkie przedsi¢biorstwa lub koncesja zostala wydana dla osoby fizycznej. Na

3. Radio

przyklad firma Bajer FM jest spotka zalozong przez malzenstwo Marie i Piotra Bajerow**. Spot-

ce tej podlegaja dwa radia. ,Radio 5 Bajer” i ,,Bayer FM”**. Lista wszystkich stacji radiowych,

ktorych wiascicielami sg pojedyncze spoiki lub osoby fizyczne, znajduje si¢ wraz z charakterys-
tyka danego programu w tabeli ponizej.

Tabela 28. Programy nadawane przez pojedyncze firmy lub osoby fizyczne

Nadawca Nazwa stacji Charakterystyka
»Kablomedia” sp. z 0.0. Radio Putawy 24 uniwersalny, lokalny
Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Radio FAMA uniwersalny, lokalny
Sp. 2 0.0.
AIDA Spétka Akcyjna Radio GRA Wroclaw uniwersalny, lokalny
Aleksander Godlewski Radio ESKA Bartoszyce 90,9 uniwersalny, lokalny

ALEX MEDIA sp. z o0.0. ALEX uniwersalny, lokalny
Bajer FM Spotka jawna Bayer FM gii:i Zloii:r):?lrz?;igcy
ZBi;Igruskie Centrum Informacyjne sp. Biatoruskie Radio Racja uniwersalny, lokalny
BON TON RADIO sp. z 0.0. BON TON Radio uniwersalny, lokalny

DLF INVEST sp. z o.0.

Radio Ostrowiec

uniwersalny, lokalny

Europejskie Radio Dla Bialorusi sp.
Z 0.0.

Europejskie Radio dla Bialorusi

wyspecjalizowany,
informacyjno-muzyczny

Ewa Maria Blachowiak

Radio Gniezno

uniwersalny, lokalny

Gosciniec Wrzesinski sp. z 0.0. Radio Wrze$nia FM uniwersalny, lokalny
Hobby sp- z 0.0. Radio Hobby uniwersalny, lokalny
IM 40 sp. z 0.0. Radio Zfote Przeboje 100,1 FM stpyecczjzlyizowany’
ITI Neovision SA N-Surround HD/Classic wyspecjalizowany,

muzyczny, satelitarny

Jacek Dziakowicz

Twoje Radio

uniwersalny, lokalny

Jan Grzona

Nasze Radio Lokalne ,,NRL 94,9
FM),

uniwersalny, lokalny

349
350

Radio 5 Bajer, https://mojepanstwo.pl/radio-5-bajer (27.05.2017).
Radio Zet Gold, Express FM, Radio 5 i Bayer FM z przedluzonymi koncesjami, http://www.wirtualneme-

dia.pl/artykul/radio-zet-gold-express-fm-radio-5-i-bayer-fm-z-przedluzonymi-koncesjami (27.05.2017).
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Jarostaw Dziemian Radio JARD uniwersalny, lokalny
Jarostaw Dziemian Radio JARD II :grsi E(E)ii:llrisro(‘i/\:zz,ieci
Krzysztof Michat Pietrzak Plonsk uniwersalny, lokalny
MAZOWSZE EM sp. z o.0. VOX FM Radom uniwersalny, lokalny
MCC GROUP sp. z o.0. Radio Fest uniwersalny, lokalny
MEC SOLUTIONS sp. z o.o. Radio ONY FM uniwersalny, lokalny

Media Jutrzenka sp. z 0.0.

Radio Jutrzenka

wyspecjalizowany,
spoleczno-kulturalny

MEM sp. z o.0.

Kolor 103 FM

uniwersalny, lokalny

wyspecjalizowany, infor-

Z 0.0.

Muzo.fm sp. z o.0. muzo.fm macyjno-biznesowo-mu-
zyczny
i :
Muzyczne Radio sp. z 0.0. Muzyczne Radio wyspeqatizowany
muzyczny
Nadawca sp. z o.0. ESKA ROCK spoleczno-religijny,
lokalny
Nasze Radio sp. z 0.0. Nasze Radio uniwersalny, lokalny
N Radio 92,1 FM... nostal-
Nasze Radio sp. z 0.0. asze Radio nosta uniwersalny, lokalny
gicznie
Petrus Polska sp. z o.0. Radio Weekend uniwersalny, lokalny
PI Kwadrat Piekarski & Pietrzak sp.
” oo wadral fiekarsi 1EHZA P | Wasze Radio FM uniwersalny, lokalny
Porozumienie Radiowe - Poznan sp. 107.4 VOX FM wyspecjalizowany,

PPHU ,,FAMA” sp. z 0.0.

Radio Sochaczew

uniwersalny, lokalny

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustu-
gowo-Handlowe MAKS sp. z 0.0.

WAWA Rzeszéw

wyspecjalizowany,
muzyczny

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustu-
gowe ,Radio - Media Ziemi Wielun-
skiej” sp. z 0.0.

Radio Ziemi Wielunskiej

uniwersalny, lokalny

Radio 5 Bajer Spotka jawna Radio 5 uniwersalny, lokalny
Radio 5 Elk Bajer Spotka jawna Radio 5 uniwersalny, lokalny
Radio Bielsko sp. z o0.0. Radio Bielsko uniwersalny, lokalny
Radio CCM sp. z 0.0. Radio CCM uniwersalny, lokalny
Radio Elka sp. z 0.0. Radio Elka Glogow uniwersalny, lokalny
Radio Elka sp. z 0.0. Radio Elka uniwersalny, lokalny
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Radio Express 92,3 FM sp. z o.0. Express FM uniwersalny, lokalny
Radio GO sp. z 0.0. Radio GO uniwersalny, lokalny
Radio HIT sp. z o.0. Radio HIT uniwersalny, lokalny
Radio Kotobrzeg sp. z o0.0. Radio Kolobrzeg uniwersalny, lokalny

Radio Leliwa sp. z 0.0.

Radio Leliwa

uniwersalny, lokalny

Radio Nysa FM sp. z 0.0. Radio Nysa FM uniwersalny, lokalny
Radio OKO sp. z o.0. Radio OKO uniwersalny, lokalny
Radio Parada sp. z o.0. Radio Parada uniwersalny, lokalny
Radio PARK sp. z 0.0. Radio Park uniwersalny, lokalny

Radio Pasmo Piotrkéw sp. z o.0.

Radio Strefa FM Piotrkéw

uniwersalny, lokalny

Radio Radom sp. z 0.0. ESKA Radom wyspecjalizowany,
muzyczny

Radio Rekord FM SA Radio Rekord FM uniwersalny, lokalny

Radio SUD sp. z o.0. Radio SUD uniwersalny, lokalny

Radio Top sp. z 0.0.

Radio FAMA 104,1 FM

uniwersalny, lokalny

Z 0.0.

Radio Top sp. z 0.0. Radio FAMA Stupsk uniwersalny, lokalny
Radio Top sp. z 0.0. Radio FAMA Wolomin uniwersalny, lokalny
Radio Top sp. z 0.0. Radio FAMA Tomaszéw uniwersalny, lokalny
Radio Torun sp. z o.0. WAWA Torun wyspecjalizowany,
muzyczny
Radio VANESSA sp. z 0.0. Radio VANESSA uniwersalny, lokalny
RM MEDIA sp. z 0.0. WAWA L6dz wyspecjalizowany,
muzyczny
Rozgtosnia Radiowa ,,REZONANS” sp. ESKA Slask uniwersalny; lokalny

Spes Media Group

Diecezjalne Radio Nadzieja

spoleczno-religijny, lokal-
ny

Telkab sp. z o0.0.

Radio Tczew

uniwersalny, lokalny

Trendy Media Mikos¢ i Jedziniak spot-

ka jawna Trendy Radio uniwersalny, lokalny
Twoja Telewizja Morska sp. z o.0. Norda FM uniwersalny, lokalny
Twoja Telewizja Morska sp. z o.0. Norda FM uniwersalny, lokalny

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Informacje zawarte w niniejszym rozdziale wskazuja, ze dwie trzecie calego przemystu radio-
wego jest w posiadaniu sze$ciu podmiotow, wsrdd ktérych znajdujg si¢ Zjednoczone Przedsie-
biorstwa Rozrywkowe SA posiadajace 54 stacje radiowe, co pozwala im kontrolowac 15,1% calej
polskiej radiofonii, Polskie Fale Srednie SA (52 stacje, 14,5% udzialu w rynku), Polskie Radio
wraz ze swoimi regionalnymi spétkami (37, 10,3%), Grupa Agora (35, 9,8%), Grupa Eurozet
(30, 8,4%), Grupa Bauer (27, 7,5%).

Pozostala jedna trzecia przemystu radiowego jest podzielona pomiedzy poszczegdlnych
nadawcow, ktérzy nadajg po jednym programie kazdy. Wéréd nich mozna wyrdzni¢ insty-
tucje religijne, osrodki akademickie i kulturalne, fundacje i stowarzyszenia oraz mate spo6iki
i osoby fizyczne. Tabela 29. prezentuje podzial polskiej radiofonii z uwzglednieniem rodzajow
nadawcow.

Tabela 29. Podzial polskiej radiofonii z wyrdznieniem rodzajow nadawcow.

Rodzaj nadawcy Ilo$¢ kanatow Wielko$¢ udzialu
Najwieksze koncerny medialne 235 65,6%

Instytucje religijne 29 8,1%
Uniwersytety i politechniki 9 2,5%

O$rodki kulturalne 7 2,0%

Fundacje i stowarzyszenia 8 2,2%

Male firmy i osoby fizyczne 70 19,6%

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
3.3. Struktura wlasnosci rynku radiowego w Polsce

Zbadano zalezno$ci pomiedzy poszczegélnymi stacjami radiowymi, ich nadawcami i pocho-
dzeniem ich wlascicieli. Badaniu zostaly poddane wszystkie polskojezyczne, ogdlnopolskie i lo-
kalne programy radiowe, ktére na dzien 10 maja 2017 roku byly dostepne stuchaczowi w Polsce.
Na potrzeby niniejszej analizy stworzono liste wszystkich stacji radiowych spelniajacych poniz-
sze kryteria:

— aktywna (stan na dzien 10 maja 2017 roku),

- ogolnopolska lub lokalna (dostepna w sieci satelitarnej, telekomunikacyjnej lub
naziemnej - fale $rednie i UKF),

- polskojezyczna.

3.3.1. Miedzynarodowi i krajowi nadawcy stacji radiowych
Polski rynek stacji radiowych charakteryzuje si¢ obecnoscig 6 duzych koncernéw medialnych
i ogromnym rozdrobnieniem matych przedsigbiorstw. Wtasnos¢ zagraniczna wéréd polskich

rozglosni wyraza si¢ jedynie obecnoscia znaczacych grup medialnych. Na liste miedzynarodo-
wych koncernéw, z wyrdznieniem pochodzenia wlasciciela, skladajg si¢ nastepujace podmioty:
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— Grupa Radiowa Agory sp. z 0.0. (wlasno$¢ polsko-amerykanska),

— Eurozet Radio sp. z 0.0. (nalezaca do Francuzdéw i Holendréw),

— Bauer Media Group (bedaca w posiadaniu Niemcow),

— ITI Neovision SA (spoétka francusko-amerykanska).

Iloé¢ kanatow nadawanych przez miedzynarodowych przedsigbiorcéw wraz z wyszczegdl-
nieniem ich pochodzenia prezentuje wykres 11. (p. Aneks).

Wsréd miedzynarodowych koncernéw emitujacych swoje programy radiowe w Polsce do-
minujg wlasciciele niemieccy, gdyz potezna Bauer Media Group nalezy wytacznie do Niemcow.
W trzech pozostatych przedsigbiorstwach mamy do czynienia z podziatem udzialéw pomiedzy
kolejne panstwa, stad udzial Francuzéw, Holendréw i Amerykandw jest dostrzegalnie mniejszy.

Francusko-amerykanska ITI Neovision SA nadaje za posrednictwem tylko jednej stacji —
N-Surround HD/Classic - dlatego mogltoby sie wydawa¢, ze nie zmienia nic w zestawieniu za-
granicznych stacji radiowych. Ten jeden program wpltywa jednak na to, Ze w ogélnym zestawie-
niu udziatéw Francja zdobywa przewage nad Holandig.

Warto réwniez zwréci¢ uwage na charakterystyke programéw oferowanych przez zagranicznych
nadawcow. Wykres 12 (p. Aneks) przedstawia podziat koncernéw wedtug cech stacji znajdujacych
sie w ich ofercie. Proporcje poszczegolnych czesci zaleza od ilosci stacji o danej charakterystyce.

Jak mozna zauwazy¢, kazdy z nadawcéw migdzynarodowych oferuje znaczng czes¢ stacji radio-
wych o charakterze uniwersalnym. Programy te majg zasigg lokalny. Wart uwagi jest rowniez fakt
posiadania przez Eurozet sp. z 0.0. rozglosni spoteczno-religijnych. Taki stan rzeczy wynika z pro-
cesu przejmowania programéw diecezjalnych (Radio Puls) przez ten koncern®'. Proces ten roz-
poczat sie kilka lat temu i trwa do dzis. Z powyzszego zestawienia wynika takze fakt, ze wiekszo$¢
stacji oferowanych przez Bauer Media Group cechuje si¢ uniwersalnym i lokalnym charakterem.

Analizujac rynek radiowy pod katem ilo$ciowym, okazuje sig, ze kapital miedzynarodowy nie
przekracza 30% udzialéw rynku. Znaczace dla dalszych badan jest przypomnienie, ze ok. 40% sta-
nowig polskie podmioty oferujgce po jednym lub co najwyzej kilka programéw kazdy. Kompletne
zastawienie ilo$ci nadawcéw migdzynarodowych i krajowych przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 30. Udzial wlascicieli reprezentujgcych poszczegolne narodowosci w polskim przemysle radiowym

Narodowos¢ wlasciciela Ilo$¢ kontrolowanych stacji :i;lez;a;lz;;ngﬁiskim przemysle
polska 256 71,5%

polsko-amerykanska 34 9,5%

francusko-holenderska 28 7,8%

niemiecka 26 7,3%

francusko-amerykanska 1 0,3%

Zr6dto: Opracowanie whasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Zaréwno dominacja Grupy Radiowej Agory, Zjednoczonych Przedsiebiorstw Rozrywko-
wych, Polskiego Radia i Polskich Fal Srednich, jak i caly zbiér matych podmiotéw nadajacych

351 Vox FM w 18 miastach bedzie grac disco, Plus juz nie, http://archiwum.businessinsider.com.pl/magazyny/
vox-fm-w-18-miastach-bedzie-grac-disco-plus-juz-nie/83lr5 (02.06.2017).
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na pojedynczych kanalach sprawiaja, ze Polacy odpowiadajg za ponad 80% tresci dostepnych
na antenach radiowych. W celu doktadniejszego zobrazowania przemystu radiowego w Polsce
podzielono go na dwie czesci:

- 6 nadawcow posiadajacych ponad 25 stacji kazdy — 60% rynku - wizualizacja 1. w Aneksie,

— pozostale firmy - 40% — wizualizacja 2. w Aneksie.

Przeprowadzone badanie wykazalo, ze rynek radiowy w Polsce, pod wzgledem kraju po-
chodzenia wtasciciela stacji, jest podzielony w stosunku: 71% - firmy polskie, 29% — nadawcy
miedzynarodowi. Proporcjonalny podziat tych danych obrazuje wykres 13, Aneks).

Opinig, ktérag mozna czesto uslysze¢ w publicznym dyskursie medialnym, jest stwierdze-
nie, ze wiekszo$¢ medidw w kraju nalezy do wtascicieli zagranicznych i w zwiagzku z tym
cala struktura wymaga repolonizacji. Jak wykazano w kontekscie radiofonii, teza ta nie znaj-
duje potwierdzenia, gdyz wiekszos$¢ stacji ogdlnopolskich lub lokalnych jest w posiadaniu
polskich podmiotéw. Na drugim miejscu (co do ilosci nadawanych programéw) plasuje sie
miedzynarodowa Grupa Radiowa Agory. Jej udzial w polskim przemysle radiowym wynosi
zaledwie 10%.

3.3.2. Koncentracja rynku radiofonii a stuchalnos¢

Jak wynika z dotychczasowej analizy rynku radiowego, problem tkwi nie tyle w obecnosci kon-
cernéw zagranicznych, lecz w koncentracji rynku w ,,rekach” 6 najwiekszych wiascicieli, ktorzy
kontrolujg 65,6% catego rynku. Proces koncentracji wystepuje, gdy pojedyncze przedsiebiorstwo
lub spoétka posiada wiele kanaléw informacyjnych. Mozna wyrdzni¢ dwa rodzaje koncentracji:

1. koncentracja pionowa — oznacza posiadanie jak najwigkszej liczby réznych rodzajow me-
diéw. Przykladem jest opisywana juz w niniejszej pracy spotka medialna Agora SA, posiadajaca
w swojej ofercie ksigzki, czasopisma i dziennik cechujacy sie duzg poczytnoscia (,Gazete Wy-
borczg”) oraz réznorodne portale internetowe (np. www.plotek.pl). Firma posiada takze stacje
telewizyjna, kina, platformy blogerskie i wspomniane rozgto$nie radiowe (np. Tok FM).

2. koncentracja pozioma®? — oznacza posiadanie jak najwiekszej liczby kanatéw informacyj-
nych w obrebie jednego medium, np. firma Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe, w kté-
rej sklad wchodzg m. in. Radio Wawa Krakow, Radio Eska Warszawa, Radio Plus Koszalin.

Panstwo polskie stara si¢ dba¢ o pluralizm mediéw, miedzy innymi przez powotlanie
dwoch specjalnych organéw. Sg to Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw (UOKIiK). Gléwnym celem KRRIiT jest dokonywanie procesu
przyznawania koncesji. Dzieki temu rada ta posrednio czuwa nad konkurencja na rynku me-
diéw. Dziatania UOKiK-u majg za zadanie przede wszystkim zapobiega¢ koncentracji. Przed-
siebiorstwo zamierzajace kupic¢ lub otworzy¢ nowe medium lub platforme informacyjng ma
obowiazek zglosi¢ si¢ do urzedu. Kryterium wydania zgody stanowi udzial w rynku, ktéry nie
powinien przekraczac¢ 30%°>.

We wstepie do publikacji Wtasnos¢ mediow, pluralizm informacyjny, wolnos¢ stowa Dominika
Bychlewska-Siniarska zauwaza, Ze ,,coraz dalej posunieta koncentracja mediéw ma niewatpliwy
wplyw na jakos$¢ wiadomosdci i informacji, jakie sg przekazywane na szczeblu lokalnym, narodo-
wym i $wiatowym. Wydaje si¢, ze mniejsza ilos¢ spotek medialnych ma wplyw na ilo§¢ dziennika-
rzy zajmujgcych sie dziennikarstwem $ledczym, co z kolei ma wplyw na jakos$¢ przekazywanych

352 Pluralizm mediow, konkurencja i koncentracja, https://edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/pluralizm-medio-
w-konkurencja-i-koncentracja/ (27.05.2017).
353 Tamze.
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informacji oraz kontrole wtadzy (poprzez opisywanie réznego rodzaju nieprawidlowosci)”**. Jak
dalej pisze autorka, proces ten prowadzi w konsekwencji do omijania istotnych bledéw i proble-
mow, za ktére rzadzacy powinni by¢ rozliczeni**. ,Wieksza konsolidacja mediéw moze wptywaé
na korporacyjng kontrole mediéw, skupiajac si¢ na ekonomicznym zysku, a nie na tradycyjnej
misji mediéw, informacji, edukacji itd”*.

Koncentracja na rynku radiowym jest dostrzegalna i wyraza si¢ w fakcie, ze w rekach 6 pod-
miotéw medialnych znajduje si¢ blisko 60% wszystkich programoéw radiowych o zasiegu ogol-
nopolskim i lokalnym. Zaleznosci pomiedzy wszystkimi stacjami, ich nadawcami i krajami,
skad pochodzg zalozyciele poszczegdlnych koncernéw, obrazuje wizualizacja 1. umieszczona
w aneksie pracy. Warto w tym miejscu zastanowic sig, jak w kontekscie dotychczasowych analiz
struktury wlasnos$ci wyglada stuchalno$¢ radia w Polsce. Oddziatywanie na spoleczenstwo nie
zalezy od ilo$ci nadawanych stacji, tylko od ich stuchalnosci.

Wedtug raportu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w ostatnich latach na terenie Europy co-
raz mniej jest stuchaczy stacji radiowych. W Polsce jednak ta tendencja ulegta zahamowaniu lub
nawet odwrdceniu. Przeprowadzone w 2015 roku badania wykazuja, ze 75,5% polskich obywateli
stuchalo radia regularnie, zas $redni czas odbioru utrzymywat si¢ na poziomie ok. 30 godzin tygo-
dniowo. Liczba ta przewyzsza o blisko jedng trzecig srednig europejska®’ (p. Aneks, wykres 14.).

W 2016 roku liczba stuchaczy spadla; 72% Polakéw deklarowalo, ze regularnie stucha ra-
dia. Jesli chodzi o tygodniowy czas stuchania, tak jak w 2015 roku wahal si¢ on w granicach
30 godzin. Jak wskazal raport KRRiT, ,,codzienne stuchanie radia deklaruje potowa Polakéw,
natomiast jedna pigta nie stucha go wcale. W 2016 roku w calej badanej populacji (15-75 lat)
z regularnego stuchania radia zrezygnowalo 539 tys. oséb. Popularnos$¢ radia réznie wyglada
w poszczegolnych grupach wiekowych, lecz w kazdej z nich zaobserwowano spadek™>.

Wiekszos¢ radiostuchaczy w Polsce korzysta z odbiornikéw FM. 30% uzytkownikow sieci de-
klaruje, Ze odbiera programy radiowe za posrednictwem internetu’>. Warto zauwazy¢, ze odse-
tek ten od 2011 roku utrzymuje si¢ na podobnym poziomie. Biorac pod uwage programy radio-
we, 6% odbiorcéw stucha ich w sieci intenretowej, a 2,8% za pomocg dekodera telewizyjnego®®.

Warto takze zwrdci¢ uwage na proces cyfryzacji radia. Proces ten, w poréwnaniu z cyfryzacja
telewizji, przebiegal w opdznieniu. Ma on takze inny wymiar, gdyz po przejsciu na nadawanie
cyfrowe dana stacja radiowa nie bedzie dostgpna na tych samych czestotliwosciach®!. W la-
tach 201412015 w Polsce mial miejsce rozwoj radiofonii DAB+°%%, technologii wykorzystywanej

354 D. Bychlewska-Siniarska, Wstgp [w:] D. Bychlewska-Siniarska (red), Wiasnos¢ mediow, pluralizm infor-
macyjny, wolnos¢ stowa, Warszawa 2011, s. 8.

355 Tamze, s. 8.

356 Tamze.

357 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2015
roku, Warszawa 2016, s. 20.

358 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016
roku, Warszawa 2017, s. 18.

359 CBOS, Komunikat z badan nr 92/2016, Korzystanie z Internetu, http://www.cbos.pl/SPISKOM.
POL/2016/K_092_16.PDF (02.06.2017), s. 10.

360 M. Brown, Radio Track, Badanie audytorium radia, http://www.millwardbrown.com/subsites/poland/
services/syndicated/radio-track (02.06.2017).

361 Por. A. Zielinski, O niektérych problemach rozwoju rynku komunikacji elektronicznej (telekomunikacji

i mediéow) w Polsce, ,, Telekomunikacja i techniki informacyjne” nr 1-2(2008), s. 14.

362 Digital Audio Broadcasting (DAB) - technologia pozwalajaca nadawaé programy radiowe w formie cyfro-
wej, uzywana w 21 krajach, gtéwnie w Europie. W Polsce korzysta z niej gléwnie Polskie Radio, Por. Polskie Radio,
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glownie przez Polskie Radio. Wowczas sie¢ zatrzymala si¢ na poziomie 56% pokrycia ludnoscio-
wego, oferujagc 8 stacji ogdlnopolskich i 21 programéw lokalnych (w tym 4 publiczne progra-
my wyspecjalizowane, nadawane wylacznie w DAB+). W 2016 technologia DAB+ w Polsce nie
zostala rozwinieta. Jak ttumaczy Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji: ,Decyzje o wstrzymaniu
dalszego rozwoju DAB+ wtadze radiofonii publicznej uzasadniajg brakiem narodowej strategii
wdrazania DAB+ oraz brakiem w ofercie cyfrowej programéw nadawcéw komercyjnych™®.
Mimo braku rozwoju tej technologii w Polsce, wcigz dynamicznie rosnie sprzedaz odbiorni-
kow cyfrowych DAB+ (p. wykres 15. w Aneksie).
W okresie od poczatku do wrzesnia 2016 roku sprzedano dwa razy wigcej odbiornikéw niz
w 2015 roku. Wzrost ten mozna przypisa¢ odbywajacym si¢ w tym okresie emisjom testowym
DAB+ w Matopolsce i na Podlasiu, realizowanym przez stacje Diecezji Tarnowskiej i Podlaskiej***.
Wykres 16. (p. Aneks) obrazuje, jak przedstawia sie stuchalno$¢ 12 najchetniej odbieranych
stacji radiowych (stan na maj 2016) w odniesieniu do ich nadawcy i pochodzenia wlasciciela.
Stacje radiowe o stuchalnosci mniejszej niz 0,3% nie zostaly ujete w ponizszym zestawieniu.
Badanie nie bylo ograniczone jedynie do kwestii ilosciowego udzialu w rynku radiowym
podmiotéw polskich i migdzynarodowych, lecz zostalo rozszerzone o merytoryczny opis cha-
rakterystyki badanych podmiotéw, a takze, co kluczowe dla niniejszej pracy, poréwnania stu-
chalnosci najwigkszych koncernéw medialnych z iloécig posiadanych przez nich stacji.

Tabela 31. Lista stuchalnosci najpopularniejszych stacji radiowych w okresie 2015 - luty 2017

Radio ZET 13,6% 13.9% 13.2% 13,5% 12,9%
Jedynka 9.4% 8,4% 8,9% 8,9% 9,1%

Tréjka 8,4% 8.0% 7.6% 7.7% 7.8%

VOX 4,3% 4,0% 45% 4,4% 37%

Radio TOK FM 1,9% 1,9% 1,8% 2,3% 24%

Radio Maryja 2,1% 1,5% 2,1% 1,8% 23%
Antyradio 1,5% 1,3% 1,3% 1,6% 1,6%

RMF Classic [ 1,4% 1,3% 1,0% 1,1% 1,3%
Dwojka 0,6% 0.6% 0.4% 0,5% 0.5%

Radio Muzo.fm 0.2% 0,3% 0,2% 0,4% 0,4%
m“gg’::;{f 20 0,5% 0,3% 0,4% 0,2% 0,3%
N= 20 996 20 993 20 849 20913 20 875

Zrédo: M. Kurdupski, RMF FM powiecksza przewage nad Radio ZET, tracg Tréjka i VOX FM. Rekord TOK FM,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-w-polsce-w-2017-roku (02.06.2017)

Analiza wykazala, Ze rynek radiowy w Polsce jest podzielony w stosunku: 71% - firmy pol-

http://web.archive.org/web/20150711013418/http://dabplus.polskieradio.pl/ (02.06.2017).

363 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016
roku, s. 18.
364 Tamze.
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skie, 29% - nadawcy miedzynarodowi. Wsrod polskich nadawcéw mozna wyréznic¢ trzy do-
minujgce firmy, s3 to Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA posiadajace 54 stacje ra-
diowe, co pozwala im kontrolowa¢ 15,1% calej polskiej radiofonii, Polskie Fale Srednie SA (52
stacje, 14,5% udzialu w rynku - co niestety nie przekfada si¢ na stuchalno$¢), Polskie Radio
wraz ze swoimi regionalnymi spotkami (37, 10,3%). Spos$réd miedzynarodowych nadawcow
warto zauwazy¢ Grupe Radiowa Agory (spdtka polsko-amerykanska posiadajaca 35 kanatow,
9,8%), francusko-holenderska Grupe Eurozet (30 programow, 8,4% udzialéw calym przemysle)
oraz niemiecka Grupe Bauer (27, 7,5%).

Na polskim rynku rozglosni radiowych dostrzegalna jest koncentracja, wyrazajaca si¢ m. in.
w fakcie, Ze w rekach 6 przedsigbiorstw znajduje si¢ blisko 60% wszystkich stacji. Koncentracja
polskiego rynku radiowego ma niewatpliwy wptyw na charakter i specyfike wiadomosci. Polacy
dominuja, co prawda, w iloci stacji, jednak najwigksza stuchalnoscig swoich programéw moze
pochwali¢ si¢ niemiecka firma Bauer, gléwnie dzi¢ki duzemu zainteresowaniu odbiorcéw roz-
glosniag RMF FM.

Jak wynika z powyzszej analizy, w ostatnich latach na rynku radiowym w Polsce zauwa-
zalny jest proces wykupywania przez wigksze koncerny (zaréwno krajowe jak i miedzyna-
rodowe) pojedynczych stacji nalezacych do malych podmiotéw, takich jak np. diecezje czy
prywatni przedsiebiorcy.

W rekach szesciu najwiekszych nadawcow skupia si¢ ponad 60% wszystkich nadawanych
programow. Pozostalg czes¢ stanowi zbiér mniejszych, gtownie polskich podmiotéw, nadaja-
cych po kilka lub jednym programie kazdy. Taki podzial na rynku radiowym w Polsce sprawia,
ze przemyst ten charakteryzuje si¢ duza koncentracjg zar6wno pionows, jak i pozioma. Dobrym
przykladem obu tych zjawisk jest Grupa Radiowa Agory, ktéra posiada duzg liczbe réznych
rodzajow medidw (radio, telewizja, portal internetowy, czasopisma), a takze oferuje pokazna
liczbe kanaléw informacyjnych w obrebie jednego medium, m.in. stacje: Ztote Przeboje, Radio
Pogoda, TOK FM, Rock Radio.

Dominacja na rynku radiowym nie zalezy w rzeczywistosci — jak wykazalo badanie - od
iloci nadawanych stacji, ale od ich popularnosci. Polscy nadawcy przewazali w liczbie udo-
stepnianych stacji, jednak w stuchalnosci programoéw najefektywniejsi w maju 2016 roku byli
nadawcy niemieccy, gléwnie dzieki duzemu zainteresowaniu stuchaczy rozglosnia RMF FM.
Réwnie duzg stuchalno$¢ (okoto 25% ogolnopolskiego rynku) posiadajg stacje polskie, gtéwnie
dzieki czterem programom Polskiego Radia. Stuchalnos¢ na poziomie okoto 15,2% zyskuja roz-
glodnie francusko-amerykanskie, gtéwnie za sprawa odbioru Radia Zet. W pierwszej dziesiatce
najpopularniejszych stacji w Polsce znajduje si¢ tylko jedna stacja, ktérej wlasciciel nie nalezy
do ,wielkiej 6. Jest to Radio Maryja, ktorego wtascicielem jest Prowincja Warszawska Zgroma-
dzenia Najswietszego Odkupiciela (Redemptorysci).

Radio w wigkszosci krajow europejskich nalezy do mediéw, ktdére z roku na rok regularnie
tracg stuchaczy. Jednak w Polsce ten trend nie wystepuje. Przemysl radiowy w Polsce rozwija sie,
a iloé¢ sprzedawanych odbiornikéw cyfrowych DAB+ regularnie ro$nie.

Temat niniejszej pracy nie zostal do konca wyczerpany. W celu kompleksowej oceny calego
przemystu nalezaloby zwroci¢ szczegdétowa uwage na trwajacy proces cyfryzacji radia, a takze
zebra¢ informacje o ilo$ci srodkéw finansowych pozyskiwanych z reklam oraz o wcigz przejmo-
wanych przez duze firmy stacjach diecezjalnych.
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ZAKONCZENIE

Celem pracy byla analiza ogélnopolskich mediéw w Polsce. Analizie zostaly poddane kolejno:
prasa, telewizja, radio. Praca stanowi probe¢ odpowiedzi na pytanie, jaki procent mediéw w Pol-
sce posiadajg zagraniczni wydawcy.

Najwiecej, bo az 21% tytuléw na polskim rynku prasy posiada Bauer Sp. z o0.0. Spétka Ko-
mandytowa (kapitat niemiecki). Kolejnym wydawnictwem co do liczby posiadania periodykow
- 9% - jest Burda Media Polska Sp. z o.0. (kapital niemiecki). Nastepni sa: Ringier Axel Sprin-
ger Polska Sp. z 0.0. - 6% (kapital niemiecko- szwajcarski), Edipresse Polska SA - 5% (kapitat
szwajcarski). Tyle samo — 3% — posiada Agora SA - (80% kapitatu nalezy do Polakéw, 20% za$
do Amerykandéw), Phoenix Press Sp. z 0.0. Spétka Komandytowa (kapitat niemiecki) oraz He-
arst Marquard Publishing Sp. z o.0. (kapital szwajcarski). 2% prasy na polskim rynku nalezy do
Egmont Polska (kapital dunski). 48% s3 to inne wydawnictwa, posiadajace 2 i mniej tytuldéw.

Analiza przedstawiona w pracy jednoznacznie wykazuje, iz wigkszos¢ polskiego rynku wy-
dawniczego posiadajg zagraniczni inwestorzy, w szczegdlnosci wydawnictwa z kapitatem nie-
mieckim. Polski kapital przewaza gléwnie w dziennikach. Tygodniki dzielg si¢ na po6l co do
kapitalu. Natomiast kapital zagraniczny przewaza, i to w znacznym stopniu, w wigkszo$ci czaso-
pism kolorowych, a takze specjalistycznych. Podobnie jest z prasg dla dzieci i mlodziezy. Proble-
matyka wlasnosci prasy w Polsce jest oczywiscie duzo szersza i nie zostala do konca wyczerpana.

Struktura rynku telewizyjnego jest trudna do uchwycenia z powodu réznorodnosci sposo-
béw nadawania stacji telewizyjnych - od kanatéw analogowych (ktére odchodzg w niepamigc)
przez nadawanie cyfrowe, satelitarne po dostepne lokalnie nadawanie kablowe. W zwigzku
powyzszym cel pracy zostal okreslony jako préba uporzadkowania i opisania struktury wia-
snosci stacji telewizyjnych w Polsce. Ze wzgledu na dynamike tego rynku, badaniu zostaty
poddane polskojezyczne, ogdlnopolskie stacje, ktore na dzien 10 maja 2017 r. byly dostep-
ne widzom w Polsce. W badaniu pominieto stacje lokalne i regionalne, przez wzglad na ich
ogromne rozdrobnienie.

Samo przedstawienie struktury wlasnosci z wyszczegoélnieniem narodowosci poszczegdlnych
wiascicieli nie daje nam jeszcze pelni poznania rynku telewizyjnego. Dlatego praca zostala roz-
szerzona o analize ogladalnosci 150 najpopularniejszych stacji telewizyjnych. Pozostale 98 stacji
zostalo w badaniu ogladalnosci pominiete, poniewaz ich udzial nie przekracza 0,01% rynku.

Wykonana w niniejszej pracy analiza wykazala, ze rynek telewizyjny w Polsce jest podzielony
w stosunku: 30% - firmy polskie, 70% — nadawcy zagraniczni. Moze wydawac si¢ to zaskaku-
jace, ale polscy wlasciciele nadaja mniej niz jedng trzecig wszystkich programoéw telewizyjnych
dostepnych na terenie Polski. Wéréd polskich nadawcow wyrédzniajg si¢ trzy dominujace firmy:
Cyfrowy Polsat nadajacy 26 programéw, kontrolujacy dzieki temu ok. 11% calego rynku telewi-
zyjnego w Polsce; Telewizja Polska SA (14 kanaléw, 6% rynku) i Zjednoczone Przedsigbiorstwa
Rozrywkowe SA (7 kanatéw, 3% rynku).

Jak wykazala analiza, najwigcej programéw telewizyjnych w Polsce nadaja Amerykanie,
ktérzy odpowiadajg za potowe wszystkich nadawanych tresci. Przewage te wypracowuja takie
koncerny medialne jak: Scripps Network Interactive, Viacom Inc., Discovery Communications,
Time Warner i ITI Neovision SA (wspolpraca amerykansko-francuska). To te przedsigbiorstwa
stanowig o potedze amerykanskich nadawcéw na polskim rynku medialnym. Udzial pozosta-
tych zagranicznych firm jest znacznie mniejszy.

Dominacja danych nadawcéw telewizyjnych nie zalezy od ilosci posiadanych kanatow, ale
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od ogladalnosci danych stacji. Jak wykazano, Polacy najchetniej wybieraja programy polskie
i amerykanskie. Wérdd najpopularniejszych stacji wymienia si¢ TVP1 i TVP2 oraz TVP Info
(nadawane przez Telewizj¢ Polska SA), Polsat i TV 4 (oferowane przez Cyfrowy Polsat SA) oraz
TVN, TVN 24 i TVN 7 (dostarczane przez amerykanski Scripps Network Interactive). Nalezy
podkresli¢, ze ogladalnos¢ polskich stacji wynosi ponad polowe catej widowni w Polsce.

W niniejszej pracy wykazano zalezno$¢ pomiedzy ogladaniem serwisu informacyjnego danej
stacji a preferencjami wyborczymi i posiadanym $wiatopogladem. Jako gléwne zrédlo codzien-
nych wiadomosci Polacy najchetniej wskazywali programy informacyjne oferowane przez TVP
(miedzy innymi Wiadomosci i Teleexpress) oraz TVN (Fakty). Telewizj¢ publiczng wskazato
24% ankietowanych, natomiast amerykansko-francuska stacje wybrato 23% badanych.

W Polsce wystepuja dwie dominujgce partie polityczne. Jak wykazano, zwolennicy Prawa
i Sprawiedliwosci najchetniej korzystaja z informacji oferowanych przez TVP1, TVP Info oraz
Telewizje Trwam. Osoby deklarujace sympatie do Platformy Obywatelskiej najczesciej decyduja
sie na programy TVN oraz TVN24. Oznacza to, ze wyborcy prawicowej partii Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ korzystaja z serwiséw oferowanych przez polskie, narodowe media, za$ zwolennicy
Platformy Obywatelskiej wybieraja informacje przekazywane przez amerykanskiego nadawce.

Ze wzgledu na dynamike rynku medialnego badaniu zostaly poddane stacje radiowe, ktére
byty dostepne stuchaczom w Polsce na dzien 10 maja 2017 roku. Badanie nie bylo ograniczone
jedynie do kwestii ilo§ciowego udziatu w rynku radiowym podmiotéw polskich i miedzynaro-
dowych, lecz zostalo rozszerzone o merytoryczny opis charakterystyki badanych podmiotéw,
a takze, co kluczowe dla niniejszej pracy, poréwnania stuchalnosci najwigkszych koncernow
medialnych z iloécig posiadanych przez nich stacji. Dokonana analiza wykazata, ze rynek radio-
wy w Polsce jest podzielony w stosunku: 71% - firmy polskie, 29% — nadawcy migdzynarodowi.
Moze wydawac si¢ to zaskakujace, ale polscy wtasciciele nadajg blisko trzy czwarte wszystkich
programow radiowych dostepnych na terenie Polski.

Wisrdd polskich nadawcéw wyrdzniajg si¢ trzy dominujace firmy: Zjednoczone Przedsieg-
biorstwa Rozrywkowe SA oferujace 54 stacje radiowe, co pozwala im kontrolowac 15,1% calej
polskiej radiofonii, Polskie Fale Srednie SA (52 stacje, 14,5% udzialu w rynku - co niestety
nie przeklada si¢ na stuchalnos¢), Polskie Radio wraz ze swoimi regionalnymi spoétkami (37,
10,3%). Sposréd miedzynarodowych nadawcéw najwigkszymi s3: Grupa Radiowa Agory (spot-
ka polsko-amerykanska posiadajaca 35 kanatow, 9,8%), francusko-holenderska Grupa Eurozet
(30 programow, 8,4% udzialéw w calym rynku) oraz niemiecka Grupa Bauer (27, 7,5%).

Jak wynika z analizy, w ostatnich latach na rynku radiowym w Polsce zauwazalny jest proces
wykupywania przez wigksze koncerny (zaréwno krajowe, jak i miedzynarodowe) pojedynczych
stacji nalezacych do malych podmiotéw, takich jak np. diecezje czy prywatni przedsigbiorcy.

W rekach szesciu najwigkszych nadawcéw skupia si¢ ponad 60% wszystkich nadawanych
programow. Pozostaly czes¢ stanowi zbiér mniejszych, gtownie polskich podmiotéw, nadaja-
cych po kilka lub jednym programie kazdy. Taki podzial na rynku radiowym w Polsce sprawia,
ze przemyst ten charakteryzuje si¢ duzg koncentracjg zaréwno pionows, jak i pozioma. Dobrym
przykladem obu tych zjawisk jest Grupa Radiowa Agory, ktéra posiada duzg liczbe réznych
rodzajéw mediéw (radio, telewizja, portal internetowy, czasopisma), a takze oferuje pokazna
liczbe kanatéw informacyjnych w obrebie jednego medium, m.in. stacje: Ztote Przeboje, Radio
Pogoda, TOK FM, Rock Radio.

Dominacja na rynku radiowym nie zalezy w rzeczywistosci — jak wykazalo badanie - od
ilosci nadawanych stacji, ale od ich popularnosci. Polscy nadawcy przewazali w liczbie udo-
stepnianych stacji, jednak w stuchalnosci programéw najefektywniejsi w maju 2016 roku byli
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nadawcy niemieccy, gtéwnie dzigki duzemu zainteresowaniu rozglto$nia RMF FM. Réwnie duza
stuchalnos¢ (okoto 25% ogolnopolskiego rynku) posiadajg stacje polskie, gtéwnie dzieki czte-
rem programom Polskiego Radia. Stuchalnos$¢ na poziomie okolo 15,2% zyskuja rozgtosnie
francusko-amerykanskie, gtéwnie za sprawg odbioru Radia Zet. W pierwszej dziesigtce naj-
popularniejszych stacji w Polsce znajduje sie¢ tylko jedna stacja, ktorej wlasciciel nie nalezy do
~wielkiej 6”. Jest to Radio Maryja, ktorego wlascicielem jest Prowincja Warszawska Zgromadze-
nia Najswietszego Odkupiciela (Redemptorysci).

Radio w wigkszosci krajow europejskich nalezy do mediéw, ktdére z roku na rok regularnie
tracg stuchaczy. Jednak w Polsce ten trend nie wystepuje. Przemyst radiowy w Polsce rozwija sig,
a iloé¢ sprzedawanych odbiornikéw cyfrowych DAB+ regularnie rosnie. W celu kompleksowej
oceny calego przemystu nalezaloby zwrdci¢ szczegélowa uwage na trwajacy proces cyfryzacji
radia, a takze zebra¢ informacje o ilosci srodkéw finansowych pozyskiwanych z reklam oraz
o wciaz przejmowanych przez duze firmy stacjach diecezjalnych.

Analiza przedstawiona w pracy jednoznacznie wykazuje, iz wiekszos$¢ polskiego rynku me-
dialnego posiadajg zagraniczni inwestorzy. Interesujace mogloby by¢ poszerzenie niniejszego
badania o rozpoznanie socjologiczne i psychologiczne, czyli o konkretne przebadanie wptywu
tych mediéw na odbiorcéw na plaszczyznie reprezentowanych przez nich pogladéw na sprawy
publiczne oraz na plaszczyznie wartodci, ktérymi kieruja si¢ w zyciu, jakkolwiek zdajemy sobie
sprawe, Ze tempo zmian nastepujace w podjetej przez nas tematyce utrudnia takie badanie i za-
ciemnia rozpoznawanie zrodel postaw wielu ludzi.
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Wykres 1. Zaleznos¢ pomiedzy tytutem a wydawnictwem
brytyjskim, duriskim lub nieznanego wlasciciela

Medyeyna Praktyczna Sp.2 0.0, Spok Komandyowa

Media Direct Sp. z 0.0.

KD Media Kanas i Wspainicy Spolka J
Dom Wydawniczy Kruszona Sp.z 00,

Raven Media 3p.z 0.0.

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie danych ZKDP dostepnych na stronie www. Clss Ao |
zkdp.pl i www.wirtualnemedia.pl



Wykres 2. Zaleznos¢ pomiedzy tytutem
a wydawnictwem polskim

OFI

Y

Polityka Sp. 2 0.0. Spélca Komandytowo-Akc yjna

H:Lediiehinﬁm

Instytut Gosé Media
Wydawnictwo "Dzialkowiec™ Sp. z.0.0.
Fundacia Inicjatyw Miocz'e:

ictwo F "Gofin” Sp.z 0.0,
Polskie Towarzystwo Wspierania Przedsigbiorc zosci S¢
BlgjalNews Sp.z00.

Grupa Medium Sp: z 0.0. Spolka Komandytowa
Wydawnictwo Prasowe Super NowosciSp. z.0.0.
Infor Biznes Sp. z 0.0. Ny
St ie Polska i
Euro-Media 5p. 2 0.0. N\ Mgj Ogrodek
Charaktery Sp.z 0.0. 5 “ Dziakowiec =
Koneept Magazyn Akademicki »
Katalog Inzyniera =
Inzynier Budownictwa =
y . Hotelarz »
. Gazeta Rolnicza Nasza Rola »
~Gazeta Poiska Codziennie »
X Gazeta Polska ®

Zré6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych
ZKDP dostepnych na stronie www.zdkp.pl i www.wirtualnemedia.pl



Wykres 3. Zaleznos¢ pomiedzy tytutem a wydawnictwem
niemieckim, szwajcarskim lub niemiecko-szwajcarskim

Traveler (wydanie specjalne

Viva =
Uroda Zycia =
Twoj Maluszek =
Twoje Dziecko =

Przyjaciolka =

Puﬂi( Du\lw -

Party Zycie Gwiazd =

Pani Domu =

Mamo, ioJa =

Flesz Gwiazdy & Styl =

Be Active. Dietetyka & Fitness =
Zycie na Geraee

CKM - Czasopismo Kazdego Mezczyzny
: S6liPieprz =

Sielskie Zycie =

- Samo Zdrowie =

Przy i Praspis W dane Speciaine =

_ Przysij Przepis =

Przepis na Ogrod Ekstra =

. Przepis na Ogrod =

G Pikny Ogréd =

\ In Style - Edycja Polska =

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie danych ZKDP dostepnych na stronie www.
zkdp.pl i www.wirtualnemedia.pl



Wykres 4. Zaleznos¢ pomigdzy czestotliwoscig wydawania a narodowoscig zatozyciela firmy

do 10 wydan w roku -
3 razy wroku -
2 razy wroku -
10 razy w roku =

Zré6dto: Opracowanie wiasne na podstawie danych ZKDP dostepnych na stronie www.zkdp.pl i www.wirtualne-
media.pl
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Wykres 5. Podziat prasy w Polsce wg kraju pochodzenia wlasciciela

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych ZKDP dostepnych na stronie www.zkdp.pl i www.wirtualne-
media.pl
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Wykres 6. Zaleznos¢ pomigdzy stacjg telewizyjng a polskim nadawcg ZomTv 1

4funtv
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych 4fun His
4fun Fit & Dance I

KRRIiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl



Wykres 7. Zaleznos¢ pomiedzy stacjg telewizyjng a nadawcg amerykariskim,
francuskim, polsko-amerykatniskim i francusko-amerykatniskim

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych

KRRIiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl By



Wykres 8. Zaleznos¢ pomigdzy stacjg telewizyjng a nadawcqg szwedzkim,
niemieckim, wloskim, wegierskim, holenderskim, brytyjskim, izraelskim,
japoriskim i polsko-holenderskim

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie
KRRIiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl



Wykres 9. Struktura wydawcow o poszczegolnych narodowosciach w polskich rynku telewizyj-
nym wg ilosci posiadanych kanatéw (liczby na wykresie oznaczajq ilos¢ kanatow)

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Wykres 10. Struktura wydawcow o poszczegolnych narodowosciach w polskich rynku telewizyj-
nym wg. oglgdalnosci posiadanych kanatow

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Wykres 11. Zaleznos¢ pomigdzy stacjg radiowg a nadawcqg niemieckim,
polsko-amerykariskim, amerykarisko-francuskim

i francusko-holenderskim

amerykanski

= niemiecki+A4A33:059

e

holenderski

francuski

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych
KRRIiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

Zt OTE PRZEBOJE RES 957 FM
ZtOTE PRZEBOJE PULS 956 FM
ZtOTE PRZEBOJE O'LE 92,8 FM
ZtOTE PRZEBOJE NA Fali 89,8 FM
ZtOTE PRZEBOJE KOLOR 80,4 FM
ZtOTE PRZEBOJE Karolina 91,2 FM &
ZLOTE PRZEBOJE ELITA 92,1 FM &
Ziote Przeboje ECHO »

ZLOTE PRZEBOJE C 96,6 FM »
Ziote Przeboje 81,6 FM »

ZEOTE PRZEBOJE 1062 FM
ZtOTE PRZEBOJE 1013 FM 8
ZtOTE PRZEBOJE 101 FM n
TWOJE RADIO Zt OTE PRZEBOJE 0
Rock Radio 106,6 FM &

Rock Radio 1054 FM »

Rock Radio 103,86 FM &

rock Radio 103,7 FM »

Radio Ziote Przeboje w Wolinig:
Radio Ziote Przeboje 99,3 FM
Radio Ziote Przeboje 932 FM ¥
Radio Ziote Przeboje 92,8 FM 8
Radio Ziote Przeboje 90,0 FM »
RADIO 7t OTE PRZEBOJE &
RADIO TREFL 1031992 Zt OTE PRZEBOJE n
Radio POGODA 94,5 FM ®

Radio Pogoda 38,4199,5 FM 1
Radio POGODA 106,1 FM »
Radic POGODA 1041 FM »
Radic POGODA 1035 FM

Radic POGODA 1034 FM »

Radic POGODA 1024 FM 8
Radio 83 4 FM Ziote Przeboje ¥
RMF MAXXX-Nowy Sacz ®

RMF MAXXX Mazowsze 8

RMF MAXXX KRAKOW

RMF MAXXX Konin ¥

RMF MAXXX - Wiociawek ¥

RMF MAXXX - WARSZAWA
RAMF MAXXX - TROJMASTO 1
RMF MAXXX - Slask #

RMF MAXXX - SZCZECIN

RMF MAXXX - POZNAN »

RMF MAXXX - Pomorze &

RMF MAXXX - Podlasie &

RMF MAXXX - Pia o

RMF MAXXX - OPOLE

RMF MAXXX - Olesnica §

RMF MAXXX - Lubuskie &

RMF MAXXX - Krosno #

RMF MAXXX - Inowrociaw ¥
RMF MAXXX - Dolny Slask §

RMF MAXXX - CZESTOCHOWA
RMF MAXXX - Bydgoszez §

RMF MAXXX 0

RMF CLASSIC - Warszawa ¥
RMF CLASSIC n

Radio JURA ¥

Radio GRA 1

RADIO SO FM &

RADIO ZET Gold Mazury &

Radio ZET Gold 99,6 ¥

Radio ZET Gold 98,1 %

Radic ZET Gold 97,3 &

Radic ZET Gold 95,1 %

Radio ZET Gold 92,8

Radio ZET Gold 906 99,4 »
Radio ZET Gold 90,5 ¥

Radic ZET Gold 90,2
Radic ZET Gold 87,9

Radio ZET Gold 107,0 8

Radio ZET Gold 1062 »

Radio ZET Gokd 104,98

Radio ZET Gold 1045 1
Radic ZET Gold 1039 %

Radic ZET Gold 1029 8

Radic ZET Gold 1013 0
Radio ZET Gold

Radio ZET CHILLI Katowice &
Radio ZET CHILLI'm

RADIO ZET &

Radio PLUS Ziclona Gora ¥

Radio PLUS Warszawa ¥

Radio Plus Radom »

Radic PLUS Legnica ®

Radio PLUS Gorzow &

Radio PLUS GNIEZNO ¥

Radio PLUS Glogow 8

AntyRadio 1064 FM »
AntyRagio s

N-Surround HD/ Classic §

GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0.

Bauer Media Group

B M Neovision 5.A.

Eurozet Radio Sp. z 0.0.




Wykres 12. Nadawcy migdzynarodowi wedtug charakterystyki oferowanych stacji

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Wykres 13. Udzial wydawcow o poszczegolnych narodowosciach w polskich rynku radiowym
wedtug ilosci posiadanych programow

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

125



Wykres 14. Sredni tygodniowy czas stuchania radia w wybranych krajach (w godz.)
w 2015 roku

19 19
m 2014
99 W 2015
Francja Hiszpania  Holandia Niemcy Polska Szwecja Wielka Wrtochy
Brytania

Zrédlo: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Ofcom, International Communications Market Report 2015

Wykres 15. Dynamika sprzedazy odbiornikéw cyfrowych DAB+ wszystkich typow:
stacjonarnych, przenosnych i samochodowych w latach 2013-2016

423
26,7
m sprzedaz tys.sztuk
9,8
2'9 .
2013 2014 2015 2016 *

Zrédlo: Raport GfK dla KRRIT, Polski rynek sprzgtu RTV wyposazonego w tuner radia cyfrowego DAB w okre-
sie styczenn 2013 -wrzesienn 2016, http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2428,kupuj-dab-nie-dab.html
(25.05.2017), opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl

126



Wykres 16. Stuchalnos¢ stacji radiowych w Polsce w wyszczegdlnieniem struktury wlasnosci

Zr6dlo: M. Brown, Aktualny ranking stuchalnosci, http://www.radiotrack.pl/wyniki/ranking.html (02.06.2017).
Opracowanie wlasne na podstawie danych KRRiT dostepnych na stronie www.krrit.gov.pl
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Wizualizacja 1. 60% rynku radiowego w Polsce - szczgsciu najwigkszych nadawcow

28 7
s% 353 8 588
s Ba.hienn
22 7?,% FrzECE
% $55 28287357
& %@ %Ta%é 89555
() @ ﬁ"ﬁ‘% TEELE=N
N N GAeYH%E %;é?gﬁw 5
T @%&ﬁ;ﬁﬁg“
" 2
S5 L ABES
by PR XA
) 19( ‘:\?%’ -
I
& N ok 7.
o] Q%L-v "?’2‘@‘3’«7
e oF e OF
%ﬁs@;‘ﬁo@% %,;s,
%’q i
g G 0 g C
el sea S
s oo 3
Qo e 5
%&‘%ﬁ'@?‘;%& -
Stop S, O
e My,
Egpe ek, D)
&'.ﬁgq&:% Vg
By
5 A 1%
gs”fq Szc;h’_?a !
=) L] T&nx‘(n
Eg?éfpo’skar.‘
EEﬂmn_z fay 5
EHA Gryger
skie Radio g1y
! Zagrani
“blskie F;"';’;E; Redio 54
“Diskie Radio Frogram s |
“plskie Radio Program 1
Polskie Radio Rytm O
Czw 6rka Folskie Radio
e Radio Dzieciom
mﬂadwmahﬁwwc:i; - e
Opolu, dziet ;:5?'5 RAM P"%K\
Radio Nnd?wwl—:g\;::‘
Fqedo Sy _—
zeoe Sad pds¥®
Rﬂd\n%@%&d‘
Faote 20
Fﬁd\emﬂﬂa& A
st e
e R
30 %o,
W&a&o dﬁ,\q“
T
el e
@St
@elen o
0o
e 60@0“,“;‘5?\{-
S
SUQ&‘Q SO EE
@ AP @@‘J (o
Qéf;,,d'é; §Bi$~t9-\ z
o ST
oy D Fe O
SETIE TS O
9 g"’f@f%@? 8590
=
MR T S
é'é’d? FoSIroatads
£S5 FP=
& 5&% SE= FE5E
; =
£F §35:5

128

. Sk
B Mgy OHPER
CHPEL:

- adl

= fuediy 8

LoezoZs SNl
5 WAZSIO S SPE
) UIBZSOY SNid SIPEY

ragnik
rosno

o AR
Radlio AM K
Radio AM Legnica

Ry

- Polskie Fale Srednie 5.4, O

Radio AM Lipske
ARZOEQNT Py SpE
salunan Wy oPEd

) RMF MAXXX . Fila
2 RIF A XXX
Radin

) R

OPOLE

GRA,

N oypER

TS MOZEW Y
zokg Aoty L

A DVPES

gy
"?‘.lecm

o opeR

a0 Z0 I

Wy IR

() Radio Ziote Przeboje 82
O ZLOTE PRZEBOUE ELIT
' Radio Ziote Przaboje 90

ZLOTE PRZEBOLE 101,
- ZLOTE PREEROE 404



Wizualizacja 2. 40% przemystu radiowego w Polsce — pojedynczy nadawcy

Radio Torun Sp. = o.0.

Przedsigbiorshwo MAKS Sp. = 0.0.

RM MEDMA Sp. Z 0.0,

P KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. = o.0.
MAZOWSZE FM Sp. = 0.0.

ESKA ROCK S A

Diecezja Rzeszowska

Jacek Dziakowicz

TRENDY MEDMA MIKOSC 1 JEDZINLAK spadka jawna
Politechnika tddzka

Radio Muzyka Fakty Grupa RMF Sp. = 0.0,
Diecezja Tarnowska

FUNDACA KRAKOWSKIEGD RADIA AKADEMICKIEGD ZAK
Stowarzyszenie radioznin.pl

M 40 Sp. z 0.0

RADIO - MEDIA ZIEMI WIELUNSKIES" Sp. z 0.0
Gosgciniec Wrzesinski Sp. = 0.0.

PETRUS POLSKA Sp. z 0.0

Diecezia Warszawsko-Praska

Diecezja Lowicka

Radio VANESSA Sp. = 0.0.

Univwersytet Warminsko-Mazurski

Telkab Sp. = 0.0.

Radio SUD Sp. = 0.0,

RAMHO PASMO PIOTRKOW Sp. = 0.0

PPHU _FAMA™ Sp. = 0.0.

Diecezja Gliwicka

Centrum Kultury | Sztuki w Skierniewicach
Diecezia Kaliska

Radio REKORD FM S.A.

“Kablomedia” Sp. =z 0.0

Archidiecezja Lubelska

Polska Prowincia Zgromadzenia Ducha 'Swietego
Archidiecezja Gdanska

Miejski Dom Kultury w Piekarach Slaskich
Radio PARK Sp. = 0.0

RADIO PARADA Sp. o0

DLF INVEST Sp. z 0.0.

Pr D ja Bi nska
Opatowwski Osrodek Kultury

MEC SOLUTIONS Sp. z 0.0.

Radio OKO Sp. = 0.0.

RADIO NYSA FM Sp. Z 0.0,

‘Ojcowie Franciszkanie

Makielski Osrodek Kultury

Redemptoryéci

Malborskie Centrum Kultury i Edukacii

Radio LELMVA Sp. = 0.0.

RAMO KOLOBRZEG Sp. = 0.0.

Parafiapw. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy Duzej
Stowarzyszenie Ziemia Pucka

Media Jutrzenka Sp. = 0.0

Klasztor 00. Paulindw Jasna Géra - Czestochowa
Jarostaw Dziemian

Archidiecezja Biatostocka

HOBBY Sp.z 0.0

RADIO HIT Sp. = o.0.

AIDA Spotka Akcyina

Radic GO Sp. z 0.0

Ewa Mana Bitachowiak

MCC GROUP Sp. = 0.0.

Archidi ja Pr y Obrzadku tacin o

RADIO TOP Sp. =z 0.0.

Agencia Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. = 0.0
Aleksander Godlewwski
Diecezja Kielecka
Archidiecezja Katowicka
RAMO ELKA Sp. = 0.0.
Diecezia Opolska
Centrum Kulttury i Sztuki
Radic CCM Sp. = 0.0
Osrodek Kuttury Gminy Grodzisk Mazowiecki
Radio Bielsko Sp. = 0.0.
BAJKA - FUNDACJIA NA RZECZ ROZWOJU DZIECH
Politechnika Biatostocka
Politechnika Poznanska
Fundacja Ananke
Radio 5 E# Bajer Spotka jawna
Radio 5 Bajer Spotka javwna
Fundacja Kultury - WY TWORNLA
Krzysztof Michat Pietrzak
TWOJA TELEWIZJA MORSKA SP. Z 0.0.
Twoja Telewizja Morska Sp. = o.0.
Jan GRZONA
MNasze Radioc Sp. = 0.0.
M Neovision S A
Muzyczne Radio Sp. = 0.0.
Muzo.fm Sp. = o.0.
Diecezja Piocka
MFM Sp. = 0.0,
Diecezja Zamojsko-Lubaczowska
Archidiecezja Wrociawska
" ja Siediecka
Archidiecezja Czestochowska
Diecezja Pelpiinska
RADIO EXPRESS 92 3 FM Sp. z oo
EUROPEJSKIE RADIO DLA BIALORUSI Sp. = 0.0,
Rozgiognia Radiowa “"REZONANS” Sp. = 0.0
Madawca Sp. = o.0.
RADIO RADOM Sp. = o.0.
Stowarzyszenie Rozwoju Rozgéiosni Radiowej w Elblagu
Archidiecezja Poznanska
Spes Media Group
BON TON RADIO Sp. = 0.0.
Biatoruskie Centrum Informacyine Sp. = 0.0.
Bajer FM Spoéka jawna
Stowarzyszenie Media Lokaine
Diecezja Bislsko-Zywiecka
ALEX MEDIA Sp. = 0.0
Politechnika Wrociawska
Univwersytet Warszawski
Politechnika Rzeszowska
Uniwersytet Marii Curie-Skiodowskiej w Lubidinie
Uniwersytet Zielonogérski
Rzymsko-Katolicka Parafia p.w. Nav.!iedzenia HMP
POROZUMEENIE RADIOWE - POZNAN Sp. = 0.0.

WAWA TORUF

WIAWA Rzeszéow

VAWA LodZ

Wasze Radio FM

WOX FM Radom

VOX FM

WA - Katolickie Radio Rzeszéw
Twoje Radio

TRENDY RADIO

Studenckie Radic ZAK Politechniki Lédzkiej
RMF FM

RDN Nowy Sacz

RDN Matopolska

Radiofonia

Radio Znin FM

Radio Ziote Przeboje 100,1 FM
RADO ZIEMI VIELUNSKIE)
RADIO WRZESNIA FM

RADIO WEEKEND:

RADIO WARSZAWA

RADIO VICTORIA MIEDZY tODZIA A WARSZAWA, - Rozgioénia Diecezji towickiel
RADIO VANESSA

Radio UMM FiM

Radio Tczew

RADIO SUD:

Radio Strefa FM Piotrkéw

Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej
Radio Rekord FM

Radio Puiawy 24

Radio PLUS Lublin

RADIO PLUS BYDGOSZCZ
RADIO PLUS

Radio PIEKARY

RADIO PARK

Radio PARADA

RADIO OSTROVWIEC

Radio ORTHODOX1A

RADIO OPATOW

Radio ONY FiM

Radio OKO

Radio NY'SA FM

Radio Niepokalanéw

RADIO NAKEO 107,5 FM

RADIO MARN A

Radio MALBORIK

Radio Leliwa

Radio KOLOBRZEG

Radio Katolickie Zbrosza Duza
Radio KASZEBE

Radio JUTRZENKA

Radic Jasna Géra

Radio JARD N

Radio JARD

RADIO

RADIO HOBBY

Radio HIT

Radio GRA Wrociaw

Radio GO

RADIO GMIEZNO

RADIO FEST

Radio FARA — Rozgéiosnia Archidiecezji Przemyskiej
Radio FAMA Wotomin

Radio FAMA Tomaszow

Radio FAMA Stupsk

Radio FAMA 1041 FM

Radio FAMA

Radio ESKA BARTOSZYCE 8909
Radio eM Kielce

Radio EM

Radio ELKA GLOGOW

RADIO ELKA

RADIO DOXA

RADIO CENTRUM

Radio CCM

RADIO BOGORLA

RADIO BIELSKO

Radio Bajka

RADIO AKADERA

Radio AFERA

Radio 7

Radio 5

POPradio

Pionisk

NORDA FM

Morda FiM

MNasze Radio Lokaine “NRL 949 FM™
Masze Radio 92,1 FM... nostalgicznie
MASZE RADIO

N-Surround HDY Classic
MUZYCZNE RADIO

muzo. fm

KRDP - Katolickie Radio Diecezj
KOLOR 103 FM

KATOLICKIE RADIO ZAMOSC
KATOLICKIE RADIO RODZINA
Katolickie Radio Podlasie
KATOLICKIE RADIO FLAT
Katolicka Rozgioénia Diecezji Pelpliiskie] - RADIO GLOS
EXPRESS FM

Europejskie Radio dia Biaforusi
ESKA Slask

ESKA ROCK

ESKA RADOM

ESKa Elblag

EMAUS - Katolickie Radio Poznan
Diecezjaine Radio NADZIE) A
BON TOM Radio

Biatoruskie Radio Racja

BANYER FM

ARTRAMO BOGATYNLA

ANIOL BESKIDOW - Beskidzkie Radic Katolickie
ALEX

Akademickie Radio LUZ
Akademickie Radio Kampus
AKADEMICKIE RADIO CENTRUM
Akademickie Radio Centrum
Akademickie Radio “INDEX"

AN KARM Radie Skomielna Czarna
1074 VOX FM



a 3. Przemyst radiowy w Polsce
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a 4. Przemyst telewizyjny w Polsce - ujecie cato
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